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Prélogo

INTRODUCCION

Hace ya algunos afios, cuando era estudiante de la licenciatura en economia en
una universidad privada de Guadalajara, Jalisco, México, fui invitado por dos de
mis profesores a participar en la preparacion de un texto de economia en el que
se conjuntaban las aportaciones de un buen nimero de economistas jovenes que
recientemente hablan terminado (o estaban en el proceso de terminar) sus
estudios de doctorado en alguna universidad norteamericana. Por supuesto que
acepté la invitacion, ya que, aunque mi participacion era como traductor del inglés
al espafiol, eso me representaria algun ingreso adicional a la beca que
amablemente me concedid una tia de mi padre y que, como todos los estudiantes
de clase media sabemos, no sobra en ningdn momento.

El texto en preparacién, sin embargo, era muy diferente a los que se
usaban en ese tiempo en las escuelas de economia, por lo menos en tres
aspectos. Primero, realmente no era un texto de analisis econdmico, sino mas
bien una coleccién de ensayos que tenian que ver con algunos aspectos de dicho
analisis. En segundo lugar, si tenia una parte orientada al analisis de la
problematica econémica de América Latina, aunque se reconocia implicitamente
que el analisis econdmico es general y puede tener aplicacion universal: lo dnico
que se requiere para ello es que la sociedad de la que se hable utilice el mercado
como medio para valorar la vida econdmica. En tercer lugar, y quizéds esta era la
diferencia més importante con respecto de los demas libros de economia de ese
tiempo, el enfoque del texto estaba influido por la vision institucionalista de los
profesores participantes en el proyecto, que ponia énfasis en que la economia es
una ciencia social, producto de la aplicacién del método cientifico, donde lo
importante es tratar de usar las herramientas de que dispone para resolver los
problemas sociales, que definitivamente pueden ser diferentes, dependiendo de la
cultura y los tiempos relevantes de la sociedad.

Con el tiempo, fui invitado otra vez por esos profesores a participar en la
preparacion de la segunda edicion de ese texto, pero esta vez como coautor. Para
entonces ya tenia yo concluidos los estudios de doctorado en economia y estaba
trabajando como profesor investigador en una universidad mexicana. Por lo tanto,
corroboraba todos los dias que dicho texto, en su forma original no era suficiente
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para ensefiar teoria econdmica a los estudiantes; habia que quitarle |a
caracteristica de coleccién de ensayos que tenia, para hacerlo mas homogéneo,
pero habia que incluide no solo mas temas analiticos sino también mas aspectos
pedagdgicos (apéndices, resimenes por capitulo, bibliografia, glosario, etc.), sin
descuidar en enfoque hacia los problemas latinoamericanos, cuando eso fuera
posible. Amablemente, los profesores Moris C. Clement y John C. Pool aceptaron
mis sugerencias y me encargué de adecuar el texto (el que sugiere hace los
cambios), que fue publicado en 1972 con el nuevo formato y los nuevos
contenidos.

Pasado el tiempo, y después de muchas sesiones mas de ensefianza en
economia, me di cuenta que el texto en comento era adecuado cuando se trataba
de ensefiar a estudiantes de las ciencias sociales en general, pero no era muy
adecuado para estudiantes especializados de economia. Para éstos Gltimos no
resultaba suficiente porque no cubria algunos temas que no por ser especiales
(economia agricola, economia ambiental, economia publica o economia espacial)
dejan de ser importantes para el analisis. Ademas, el texto resultaba
desbalanceado en cuanto a las herramientas propuestas; mas inclinado a los
aspectos histdricos que a los propiaments analiticos.

La idea de preparar un libro como el que se ofrece ahora surgid
principalmente a que en su momento, los otros dos autores no estuvieron de
acuerdo en que se hiciera una adecuacion de esa segunda edicion de manera que
se resolvieran las necesidades que sugeri; el argumento principal es que el texto
se haria demasiado voluminoso. Sin embargo, la idea no se materializd de
inmediato. Esta materializacion se dio por la circunstancia de mi trato con la
ensefianza en programas avanzados en algunas ciencias sociales en los que
habia que ensefiar economia a estudiantes graduados de disciplinas diferentes a
la economia, y a quienes habia que ensefiarles, desde cero, un analisis
econdmico solido, pero no demasiado profundo ni especializado.

Actualmente, la mayoria de los textos comunes de principios de economia
estan escritos, como es de esperar, para los estudiantes de economia y los
autores no desaprovechan la ocasidn para ir a fondo e incluir cuanto caso especial
aparezca por ahi; ademas, en muchos de esos textos una cada vez mayor parle
de los materiales que incluyen involucran aspectos didacticos (ejemplos,
problemas y otros elementos) que son repetitivos y que al final de cuentas no se
aprovechan mucho, pero sl encarecen los textos por la cantidad de paginas que
cubren.

OBJETIVO GENERAL

El presente texto tiene entonces como objetivo principal, exponer de manera
sencilla pero sélida y completa, los principios del analisis que hacen a la economia
una ciencia social ordenada, I6gica, sistematica, capaz de ayudar como lo que es,
una caja de herramientas a resolver problemas importantes, independientemente
. de la orientacion cultural de su campo de accion. Difiere de los textos actuales en
que éste es mas sencillo, y esta orientado a servir, comao su titulo lo indica, como



un manual asequible a profesionales de las diferentes disciplinas cuando
requieran conocer el campo de accion de los economistas. Sin embargo,
atendiendo a los comentarios oportunos de los alumnos con los que estos
materiales han sido ensayados, solamente incluye la microeconomia, o teoria de
la determinacién de los precios y el estudio de los mercados, dejando para una
ocasion posterior la macroeconomia, que se encarga del funcionamiento
economico agregado de las sociedades actuales.

CONTENIDOS

El libro esta compuesto por doce capitulos y una Introduccién General, agrupados
en tres partes. En los dos capitulos (mas la introduccion) de la primera parte,
Aspectos Infroductorios, se examinan la naturaleza y el alcance de la economia
como ciencia y su desarrcllo hasta la actualidad. Se inicia con la identificacién del
problema economico, que el economista Robert Heilbroner considera que ha
estado y esta presente en todas las sociedades del mundo, y se complementa con
una exposicion cuyo objetivo es mostrar los elementos que hacen a la economia
una ciencia social, tan cientifica como todas las demas (capitulo 1), asi como con
un relato de la evolucién de las principales ideas que han conformado el analisis
economico a fravés del tiempo (capitulo 2).

En la segunda parte, La Teoria Microecondmica Bésica, se examinan los
principios fundamentales del analisis econdmico, cuyo proposito fundamental es
explicar el funcionamiento del mecanismo del mercado y la forma en que canaliza
los recursos disponibles hacia la produccion de los bienes y servicios que los
individuos se encuentran dispuestos a comprar. Literalmente hablando, la teoria
microecondmica se refiere a aquella rama de la teoria econdmica fque se ocupa
del aspecto restringido (o micro) de la economia. Es decir, trata del
comportamientio de las unidades individuales, de los grupos de unidades
individuales y de su interdependencia dentro de la economia.! Entender la base
filosdfica de esta teoria es imprescindible para comprender |la elaboracién de los
conceptos basicos que se veran en el capitulo 3, Los fundamentos del mercado:
oferta y demanda; en el capitulo 4, La teorfa de la demanda; en el capitulo 5, La
leoria de la produccién y de los costos; en el capitulo 6, El monopolio, el oligopolio
¥ la competencia imperfecta, y, en el capitule 7, La teorfa del comercio
internacional, :

La tercera parte, no menos importante de Temas Selectos de
Microeconomia, compuesta por otros cinco capitulos, incluye temas que
normalmente no se cubren con los textos comunes de principios, ya sea porque se
salen de la ortodoxia analitica general, o porque son considerados como casos

" La teovla macroecondmica, que no es abordada en este volumen, trata de los aspectos globales
(o macfo) de la economia; es decir, el nivel promedio de todos los precios en la economia en
contraste con el precio de un bien particular y la oferta total, o la demanda de todos los bienes ¥
servicios, en contraste con la ofarta o la demanda de un bien o servicio particular, gue san lema da
la microeconomia.
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especiales del analisis econdmico general, Ahi se tratan los temas de la economia
ambiental (capitulo 8), de la economia de los bienes piblicos (capitulo 9), de la
economia agricola (capitulo 10), y de la economia espacial (capitulo 11), pero
tambi&én se exponen los principios que los economistas usan para descrbir el
comportamiento de los mercados de los factores productivos: la tierra, el trabajo,
el capital y la organizacion (capitulo 12).

PLAN DE TRABAJO

El texto esta pensado para usarse en un curso semestral normal (de 48 horas
efectivas de exposicidn-discusidén) o su equivalente. Especificamente, se
recomienda usar el equivalente a cinco horas efectivas de exposicion y discusitn
para cada uno de los capitulos 3-7 y 12; tres para cada uno de los capitulos B-11,
¥ dos para cada uno de los capitulos restantes (Introduccion General y capitulos 1-
2). Puede prescindirse de los Apéndices cuando no se requiera de mayor
profundizacion, o pueden aprovecharse para ser cubiertos como tareas en cursos
de principios de microeconomia en programas de posgrado en disciplinas
diferentes a la economia.,

Pero el libro también puede ser aprovechado en cursos introductorios de
microeconomia de las licenciaturas en economia, dado que los materiales
incluidos tienen la solidez y la formalidad que se requiere en esos casos, incluso,
puede usarse como una lectura inicial para los estudiantes de posgrado en
economia provenientes de otras disciplinas. En estos alfimos casos, por supuesto,
se tendria que tener un plan de trabajo diferente al delineado a amiba; habria que
cubrir los temas en un menor tiempao,

De cualquier manera, cémo se use el libro dependera de los objetivos del
programa y el instructor respectivos, Mi Unico deseo es que sirva como a mi me
han servido los materiales que incluye.

Quiero aprovechar la ocasion para hacer algunos reconocimientos ¥
agradecimientos. En primer lugar, reconozco la oportunidad que me dieron Morris
C. Clement y John C, Pool (g.e.p.d.) para participar en las tres primeras ediciones
de Economia. Enfoque América Lafina; también reconozco la ayuda que me han
representado los comentarios de los alumnos de los cursos en los que he
ensayado los materiales del texto.

Agradezco el apoyo brindado por Lucila Macedo Jimenez, José Luis Vega
Solana y Mario Miguel Carrillo Cubillas en la organizacion de los materiales, a
Pedro Castillo Cedillo por la preparacion de las graficas del libro, y a Gerardo Sigg
Calderdn por la portada. Pero tambien agradezco a El Colegio de Tlaxcala y a su
Presidente, Alfonso Macias Laylle, por apoyar en la publicacion del texto. Qjala
que el esfuerzo de todos ellos haya valido la pena,

Puebla, Pue., a 3 de diciembre de 2004.
Mario Miguel Carrillo Huerta

El Colegio de Tlaxcala, A. C.
Universidad de las Américas-Puebla
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I. INTRODUCCION

Robert L. Heilbroner considera que la economia es la ciencia que esencialmente
estudia la solucion a “..un proceso que encontramos en todas las sociedades
humanas —e/ problema econdmico, que es sencillamente el proceso de procurar el
bienestar material de la sociedad.... de como los humanos se ganan el sustento
ciario”.

Aungue a muchos les parezca una cuestion irrelevante y hasta no
cientifica, la raiz de los problemas de caracter econémico de la humanidad se
encuentra en la supervivencia, que en la aclualidad dista mucho de estar
asegurada, En muchos paises de Asia y Africa, en el Cercano Oriente, & incluso
en algunos paises de América Latina, la mera supervivencia es el problema
mayor que confronta la humanidad. Millones de seres humanos han muerto de
inanicidn o malnutricién en el pasado, y siguen muriendo en nuestra era actual.
Sociedades enteras tienen conciencia de lo que es el hambre. Por ejemplo,
Jestamos seguros que los campesinos oaxaquefios o los habitantes de las zonas
urbanas marginadas se van a dormir todos los dias con el estdmago lleno? En
muchas de las regiones en desarrollo, la esperanza de vida es inferior a la mitad
de la de las regiones desarrolladas.



Manual da Introduccidn a la Microeconomis

EL INDIVIDUO ¥ LA SOCIEDAD

Pocos mexicanos de los que vivimos en las ciudades nos percatamos
concientemente de lo que significa una lucha de vida o muerte por la
supervivencia. Es remota la posibilidad que nosotros mismos experimentaramos o
sufrigramos el hambre que muchas familias sienten durante la mayor parte de su
vida, como para considerar seriamente la idea de que la supervivencia es la raiz
del problema econdmico. i

Sin embargo, esto que es una realidad muy aparente en los pueblos mas
pobres del mundo, en nuestras sociedades la subsistencia pasa inadvertida,
aunque muchas veces multiplicada. Una proporcidn alta de la humanidad vive hoy
en pequefas comunidades de labriegos, que se bastan a sl mismas y resuelven
su manutencion con solo un contacto minimo con el mundo exterior. Ellas,
abandonadas a sus propios recursos, sobrevivirdn un tiempo considerable si viven
cerca de lierras de cultivo o de animales para cazar: sufren de una enorme
pobreza, pero al mismo tiempo disfrutan de cierta independencia econdmica; por
8s0 siguen existiendo.

Por otra parte, cuando miramos a los habitantes de las grandes ciudades
como Guadalajara, Monterrey o la Ciudad de México, encontramos una situacion
opuesta: en gran parte de ellos predomina la comodidad de la vida material; pero
también se enfrentan a una dependencia extrema entre ellos en su blsqueda de
medios de subsistencia. Es cuestion de pensar en nuestro entomo y en nuestros
dias. La gran mayoria de quienes habitamos ciudades como Puebla o Querétaro,
o como Mueva York o Chicago, nunca hemos cultivado alimentos mas alla de
algunos tomates en verano, ni cazado animales, ni criado ganado, ni hemos
molido el grano para hacer harina y ni siquiera amasado harina para hacer pan. Si
nos enfrentaramos a la exigencia de tener que hacer nuestra ropa o construir
nuestras propias casas, nos veriamos desesperadamente inexpertos. Aun para
realizar reparaciones sencillas de las maquinas que nos rodean, nos vemos
obligados a recurrir a otros miembros de la comunidad cuya actividad es arreglar
automdviles o reparar caferias o cualquiera ofra cosa gue se necesite. Es curioso
y hasta paraddjico que cuanto més rica se hace una sociedad, mas ineptos se
vuelven sus miembros para sobrevivir solos y sin ayuda.

INTERDEPENDENCIA, DIVISION DE TRABAJO Y CAPITAL SOCIAL

Por supuesto que ese fendmeno tiene su explicacidn. Sobrevivimos en las
sociedades ricas porque las tareas que no podemos hacer nosotros mismos, las
ejecutan otros individuos a quienes les solicitamos su. Si no cultivamos alimentos,
los podemos comprar, si no podemos ameglar el calentador del agua o la
television, podemos contratar los servicios de otros conciudadanos que si estan
capacitados para hacerlo. Esta divisién del trabajo entre los miembros de una
sociedad aumenta nuestra capacidad de resolver las cosas miles de veces,
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porque permite beneficiarnos de la habilidad tanto de otros individuos como de la
propia.

Sin embargo, junto con los beneficios que tenemos por vivir en una
comunidad grande y modema, se tienen también ciertos riesgos. Por ejemplo, los
habitantes de la Ciudad de México pueden consequir todos los dias sus alimentos
en los grandes almacenes, en los mercados y supermercados, o en las tiendas de
la esquina; iguaimente, pueden transportarse todos los dias puntualmente a su
trabajo o a su hogar en un automévil o en transporte publico: en ambos casos
solamente dependen de un pequefio grupo de transportistas —unos foraneos y
otros urbanos locales, para sobrevivir. Una falla de cualquiera de estos grupos en
el desempefio de sus funciones nos dejaria cojos: en el caso de los transportistas
urbanos, la cojera seria leve; en el caso de los transportistas foraneocs, podria ser
desastrosa,

En ofras palabras, en la abundancia de satisfactores materiales con que
cuentan las sociedades modernas se esconde una vulnerabilidad: la abundancia
esta asegurada solamente en la medida en que se pueda contar con la
cooperacion organizada e institucionalizada de grandes contingentes de
personas; es decir, depende del capital social que se haya construido. Los
miembros de las sociedades se hacen cada vez mas interdependientes ¥ la
continuacion de la existencia de las sociedades ricas depende de que el
mecanismo de la organizacion social mantenga su funcionamiento efectivo. Como
decia Heilbroner, °...somos ricos no como individuos sino como miembros de una
sociedad rica; pero nuestro cdmodo supuesto de que somos suficlentes en af
plano material no es de hecho més confiable que los vinculos gue nos infegran
deniro de un lodo social”.

ECONOMIA Y ESCASEZ

Puede decirse entonces que los problemas econdmicos de las sociedades
modemas se originan tanto por la naturaleza como por los propios humanos. Es
claro que el problema econdmico en si —es decir, la lucha por la subsistencia, se
deriva en dltima instancia de la escasez que impone la naturaleza, De nada sirve
que los transportistas que llevan los alimentos a la ciudad de México estuvieran
siempre dispuestos a trabajar, si no hubiera alimentos que transportar; y de nada
serviria tampoco que los agricultores mexicanos estuvieran ansiozos de producir
esos alimentos si no hubiera recursos con los cuales producidos. Es mas, si la
naturaleza no impusiera la escasez, los bienes serian gratuitos como el aire y la
economia cesaria de existir como una preccupacion social.

Pero la escasez, como situacién a la que se enfrenta el ser humano, no es
una imposicion solamente de la naturaleza. Si los regiomontanas y los tapatios de
la actualidad se conformaran con vivir al nivel de los campesinos oaxaquefios,
todas sus necesidades materiales quedarian totalmente satisfechas con una o
dos horas de trabajo diario de cada uno; experimentarian muy poca o ninguna
escasez y sus problemas econdmicos practicamente desaparecerian. Sin
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embargo, en Monterrey y Guadalajara —y realmente en todas las sociedades
industriales, el namero y el nivel de las necesidades humanas ha aumentado en
relacion directa con la habilidad que tienen los humanos para hacer que la
naturaleza rinda mas.

De hecho, en nuestra sociedad hay dichos populares que muestran
precisamente ese fendmeno; por ejemplo, aquel que dice que °..1a gente mientras
més bienes tiene, mas quiere tener”. Lo que esta detras de esa conseja popular
gs que en relacién con la posesion de bienes materiales, frecuentemente la
‘escasez’ es un acicate y una experiencia psicologica que se vuelve mas
pronunciada conforme nos hacemos mas ricos. Por lo tanto, la escasez no se
puede atribuir sélo a la naturaleza sino también a la "naturaleza humana”. Al final
de cuentas, la economia se ocupa no sblo de la tacaferia del entorno fisico, sino
que también estudia las aspiraciones de los humanos y la capacidad productiva
de la comunidad.

LA ECONOMIA Y LA ORGANIZACION SOCIAL

Por lo anterior, podemos decir que para resclver el problema econémico, la
sociedad debe realizar dos tareas fundamentales, diferentes pero fuertemente
relacionadas entre si: 1. Organizar un sistema destinado a producir los bienes y
servicios que necesita para sobrevivir. 2. Coordinar una distribucion adecuada de
los bienes que produce entre sus miembros, de manera que permita un aumento
de la produccion, que a su vez le asegure su perpetuacion. Estas dos tareas
fundamentales, que se explicaran con mas detalle mas adelante en este mismo
capitulo, no han sido resueltas con éxito total por las sociedades a través de la
historia, v el grado de solucion ha estado en funcién de la forma particular en gue
han organizado esa produccion y coordinado su distribucion.’

Il. LOS PROBLEMAS DE PRODUCCION Y DISTRIBUCION
LA MOVILIZACION DE LOS ESFUERZOS
;Qué dificultades debe superar la sociedad para organizar un sistema de

produccitn de los bienes y servicios que necesita para sobrevivir y perpetuarse a
sl misma?

'En muchos libros de Principios de Economia, y en referencia a los problemas economicos, se dice
que toda sociedad debe resolver tres preguntas fundamentales. (Qué? jComo? y /Para iR ?
En este libro se combinan las dos primeras en una sola, ya que el problema de produccién s en sl
una tarea doble que comprende fanto la eleccidn de los diferentes fires a los cuales se puede
asignar un esfuerzo o un recurso (el ;QuéT7) y también de los diferentes méfodos mediante los
cuales se pueden alcanzar esos fines (el ;Céme?). El 4 Para quién?, se refiere a una distribucion
de esa produccion de tal manera qua asagund su crecimiento,
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Puesto que la naturaleza es generalmente tacara, se tiene la idea de que
el problema de la produccidén se puede resolver solamente con algo de
imaginacion, combinada con conocimientos técnicos y de ingenieria adecuados.
Se piensa que si se produce mas con el menor esfuerzo, se estd economizando, y
evitando el desperdicio, de manera que el esfuerzo de la sociedad se aprovecha
en la forma mas eficaz posible.

Quienes piensan asi estan en el camino correcto, pero no folalmente
correctos. Esa forma de economizar es ciertamente una tarea importante en
cualquier sociedad. Sin embargo, ese no es el meollo del problema de la
produccion. Antes de que una sociedad pueda comenzar a preccuparse por
emplear ‘'economicamente’ sus energias, debe primero organizar u ordenar las
energias con las que cuenta para llevar al cabo el proceso de la produccion en si.
Es decir, el problema basico de la produccion consiste en la planeacion de
instituciones sociales capaces de mowvilizar la energia humana hacia fines
productivos.

Aunque parezca extrafio, el planear instituciones que movilicen
adecuadamente los esfuerzos humanos hacia fines productivos no se siempre se
logra. El ejemplo clasico es lo que en la historia econdmica mundial se conoce
como la Gran Depresion, que afectd a buena parte del mundo y que solamente en
Estados Unidos de Norteamérica significd que en 1933, la cuarta parte de la
fuerza laboral de ese pais (cerca de trece millones de personas) no tuviera
empleo, a pesar de que querian trabajar, y de que en las fabricas estaba ociosa la
magquinaria que les permitiria ocuparse productivamente, y de que en sus patios
habia materias primas suficientes para soportar la produccién. Y no obstante que
los estadounidenses tenian necesidades insatisfechas, la produccion de bienes y
servicios en ese afo cayd alrededor de una tercera parte de lo que habia sido el
afo anterior.

De hecho, las noticias econdmicas cotidianas en la mayoria de los paises
del mundo, vy sobre todo en los mas pobres muestran que los Estados Unidos no
son el Unico pais que a veces ha fracasado en la tarea de encontrar ccupacién
para quienes estan dispuestos a trabajar. En palses pobres, donde se necesita la
produccién con bastante urgencia, la desocupacion por lo regular constituye una
situacion crénica. En México, por ejemplo, recientemente el gobiemo reconocid
que alrededor de seis millones de personas en edad y con ganas de trabajar (el
3.2% del total) no podian laborar ni siquiera una hora a la semana, ;Y es este un
problema de escasez impuesto por la naturaleza? No. En México y en todos los
paises del mundo hay muchas cosas que pueden hacerse pero no se hacen, tales
como limpiar las calles, reparar las casas, construir carreteras, o plantar arboles
en los bosques. Lo que hace falta entonces es un mecanismo social para poner a
trabajar a los desocupados.

Esos ejemplos indican que muchas veces el problema de |a produccion no
es solamente una lucha fisica y técnica con la naturaleza. Ciertamente, de la
forma en gue se resuelvan los problemas referentes a la escasez impuesta por la
naturaleza, dependera el éxito de una sociedad para alcanzar ciertos niveles de
bienestar aplicando determinados esfuerzos. Pero la movilizacién inicial del

rs
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esfuerzo productivo en si, constituye un desafio a su organizacion social, y del
éxito o fracaso de esa organizacion dependera el volumen del esfuerzo humano
gue pueda ser dirigido hacia resolver la escasez impuesta por la naturaleza.

EL ESFUERZO DE ASIGNACION

Pero no es suficiente dar empleo a las mujeres y a los hombres para resolver el
problema de la produccién de una sociedad; se les debe asignar a las labores
adecuadas, ya que fienen que producir los bienes y servicios que la sociedad
necesita. Entonces, ademas de asegurar un volumen considerable de esfuerzo
humano, las instituciones econdmicas de la sociedad deben también procurar su
adecuada asignacion.

En regiones como la Mixteca Mexicana, donde una buena parte de la
poblacidn nace en pueblos pequefios y crece para ser agricultora, la solucidén a
este problema no presenta mayores dificultades. Las demandas basicas de esa
sociedad —alimentos, fibras para ropa y materiales para la construccion de
chozas, son los bienes que la poblacion campesina produce en forma “natural”,
Pero en una sociedad industrial, la distribucion adecuada del esfuerzo se
convierte en una tarea muy complicada. Los habitantes de las metropolis del pals
requieren muchas mas cosas que las tortillas, el ixtle o el adobe. Mecesitan, por
ejemplo, automdbviles. Sin embargo, nadie produce de manera “natural” un
automdvil. Para producirlo, debe realizarse una compleja varnedad de tareas
especificas. Alguien debe fabricar el acero y el hule para las llantas, y alguien
tiene que coordinar el proceso del ensamblado de las partes, para nombrar
solamente algunas de las actividades que tienen que realizarse para fabricar un
automaovil.

Por otro lado, la sociedad no siempre logra distribuir los esfuerzos de sus
miembros de manera adecuada. Por ejemplo, puede darse el caso de que
fabrique demasiados autos o demasiado pocos, ¥ o que es peor, puede dedicar
sus energias a la produccion de articulos de lujo, mientras que la mayoria de sus
miembros se mueran de hambre.,

Tales pifias en la asignacidn del esfuerzo humano pueden afectar el
problema de la produccién de manera tan seria como la no movilizacion del
volumen adecuado de esfuerzo, ya que una sociedad debe no solamente producir
bienes, sino que éstos deben ser los adecuados. Y esto muestra que en muchas
ocasiones el acto productivo, por si solo no cumple satisfactoriamente los
requisitos de la supervivencia. Y solamente cuando la sociedad ha producido la
suficiente cantidad de bienes adecuados, es entonces cuando tiene que distribuir
esos bienes para que el proceso de produccitn pueda continuar.

EL PROBLEMA DE LA DISTRIBUCION

Considerando ofra vez el caso del campesino que se alimenta a si mismo y
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alimenta a su familia con el producto de su propia cosecha, el requerimiento de
una distribucién adecuada puede ser una tarea simple. Pero cuando nos alejamos
de esa situacion hacia sociedades mas complejas, el problema no se resuelve tan
faciimente. Heilbroner habla de que “...en muchas de las naciones mas pobres del
Oriente y del Sur, los obreros urbanos han sido a menudo incapaces de rendir su
diario -hora de trabajo- caballo de fuerza porque la sociedad no les ha dado la
cantidad de productos suficiente como para que sus maquinas humanas rindan
segun su capacidad. Peor aun, se han consumido con frecuencia en el trabajo
mientras los graneros estaban replelos de cereales vy la clase acomodada se
quejaba de la contumaz “holgazaneria’ de las masas”.

Inclusive, el mecanismo de distribucion puede fallar porque las
remuneraciones que se pagan no logran persuadir a la gente de que realice las
tareas que se requieren. Otra vez, Heilbroner comenta que “...poco después de la
Revolucién Rusa, algunas fabricas se organizaron segin el sistema comunal. En
ellas, desde los administradores hasta los porteros mancomunaban sus salarios,
con el fin de que todos recibieran asignaciones iguales. El resultado fue una
acumulacion de absentismo por parte de los empleados que anteriormente
estaban mejor pagados y la amenaza de un derrumbe en la produccién industrial.
Mo fue sino después de regresar al viejo sistema de salarios desiguales, cuando
la produccién recuperd su ritmo anterior”.

Como en el caso de la produccién, los fracasos en la distribucién no
implican necesariamente un colapso econémico total. Las sociedades pueden
existir a pesar de deformaciones serias en sus esfuerzos productivos y distribu-
tives. Solo en raras ocasiones, entre las que se encuentran los ejemplos tomados
de Heilbroner, la distribucién interfiere con la capacidad real que tiene una
sociedad para cimentar los pilares de su produccion. Una solucidn inadecuada del
problema de la distribucion se manifiesta con mayor frecuencia en la forma de
intranquilidad social y politica que conduce a protestas pablicas o silenciosas.

Pero este también es un aspecto del problema econémico, ya que si la
sociedad quiere tener una fuente de produccion material sustentable, tendrd que
distribuir su produccion de manera que no sélo mantenga la capacidad productiva
de los trabajadores, sino la buena disposicion de éstos para sequir trabajando.
Una sociedad econdmicamente sostenible es aquella que no solamente es capaz
de superar las limitaciones impuestas por la naturaleza, sino que ademas puede
refrenar y controlar la intransigencia de la naturaleza humana.

lll. LAS TRES SOLUCIONES AL PROBLEMA ECONOMICO

Como puede verse, el éxito o fracaso de una sociedad para resolver el problema
economico dependera de la forma de organizarse para enfrentar los retos de la
escasez impuesta por la naturaleza para asegurar la produccion y los impuestos
por los propios humanos para realizar una distribucién adecuada de los bienes
producidos.
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Al examinar la diversidad de las sociedades contemporaneas, y dando
ademads una rapida ojeada a la historia de la humanidad, puede uno darse cuenta
que han existido tres formas principales en las que las diferentes sociedades han
podido resolver con éxito los problemas de |a produccidn v de la distribucian. Esto
es, ente la enorme diversidad de instituciones sociales actuales y pasadas que
dirigen y moldean el proceso economico, pueden identificarse tres lipos de
sistemas discretamente distintos, los cuales, ya sea por separado o combinados
entre si, han permitide a la humanidad resolver sus problemas econémicos: la
tracicidn, el mando y el mercado.

EL SISTEMA DE LA TRADICION

10

Quizas la manera mas antigua de hacer frente al desafio econémico ha sido la
tradicion, en la que tanto la produccidn como la distribucién estaban basadas en
procedimientos que se fueron desarrollando y consolidando durante un largo
proceso historico de ensayos y errores y se arraigaron en las sociedades
mediante fuertes sanciones de la ley, de las costumbres y de las creencias.

En las sociedades regidas por la tradicion, el problema de la preduccion,
consistente en asegurarse que las tareas necesarias seran realizadas, se ha
resuelto trasmitiendo los oficios de padres a hijos. Asl, |la tradicion garantiza que
las habilidades pasaran de un individuo a ofro y que los oficios se heredaran de
generacion en generacidn. Y de esta manera, es la fuerza detras de un gran ciclo
recurrente de la sociedad, que asegura que el frabajo de la sociedad se ejecute
dia a dia casi del mismo modo en el que se habia hecho en el pasado.

En cuanto al problema de la distribucidn, la tradicibon también ha
proporcionado maneras efeclivas de resolverla. Por ejemplo, en las sociedades
cuya subsistencia depende de sus exitos en la caza, la forma de distribuir el
producto de la actividad cazadora asegura que la sociedad mantendra un
esfuerzo humano suficiente para seguir produciendo. Relata Heilbroner gue
“...cuando se observa a los cazadores ndmadas dividir la caceria, iene uno la
impresitn de que la distribucion es muy desigual, pero éste es el sistema que
emplean y a la larga, nadie come mas que los demas... Nadie discute las mayores
porcicnes que recibe quien haya cazado el animal, porque asi esta establecido en
sus leyves. Pero ellos siempre las comparten con otros miembros del grupo®.

Por lo regular, es en las sociedades agricolas o no indusinalizadas en
donde las soluciones a los problemas economicos de produccion y distribucion se
encuentran regidas por la tradicidn; es ahi donde la tradicion se refuerza con la
aceptacidn de que el pasado debe nomar el future. Sin embargo, adn en las
sociedades modernas e industrializadas, la tradicion rige en algunas de las
aclividades tendientes a la resolucién del problema econdmico. Ciertamente, su
papel en la determinacion de la distribucién de la produccion en las sociedades
modemas no es preponderante, pero sin duda esta presente; como ejemplo de
asto, podemos mencionar el pago diferencial que se hace a hombres y mujeres
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aun cuando ambos ejecuten trabajos iguales. Pero la presencia de la tradicion en
sociedades modernas se manifiesta mas en la solucion al problema de
produccion.

De hecho, la inercia de la tradicion —y su confianza en ella por parte de la
sociedad en ese aspecto existe no solo en paises en desarrollo sino también en
los desarrollados. En México todos conocemos familias en las que los hijos tienen
al mismo oficio o profesion que los padres. Por otro lado, el actual Presidente de
los Estados Unidos, George Bush es hijo de otro George Bush, quien también fue
recientemente Presidente de ese pais.” Pero no solo eso; a veces la tradicion
también nos conduce a rechazar ciertos empleos, Por ejemplo, los hijos de
familias mexicanas de clase media por lo regular son renuentes a desempenfiar
trabajos en las fabricas, simplemente porgque el empleo en un taller no es
tradicional entre los miembros de la clase media, aun a costa de obtener un
salario mas bajo en una oficina que en una fabrica.

Sin embargo, y no obstante la confianza de las sociedades modernas en
algunos aspectos de la tradicion, ésta tiene una caracteristica que debe
destacarse: la solucién que ofrece al problema econdmico de la sociedad es
eslélica. La inercia de la costumbre y la dependencia del pasado impiden una
evolucién rapida y en gran escala, en sus aspectos social y econdmico. En las
sociedades ftradicionales, la misma inercia impide que se desarrollen nuevas
actividades: solamente los impulsos provenientes del exterior pueden provocar
cambios importantes dentro de ellas, muchas de las veces dolorosos. De hecho,
la historia muestra que en las sociedades tradicionalistas, acontecimientos como
la guerra y las invasiones han ocasionado cambios impuestos a la fuerza en las
costumbres locales. En esas sociedades, el cambio econdémico autonomo ha sido
realmente un factor insignificante en su historia,

Puede decirse entonces que la tradicién si es un camino viable para
resolver el problema econdmico, pero lo hace a expensas del progreso
economico,

EL SISTEMA DE MANDO

Otra manera ancestral de resolver el problema econdmico es el método del mando
econémico por una autoridad impuesta. A diferencia de la tradicion que opera con
una solucidn basada en la ‘perpetuacion de un sistema viable a traves de la
repeticion inalterable de sus modos habituales de obrar’, el sistema de mando se
basa en la organizacion econémica surgida de las drdenes impuestas por un
caudillo. Sin embargo, es muy factible que un sistema de mando se establezca en
sociedades con bases tradicionalistas.

? En México este caso no se ha dado, aunque se ha intentado varias veces. Un hijo del Presidente
Lazaro Cardenas, Cuauhtémos, ha sido candidato a presidenta tres veces en los ditimos 14 afios.
11
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Quizds los ejemplos materiales mas sobresalientes de los efectos de la
organizacion economica de una sociedad regida por el mando sean las obras
monumentales de la historia, como las Piramides de Egipto, la gran Muralla
China, o las obras plblicas de la Antigua Roma, Esas obras no podrian haber
sido edificadas si no hubiera habido una autoridad lo suficientemente poderosa
como para obligar a la gente a hacerlas.®

De manera semejante al sistema tradicional, el mando econémico ofrece
soluciones a los problemas de produccion y distribucion. En épocas de crisis tales
como cuando hay guerra o hambre, ésta puede ser la (nica opcion que tenga la
sociedad para organizar su esfuerzo humano productivo o distribuir sus bienes.
Actualmente en México, cuando alguna regidn del territorio ha sido seriamente
afectada por un cataclismo natural importante, la zona se declara zona de
desastre. En esas ocasiones, se puede obligar a la gente a colaborar, se pueden
requisar hogares, imponer restricciones al uso de objetos de propiedad privada
tales como automdviles, o inclusive racionar la cantidad de alimentos que cada
familia puede consumir,

Ademas de su evidente eficacia para enfrentarse a los momentos
apremiantes, el sistema de mando tiene una utilidad adicional en la solucién del
problema econdmico. A diferencia de la tradicion, el ejercicio del mando no
necesanamente causa un retardo en la evolucidn econdmica. De hecho, el
ejercicio de la autoridad puede ser el instrumento mas poderoso con que cuenta
la sociedad para impulsar su fransformacidén econémica. Por ejemplo, las
autoridades resultantes de la Revolucion Rusa o de la Revolucidn Mexicana
efectuaron cambios radicales en los sistemas de produccion y de distribucion,
Inclusive en la actualidad, a veces es necesaria la intervencion de la autoridad
economica en el curso normal de la vida econdmica, para acelerar o provocar los
cambios. En México, el gobiemo es por ley guien ejerce la rectoria de la
economia, por lo que puede -y lo ha hecho- utilizar sus ingresos fiscales para
trazar una red de carreteras que incorpore alguna comunidad estancada al flujo
activo de la vida econémica, o puede emprender la construccion de una presa
para al mismo tiempo controlar las avenidas de un rio y evitar inundaciones,
generar energia eléctrica para promover el desarrollo, e irrigar las tierras de
cultivo de vastas zonas hasta entonces improductivas. De esta manera una forma
modema de mando influye positivamente en la solucibn del problema de
produccion en zonas marginadas.

* Helloroner utiliza una cita de Herodoto, el gran historiador griege para llustrar la forma en que opera
el sistema de mando, y que relata la forma en la que el faratn Keops organizod las cbras de las
piramides de Egipto: “Ordend a todos los egipcios que trabajasen para él. De acuerdo con esto,
alguncs eran designados para armastrar piedras desde las canleras siluadas an las montafas arabi-
gas hasta el Nilo; a otros les ordend recibir las piedras que transportaban en barcos por el rio, . . y
trabajaban hasta cien mil hombres al mismo tiempo; cada grupo, duranile tres meses El perodo
durante el cual la gente era cbligada de esta manera a realizar la fatigosa labor, era de diez afios en
la camretera que construlan y durante ese tempo arrastraban las piedras; un trabajo, & mi juicio, no
mucho menor que & de la Pirdmide
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Pero el gobiemo en las sociedades modernas también puede influir
directamente en la distribucion del ingreso entre los diferentes grupos sociales.
Mediante su sistema impositivo, que es obligatorio para todos, el gobiemo puede
redistribuir el ingreso quitando mas a unos y menos a otros, o simplemente
quitando a unos y repartiéndolo entre ofros.

En este punio es importante distinguir la autoridad econdmica que se
ejerce dentro del marco de un proceso politico democratico, de la que se lleva al
cabo por el método de mano de hierro; sus modus operandi son muy diferentes,
Hay una distancia social considerable entre un sistema tributario controlado por el
Congreso y una expropiacion infundada o una incautacion del trabajo humano por
parte de un gobernante supremo y autoritario. Pero aun cuando los medios sean
diferentes, el mecanismo es el mismo. En ambos casos el poder desvia el
esfuerzo econdmico hacia metas elegidas por una autoridad superior. En ambos
casos interfiere con el orden existente en la produccién y distribucién para crear
un nuevo orden prescrito desde ‘arriba’.

Debemos reconocer que lo anterior no tiene la intencién ni de elogiar ni de
censurar el ejercicio del mando. Es claro que en una sociedad realmente
democratica con instituciones representativas al cien por ciento, lo que haga el
gobiemo es sindnimo de lo que haria la sociedad, aungue las medidas que se
tomaran reflejaran cierta ineficiencia econémica. Pero quizds aun en esos casos
habra quienes se disgusten por la manera en que se hicieran las cosas. El punto
es que el mando puede ser un instrumento tanto de la voluntad democratica como
de la totalitaria.

Pero hay que sefialar que ninguna sociedad carece de elementos de
mando, como tampoco hay sociedades desprovistas de la influencia de la
tradicion. En conjunto, la tradicion y el mando, con todas sus ventajas y
desventajas son responsables en gran parte de la larga historia de los esfuerzos
econdmicos que los humanos han realizado con el fin de enfrentarse a su
ambiente y a si mismos para sobrevivir. El hecho de que la sociedad haya
sobrevivido es el testimonio de su efectividad,

EL SISTEMA DE MERCADO

Existe una tercera solucién del problema econdmico, muy diferente a las dos
anteriores; se trata de la organizacién de la sociedad con base en el mercado.
Esta es una organizacion que le permite a la sociedad garantizar su produccién
con una cantidad de recursos minima en comparacién con los empleados por la
tradicion o el mando, y ademas provoca una distribucién en Ia que intervienen
todos los miembros de la sociedad.

Como la mayoria de las naciones del mundo actual en buena medida
resuelven sus problemas econdmicos basados en un sistema de mercado,
tenemos la tendencia a dar por sabida la complicada naturaleza de la forma en
que actia el mercado para resolver los problemas de produccion y de distribucion,
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Sin embargo, diche mecanismo es tan complejo, que muchos economistas estan
de acuerdo en que su trabajo primario, fundamental, consiste en entender y
explicar la forma en que opera el mercado. Haciendo una comparacion con los
otros dos sistemas, podriamos decir que el de mercado no es solo el sistema mas
complejo, sino también el mas interesante y refinado de todos. Por ejemplo,
preguntas como las siguientes: ;De qué manera nuestro sistema de mercado nos
garantiza que nuestras minas enconfraran mineros y nuestras fabricas obreros?
£ Como se ocupa de la produccién de ropa? ;jComo se produce el fenomeno de
que, en una nacién manejada por el mercado, cada persona pueda proceder
realmente como quiera y al mismo tiempo llenar las necesidades que la sociedad
presenta en su conjunto? La respuesta a esas preguntas, en todos los casos seria
que el mecanismo de los precios. En la medida en que los precios de los
minerales sean lo suficientemente altos, habra quien guiera, por voluntad propia,
explotar las minas, para lo cual contratard mineros, quienes en la medida en que
el precio de su mano de obra sea lo suficientemente alto, querran trabajar en
ellas. Y esto seria semejante para el caso de las fabricas y los obreros. La ropa
que los ciudadanos quieran se producira en la medida en que sus precios sean
adecuados para que alguien quiera producirla.

Con lo anterior quedaria claro que asi como en la tradicién la costumbre
determina quién hace qué cosa y para quién, y en el mando la indicacion para
ambos casos la dicta el lider o el gobernante, en el sistema de mercado las
sefales para que los individuos actiien de una u ofra manera son los precios,
Pero, ¢quién determina los precios?.

En un sistema de mercado los precios son determinados, a través de una
negociacion, por el conjunto de individuos que tienen algin interés en los
productos o trabajos en cuestion. La gente esta dispuesta a pagar por la ropa
porque tiene interés en tenerla, y podra comprarla en el mercado porque existe
gente que tiene interés en producirla y en venderla. En ofras palabras, el precio
como mecanismo del mercado para la solucién del problema de produccion es el
nombre que los economistas damos al proceso de negociacién mediante el cual
quienes quieren comprar la ropa consiguen convencer a los productores a
proveérsela. Por otro lado, los precios también ayudan a resolver el problema de
la distribucién., Con lo que se obtiene por la venta de la ropa, se generan los
ingresos de quienes participaron en su produccion: trabajadores, empresanos,
terratenientes, propietarios, y lo mismo pasa con toda la produccion de la
economia, y esa distribucién dependera de los precios que tengan en el mercado
los servicios de todos ellos. Como puede verse, entender especificamente como
se resuelven los problemas de produccién y distribucidn en un sistema de
mercado puede ser complejo, y es por ello que se dijo antes que esa es |a labor
principal del economista.



IV. OTRAS CONSIDERACIONES

LA VISION ECONOMICA DEL MUNDO: UNA REITERACION

Los economistas suponen que para entender la economia en cualguier sistema,
se necesita tener una visidn econdmica del mundo, que da la teoria econdmica y
que puede resumirse en el siguiente principio: Todos los fendmenos sociales
surgen de las elecciones que los individuos hacen en respuasta a los beneaficios y
costos esperados.

Como se vera en este libro, la visidn econtmica del mundo, llevada a la
practica, muestra dos aspectos, uno de ellos enfocado sobre las acciones y el otro
sobre las interacciones. El enfoque sobre las acciones subraya el economizar.
Economizar significa asignar los recursos disponibles de tal manera que se
obtenga de ellos lo més posible de aquello que el economizador desea. La
escasez hace necesario economizar. Aungue alguien con acceso a recursos
limitados no tendria que realizar economias, hay que tener en cuenta que el
tiempo de vida de los individuos es finito y por lo tanto es un recurso escaso, de
manera que incluso las personas que fienen tanto dinero que no saben como
gastarlo tienen que economizar. Dado que una semana en las pistas de esqui en
Grenoble es una semana que no se puede pasar en las playas de Manzanillo, se
tiene que elegir, independientemente del nivel de los ingresos.

En cuanto a las interacciones, la coordinacion de la actividad en una
sociedad donde todo el mundo vive mediante la especializacion y el intercambio,
&5 una tarea de complejidad extraordinaria. Considérese por ejemplo, la actividad
que tiene que ser coordinada con precisién para que podamos disfrutar del desa-
yuno de la mafana. Agricultores, camioneros, obreros de la construccion,
banqueros y trabajadores del supermercado son solamente algunas de las
personas cuyos esfuerzos han contribuide a la produccidn, la elaboracion, el
transporte y la distribucion de los cereales o las tortillas del desayuno. ;Como se
convocd a todas esas personas para llevar al cabo su labor exacta en el momento
correcto y en el lugar apropiado? JCémo se logra esa colaboracion social? La
teoria economica debe su origen y desarrollo a los esfuerzos hechos para
contestar a esta pregunta.

Segun la vision economica del mundo, la colaboracién social se logra
mediante el ajuste mutuo de las acciones individuales: es decir, mediante su
interaccion. Los individuos eligen sus acciones con base en las ventajas netas
que esperan. Sus acciones cambian, a veces de forma instantanea, los beneficios
y costos relativos de las opciones que los otros perciben. Cuando en alguna
accion la proporcidn del beneficic esperado con el costo esperado aumenta por
cualquier razdn, la gente se emplea mas en dicha accidn. Cuando esa proporcitn
disminuye, la accidn se ejecuta menos. El hecho de que casi todo el mundo
prafiera mas a menos dinero es una ayuda enorme en este proceso, un lubricante
extremadamente importante, si se quiere, en el mecanismo de coordinacion
social. Unos cambios modestos en el costo y el beneficio monetarios de opciones
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especificas pueden inducir a mucha gente a cambiar su comportamiento en una
direcciébn mas consistente con lo que estan haciendo otras personas. Y este es el
sistema primario por el que obtenemos la cooperacion entre los miembros de una
sociedad mediante el uso de lo que esta disponible para proveer lo que la gente
quiere. Con el tiempo, este sistema se traduce en instituciones y costumbres, que
van formando el capital social, que aungue en muchas ocasiones pasa
desapercibido, es fundamental para resolver la coordinacion de las acciones de
los individuos de la sociedad.

La manera méas facil de persuadir a personas a quienes ni siquiera se
conocen (y la mayoria de nuestras transacciones sociales son con gente que no
conocemos) es la oferta de una mayor o menor cantidad de dinero. Los que se
quejan del papel predominante de los motivos monetarios en una sociedad
comercial olvidan el hecho de que el dinero, en la mayor parte de los casos,
simplemente inclina el fiel de la balanza. ¥ lo hace precisamente porque es
dinero, que todo el mundo acepta como buenc para disponer de recursos. En
ausencia de algo universalmente aceptado que incline la balanza, no podriamos
tener un intercambic tan sencillo, lo gue significa que nunca habriamos
desarrollade la amplia division de trabajo que nos ha enriquecido tanto. El dinero
es un lenguaje que llega a casi todo el mundo.

LOS PREJUICIOS DE LA VISION ECONOMICA

16

La argumentacion anterior sobre la forma en que el economista explica la
colaboracion social o relacion entere las acciones y las interacciones para algunos
ha parecido una vision sesgada del mundo. No ofrece un punto de vista imparcial
de una sociedad, donde todos los hechos se presenten y se asigne el mismo peso
a todos los valores. ;O no es una perspectiva sesgada el suponer que todo
fendmeno social surge de las elecciones que los individuos toman en respuesta a
los beneficios y costos esperados que les representan?. Quizas. Sin embargo, la
visidn econdmica en lo que insiste es en intentar explicar el mundo social con el
supuesio de que los acontecimientos son el producto de las elecciones de la
gente.

Estrechamente relacionado con este enfoque sobre la eleccidn esta la
importancia que la visin econdmica concede al individuvo. Dado que sdlo los
individuos son los que realmente eligen, los economistas intentan analizar las
decisiones de entes colectivos como gobiemos, universidades o corporaciones
examinando las elecciones de los individuos que los componen. ;Es posible que
la visitn econdmica se olvide del significado de la accidn en grupo y de los lazos
sociales por destacar con exceso al individuo? Con independencia de la
importancia de esta acusacion, es seguro que la vision economica del mundo
hace del individuo la unidad de explicacién por excelencia.

En ocasiones también se acusa al pensamiento econdomico de ser falso o
engafioso por su énfasis sobre el proceso de la economicidad o proceso
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asignaltorio, sobre el calculo y la consistencia de fines y medios. Los economistas
suponen que la gente no actia de forma caprichosa, sino gque compara los costos
y beneficios esperados de las oportunidades disponibles antes de actuar y
aprende de sus errores y por lo tanto no los repite.

LPero es la gente asi de calculadora? jNo estén las acciones humanas
guiadas por impulsos inconcientes o no analizados? ;Cada accidn realmente
lleva a un fin? Aunque los economistas no pretenden que la gente conozca todo o
no cometa errores, la visién econdmica del mundo supone que las acciones de las
personas emanan de las comparaciones entre costos y beneficios. La economia
pone énfasis en el caracter instrumental de la accidn humana mientras olvida el
hecho de que muchas actividades importantes —por ejemplo una conversacion
animada o un partido de tenis amistoso- no constituyen un camino hacia un fin,

Otra acusacién que se ha formulado a la visidn econdmica del mundo es
que contiene un prejuicio promercado. Como ya se dijo antes, los economistas
usan la teoria econdmica para el estudio de los mercados que implican procesos
de intercambio complejos, y han aprendido relativamente mucho a lo largo de los
afios acerca de las condiciones bajo las cuales el intercambio funciona bien o mal;
su labor tiene mas senlido para explicar el comportamiento econdmico en un
sistema de mercado que en cualguiera otro.

El supuesto prejuicio promercado es probablemente una preferencia hacia
las instituciones y reglas sociales que hacen del intercambio un juego de suma
positiva, un proceso del cual todos los participantes derivan un beneficio.

LA ECONOMIA, LA TEORIA ECONOMICA Y EL SISTEMA DE MERCADO

De hecho, la economia como disciplina de estudio, tal y como serd considerada
en la mayor parte de este libro, tiene por objeto primordial la forma en que el
sistema de mercado enfoca la definicion v la solucion de los problemas
econdmicos. Las sociedades que utilizan a la tradicion como mecanismo principal
para resolver sus problemas econdmicos, le aportan menos interés al economista
profesional que a otros cientificos sociales como los antropdlogos o los
sociblogos. Las sociedades que resuelven sus problemas econdmicos valiéndose
fundamentaimente del mando, plantean asuntos econdmicos interesantes, pero
en ellas el estudio de la economia esta siempre subordinado al estudio de la
politica y de otras areas afines.

La sociedad que decide solucionar sus problemas econdmicos por medio
del sistema del mercado es la que se presenta como mas interesante para el
economista. Sin embargo, vy a diferencia de lo gque ocurre en el caso de Ia
tradicion y del mando —en los que rapidamente se puede comprender la
naturaleza del mecanismo econdmico de la sociedad- cuando se frata de analizar
una sociedad de mercado, uno se encuentra perdido si carece de conocimientos
de economia.
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Y es que en una sociedad de mercado, no es evidente que los problemas
de produccitn y distribucién deban resolverse mediante el libre intercambio de los
individuos, sin la ayuda de pautas dictadas por la tradicion o el mando. Por otro
lado, tampoco resulta muy evidente a quien deben orientarse los reclamos por las
desgracias que causa el mercado a la sociedad. En los sistemas tradicionales o
de mando, no es dificil identificar -y sancionar por lo menos con la condena social
a los responsables de la pobreza, del descuido y de la contaminacién y los ar-
mamentos; en el de mercado, eso es casi imposible,

Recuadro 2.La cooperacion social como posibilitadora de la operacion del
sistema de mercado
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En los capitulos subsecuentes de este libro, se analizardn estas y otras
cuestiones mas detalladamente. Sin embargo, es importante primero ubicar el
papel que desempefia la economia como una ciencia en el campo de las ciencias
sociales. Ello ayudara por lo menos a entender las responsabilidades que tienen
los economistas profesionales tanto ante la sociedad como ante la comunidad
cientifica. En los capitulos restantes, como ya se dijo en la introduccidn, se
trataran de explicar con detalle la forma en que —segdn los economistas, las
sociedades de mercado resuelven sus problemas econdmicos, y las herramientas
que usan los economistas para conocer y evaluar el mecanismo del mercado.

V. RESUMEN

La economia, en su definicién mas elemental es el estudio de cémo los humanos
Se procuran su supervivencia y de como las sociedades se procuran sus
surninistros materiales.

Los problemas econdmicos surgen en virtud de que las necesidades de la
mayoria de las sociedades son superiores a los dones de la naturaleza, dando
lugar a la condicion general de escasez. La escasez, a su vez (ya sea que tenga
su origen en la parquedad de la naturaleza o en los apetitos del hombre), impone
dos arduas tareas a la sociedad:

Debe movilizar sus energias para producir los bienes suficientes y ademas
adecuados para salisfacer sus necesidades materiales. Debe decidir la forma en
que la produccién obtenida con el esfuerzo de algunos de sus miembros se
reparta entre todos ellos.

En el curso de la historia, han sobresalido tres tipos de soluciones a los dos
grandes problemas econdmicos: la fradicion, el mando y el sistema de mercado.

La tradicién resuelve los problemas de la produccion y de la distribucion
imponiendo una continuidad de tareas y recompensas a través de instituciones
sociales tales como el sistema de castas. Por lo regular, la solucién econdmica
que impone la tradicién es de cardcter estdtico; es decir, registra pocos cambios
en prolongados periodos de tiempo.

El mando resuelve los problemas econdmicos imponiendo asignaciones de
esfuerzo o recompensa a través de la auloridad superior. El mando puede ser un
medio para lograr un répido y complejo cambio econdémico. Sin embargo, puede
asumir todo tipo de forma: desde un totalitarismo extremo, hasta una democracia
benevolente.

El sistema de mercado es una forma compleja en que se organiza la
sociedad en [a cual el orden y Ia eficiencia surgen "de manera espontanea”; es el
objeto primordial de este libro.



VI. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. 5i cada quien pudiera producir todos los alimentos que necesitara en su propio
jardin y si la tecnologia se encontrara tan avanzada que todos pudiéramos hacer
lo que quisieramos en nuestros sotanos, 4 existiria algin problema econdmico?

2. Algunas veces se afirma que la sociedad econdémica moderma depende de
“hombres-organizacion”, quienes permiten que sus vidas sean dirigidas por las
grandes compafias para las cuales trabajan. Suponiendo que esta descripcion
tuviera algo de cierto ;pensaria usted que la sociedad moderna deberia des-
cribirse como una sociedad de tradicién, de mando, o de mercado?

3. La economia muchas veces es llamada la ciencia de la escasez. jDe qué
manera se puede aplicar esta etiqueta a una sociedad de opulencia considerable
como algunas de las que actualmente existen en el mundo {Estados Unidos,
Alemania, Francia, Inglaterra)?

4. ,Que elementos de Tradicion y Mando considera usted indispensables en una
sociedad industrial moderna? ; Considera usted que la sociedad moderna podria
existir sin alguna dependencia de la Tradicién o sin ningln ejercicio del Mando?

9. Gran parte de la produccion y de la distribucién comprende la creacién o el
manejo de cosas. ;Por qué los problemas de produccién y de distribucion son
mas bien problemas sociales que problemas mecanicos o fisicos?

6. ;Considera usted que las necesidades humanas son insaciables? &lmplica
esto que la escasez deba existir siempre?

7. Vean ustedes los problemas que preocupan actualmente a palses como
México: la inseguridad, el desempleo, la pobreza, la contaminacién ambiental.
4En qué grado encuentra usted esos problemas, en sociedades dirigidas por la
Tradicién? 4O por el Mando? ;Cual cree usted que sea la responsabilidad del
sistema de mercado en los problemas de México o de cualquier pais de América
Latina?

Vil. VOCABULARIO

Escasez
Produccién
Distribucidn
Division del trabajo
Tradicion

Mando

Mercado
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APENDICE. ;
LA FRONTERA DE POSIBILIDADES DE PRODUCCION (CURVA DE
TRANSFORMACION)

LA CURVA DE TRANSFORMACION O DE POSIBILIDADES DE PRODUCCION

La discusion en el texto deja en claro que la escasez que impone la naturaleza
significa que las sociedades no pueden tener todo lo que desean. Lo que puedan
obtener depende de los recursos y de la tecnologia de que dispongan. Tomemos
el ejemplo del gasto militar. Los paises siempre se ven obligados a decidir cuantos
recursos limitados van a destinar a su ejército y cuantos a ofras actividades como
nuevas fabricas o educacion. Algunos paises como Japén, asignan alrededor de
1% de su producto nacional a su ejército. Los Estados Unides de Norteameérica le
asigna el 5%, mientras que Corea del Norte le asigna un 20%. El principio de la
escasez nos dice que un momento determinado, cuantos mas recursos de
produccitn se destinen a las fuerzas armadas, menos quedara para inversion,
gasto social y consumo.

Mostremos esta eleccion considerando una economia que solo produce
dos bienes econdmicos: pistolas y pan. Supongamos que se decide dedicar, en
una decisitn extrema, todas las energias a la produccion de pan. Imaginemos
también el otro extremo: que todos los recursos de la sociedad se destinan a la
produccién de pistolas. Siendo esas dos posibilidades casos extremos, es claro
que entre ellas debe haber muchas ofras que no lo sean. Si se esta dispuesto a
renunciar a una cierta cantidad de pan, se tendrian algunas pistolas. S5i se
renuncia a una cantidad de pan adin mayor, se tendrian entonces un numero
mayor de pistolas.

Como puede verse, el pan no se transforma fisicamente en pistolas, sino
que se hace mediante la transferencia de recursos economicos de un uso
productivo al otro. Cuando se consideran todas las diferentes combinaciones de
productos que una economia puede producir usando todos sus recursos de
manera eficiente dada la tecnologla existente, la economia se encuentra en lo que
se conoce como la Frontera de Posibilidades de Produccidn (FPP). Dicho de otra
manera, dicha frontera muestra las cantidades maximas de produccion que puede
obtener una economia, dados sus conocimientos tecnoldgicos y la canlidad de
factores existentes. La FPP representa enfonces el mend de opciones de que
dispone una sociedad, y se le conoce también como Curva de Transformacion.

En la Figura 1.1, se muestra una frontera de posibilidades de produccion
de la economia hipotética mencionada antes, cuyos recursos y tecnologia pueden
usarse para producir solamente dos bienes: pan y pistolas.

Como puede verse, las combinaciones a y f son extremas, ya que implican
solamente la produccion de uno de los bienes. Todas las demas (b, ¢, d, e, y ofras
que no se destacan), implican ciertas cantidades de ambos bienes. Algo que
también muestra la figura es que cuando la economia quiere producir cada vez
mas de alguno de los dos bienes, debe sacrificar cada vez todavia mas del otro,
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Este principio, que sera abordado durante los préximos capitulos, se conoce como
el de los costos crecientes o rendimientos decrecientes. (Mea como, a partir del
punto f, cada vez que se quieran producir dos unidades mas de pistolas, se
tendran que sacrificar cada vez mayores cantidades de pan),

Fuesto que la FPP de la economia depende de la cantidad de recursos Yy
de la tecnologia disponible, un cambio en cualquiera de esos dos elementos
provoca cambios en la FPP. Ejemplos de esos cambios se comentan a
continuacian.

AUMENTO EN LOS RECURSOS DISPONIBLES: CRECIMIENTO ECONOMICO

Si no existe cambio tecnoldgico en ninguno de los procesos de produccion,
entonces un aumento en las cantidades de recursos productivas disponibles en la
economia, fendémeno conocide como ‘crecimiento  econdmico’ trae como
consecuencia la expansion de las posibilidades de produccion de todos los
productos. Graficamente, esto puede representarse con un desplazamiento
paralelo hacia afuera de la Curva de Transformacién, tal como se muestra en la
Figura 1.2, donde el crecimiento econémico hace que la economia pase de la
curva A, a la curva B.

Figura 1.1. Ejemplo de combinaciones de produccion de pistolas y pan
entre las que puede elegir la sociedad
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CAMBIO TECNOLOGICO

Si por el contrario, la economia no crece en absoluto, pero se da un cambio
tecnologico en algin proceso productivo, entonces la economia puede producir
23
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mayores cantidades del producto con el proceso beneficiado con el cambio
tecnoldgico, y por lo tanto también puede, hasta cierto punto, producir mas de
ambos productos. La Figura 1.3, muestra el efecto de una mejora tecnoldgica en el
proceso de produccion del pan. Como puede verse, si la economia destinara fodos
los recursos disponibles a la produccién del pan, la cantidad total de ese bien que
se puede conseguir aumenta, lo que no sucede si todos los recursos se utilizaran
para producir solo el producto que no experimentd el cambio técnico (las pistolas).

Figura 1.2. Ejemplo del efecto de un aumento en los recursos de una
economia en las posibilidades de produccién (en ausencia de cambio
tecnolégico)
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Figura 1.3. Ejemplo del efecto de un cambio tecnoldgico en el proceso de
produccién del pan (en ausencia de crecimiento econdmico)
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Introduccidn General

LA CURVA DE TRANSFORMACION COMO CURVA DE COMPROMISO

El significado de la Curva de Transformacién como reflejo de la escasez impuesta
por la naturaleza, es que la sociedad siempre tendra que escoger entre diferentes
alternativas. Por ejemplo, la produccion de alimentos y basicos versus la
produccion de articulos de lujo; mientras mas articulos de lujo se produzcan,
menos recursos quedaran disponibles para producir alimentos v bésicos. Otro
ejemplo seria la eleccion de una sociedad en la produccién de bienes publicos v
privados: cuantos mas bienes utilice el gobierno para construir autopistas, menos
recursos quedaran para producir bienes privados como vivienda, o menos se
podré destinar a la produccién de bienes de capital con los que producir mas
bienes de consumo en el futuro.
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Capitulo 1
La Economia como Ciencia 5S¢
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*[Il. LA OBTENCION DE Sociales
CONOCIMIENTOS Y EL METODO 2. La Carencia de Laboratorios
CIENTIFICO 3. La Falta de Precision de las
1. Los Métodos Mo Cientificos Predicciones
2. El Métoda Cientifico 4. El Problema de la Subjetividad
3. Lo Distintivo del Método Cientifico + V. ESQUEMA BASICO DE UNA
* lll. LAS CIENCIAS SOCIALES Y EL INVESTIGACION TIPICA EN LA
METODO CIENTIFICO ECONOMIA

= V. CONSIDERACIONES

I. INTRODUCCION

En el capitulo anterior se menciond que la economia trata del estudio de como los
individuos y las sociedades procuran sus bienes maleriales en su afan por
sobrevivir. Se dijo entonces que por la forma en que los economistas realizaban
sus investigaciones para la obtencidn del conocimiento, la economia era
considerada como una ciencia social.

En este capitulo se explican las razones por las cuales la economia es
considerada como una ciencia, entre la que sobresale por supuesto el hecho de
que los economistas ulilizan el método cientifico para obtener los conocimientos
en su disciplina. En otras palabras, el ocbjetivo fundamental de este capitulo es
mostrar que la ciencia, considerada como un conjunto de conocimientos que
tratan de explicar una realidad determinada, se define en términos especificos por
el método que se uliliza en la obtencidn del conocimiento. Por esta razon, los
temas abordados aqui tienen gue ver con la investigacién en general y con |a
investigacion cientifica en particular,

Especificamente, se hara lo siguiente: 1) Revisar |las caracteristicas basicas
de la investigacion cientifica para ver que el meétodo, o la forma de hacer las cosas
es lo que define a la ciencia, vy, 2) Mosltrar que la investigacion puede realizarse
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cientificamente en cualquier campo del conocimiento, incluida la economia, ya
que los economistas usan el método cientifico para realizar sus estudios e
investigaciones.

En la seccion ||, se analizan las caracteristicas de la investigacion cientifica
como forma de obtener y transmitir conocimientos. En la seccidn I, se comenta la
aplicabilidad del método cientifico al campo de las ciencias sociales. En la seccidn
IV, se presenta el esquema de una investigacién tipica en el campo de la
economia. En la seccion V, se ofrecen un resumen y las conclusiones del capitulo,

. LA OBTENCION DE CONOCIMIENTOS Y EL METODO
CIENTIFICO

La investigacion es sin duda una de las actividades mas interesantes tanto en el
ambiente académico como en el de |la vida diaria. En la vida diaria, es comdn
aceptar la necesidad y posibilidad de investigar cuando no se cuenta con
informacién clara y suficiente sobre algin evento v lo mismo sucede en el
ambiente académico. Sin embargo, cuando se trata no simplemente de investigar
sino de hacerlo cientificamente, lo que era faciimente digerible, se transforma para
muchos en algo misterioso y a veces, dificil de alcanzar.

De hecho, parece que comuinmente se interpreta que la investigacion
cientifica puede realizarse solamente en las ciencias naturales como la quimica, la
fisica o la biclogia, y solamente por los mejores cientificos. Es por ello que mucha
gente puade tener dudas de que en la economia, considerada como una ciencia
social, se realice investigacion realmente cientifica.

LOS METODOS NO CIENTIFICOS

28

Se han observado diferentes formas de obtencion y trasmision de conocimientos a
través de la historia. Probablemente la mas antigua de ellas fue la de adquirir el
conocimiento mediante una combinacidn de observacidn e imaginacion. El
individuo observaba un fendmeno importante y frataba de explicirselo
basicamente con su imaginacion. Ese conocimiento era entonces trasmitido a los
demas miembros del grupo quienes lo aceptaban o rechazaban, dependiendo de
la influencia o poder que entre ellos tuviera el observador., En este caso, el
conocimiento, adecuado o no, lendria vigencia mientras el observador mantuviera
su influencia sobre el grupo.

Otra forma observada de adquirir conocimientos es mediante la supuesta
posesion de poderes magicos o extrasensoriales que permiten predecir el suceso
de algunos eventos. Estos conocimientos solamente pueden ser producidos por el
poseedor de los poderes y su aceptacion o rechazo también depende de la
influencia que el individuo tenga sobre los miembros del grupo. Entonces, la
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vigencia del conocimiento terminara cuando termine la influencia del individuo o
después de que suceda el evento predicho.

En el primer caso, el conocimiento puede o no producir mas conocimientos.
For ejemplo, si el conocimiento representa alguna explicacion de un fendmeno
natural como es la lluvia y el observador propone que la causa de la lluvia son
otros fenomenos naturales, entonces puede originarse una tendencia a observar
es0s otros fendmenos y a encontrar tal vez alguna relacién entre ellos. Pero si el
observador propone, con base en su imaginacion que la causa de la lluvia es el
deseo o la accidn de un ser superior desconocido, entonces se pueden originar
tendencias a desviar la observacion de fenémenos del mundo que habita el
observador hacia el mundo desconocido (producto de su imaginacién) que es
habitado por el ser superior.

En el segundo caso, el conocimiente no puede producir més
conocimientos. En ese caso, el origen del conocimiento estd supuestamente en un
poder que solamente algunos individuos tienen. El caso de los brujos, los adivinos
0 los superdotados pueden servir de ejemplo. Ellos pueden, adecuadamente,
predecir el suceso de eventos (generalmente catastrofes) con cierta precisién, Al
preguntarseles sobre la forma en que ellos pueden predecir, la respuesta por lo
regular es que ni ellos mismos lo saben, y en realidad no lo saben. Como ellos
mismos dicen, los poderes no se adquieren, se nace con ellos. Pero
independientemente de que los poderes se adquieran o no, el punto es que son
los poderes los que producen el conocimiento. Es por ello que, una vez que muere
el individuo, se acaba la fuente del conocimiento.

Puede decirse entonces que la capacidad del conocimiento para producir
mas conocimientos radica precisamente en su susceptibilidad de ser producido y
evaluado por el mayor nimero posible de individuos. La produccién del
conocimiento por el mayor nimero de individuos es importante porgue, por lo
menos en términos de nimeros, se ensanchan las posibilidades de aumentar el
acervo de conocimientos. La evaluacidn es necesaria para determinar si el
conocimiento es adecuado o inadecuado. Ante estos dos requisitos, la obtencion
del conocimiento mediante la combinacion de la observacién con la imaginacién
sale mejor librada que la de los poderes magicos.

El METODO CIENTIFICO

De hecho, aunque la evolucion del conocimiento ha pasado por una diversidad de
etapas (como se sugiere en el Recuadro 1), la forma de obtencion y difusion de
conocimientos reconocida actualmente como la mas adecuada tanto en cuanto a
la capacidad de explicar fendémenos como en cuanto a su capacidad para producir
mas conocimientos, no es mas que un refinamiento (aungue muy importante) de
la combinacidn observacion-imaginacion. Tal refinamiento o modificacién radica
en suplir cada vez més a la imaginacion con otros conocimientos basados en la
observacion y el andlisis. Esta forma es conocida como el método cientifico ¥
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permite tanto la produccion como la evaluacion (de conocimientos) por un gran
namero de individuos.

Lo que se necesita hacer para aplicar el método cientifico en la obtencion
de conocimientos, es seguir un conjunto de practicas secuenciales
convencionales que incluyen: 1) La observacidn de un fendmeno; 2) La
formulacibn de una hipétesis; 3) La contrastacidn de la hipdtesis v, 4) La
publicacion de los resultados. Estas praclicas secuenciales se describen a
continuacion.

1) Observacion de un fendmeno. Ya sea por simple curiosidad o por un
motivo especial, el individuo observa un fendmeno con cierta regularidad de
ocurrencia y decide buscarle una explicacién. Entonces observa no solamente el
fendmeno de interés sino también ofros que aparentemente suceden ligados a él.
Por ejemplo, un fenomeno comin como es [a lluvia, puede ser observado por
simple curiosidad por cualquier ciudadano de una zona urbana, pero por un
mative especial por los agricultores, cuya existencia depende en parte de la lluvia.
Pero en cualquier caso, observa no solamente la lluvia sino también las
perturbaciones que sufre la atmosfera antes de la lluvia.

2) Formulacién de una hipdtesis. Después de observar la regularidad del
fenomeno, el observador acude a la literatura existente para conocer |as
explicaciones que al respecto hubieran dado otros individuos. Suponiendo que el
observador no encontrd ninguna explicacion, entonces procede a darse una
explicacion tentativa y provisional.

Esta explicacion o hipotesis en este caso puede ser una relacion causal, es
decir, que la causa de la lluvia sea, por ejemplo, un cambio considerable y
repentino en la presion atmosférica. El ser hipdtesis implica precisamente que es
una idea tentativa no comprobada en ningdn sentido.

3) Confrastacitn de la hipotesis. La practica siguiente consiste en someter
a prueba la hipotesis planteada. Para esto, el investigador debe disefiar un
experimento mediante el cual pueda observar y controlar todas las variables que
el supone tienen incidencia en el fendomeno de interés. Dichas variables o factores
tienen que ser medidos ya sea cardinal u ordinalmente, sobre todo si son
susceptibles de medirse. En este paso el observador tiene entonces que
seleccionar las variables a estudiar y las herramientas a usar para su estudio asi
como también la secuencia del analisis que va a realizar,

En el ejemplo de la lluvia, que el observador piensa es causada por
cambios en la presion atmosférica, ésta representa la variable a observar y es
susceptible de ser medida. Para tal efecto, el observador necesita observar las
caracteristicas de la relacion causal. Después de estudiar el comportamiento de la
presion atmosférica antes, durante y después de la lluvia, el observador ya tiene
una contrastacion de la hipotesis. Esto, independientemente de que el cambio en
la presion previo a la lluvia hublera sido positive o negativo. En ofras palabras, la
contrastacion puede sugerir que la hipdtesis sea verdadera o falsa (o mejor dicho,
adecuada o inadecuada).

) Publicacion de los resultados. Una vez que ha realizado el andlisis para
contrastar la hipotesis, el cbservador pasa a la publicacion de los resultados. Pero
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no solamente debe hacer piblicos los resultados sino todo el proceso de la
investigacion realizada, desde sus antecedentes hasta sus conclugiones, incluida
una descripcion clara de las condiciones (espaciales, temporales vy
circunstanciales) bajo las cuales se realizd el experimento. Este reporte
necesariamente tendra que exponer la investigacidn sin alteracion de resultados.

Hasta aqui, puede decirse que el investigador ha aplicado el método
cientifico. Sin embargo, los conocimientos obtenidos no pasan de inmediato a
formar parte de un cuerpo organizado. Para que esto suceda, es necesario que se
cumplan otras practicas adicionales que son:

6)Contrastacion de la hipdtesis por ofros investigadores. Los resultados de
la investigacion original que ahora son del dominio
poblico, seran aceptados o rechazados, a prior, por otros cientificos. Se dice que
la aceptacién o rechazo aqui es a priori porque aunque los otros cientificos
pueden evaluar los resultados directamente del reporte al leerlo (puesto que el
reporte debe ser como una pelicula de la investigacién), es posible que las
condiciones del estudio original hayan sido extremadamente excepcionales, en
cuye caso el cientifico evaluador tiene oportunidad de realizar un estudio
semejante, respecto tanto a variables como a control.

fJAceptacion o rechazo del conocimiento. Una vez contrastada la hipitesis
original una y otra vez por otros investigadores y los resultados hechos publicos
también una y otra vez, éstos se aceptan o rechazan en forma provisional y pasan
a formar parte del cuerpo organizado de conocimientos, conocido como ciencia.

LO DISTINTIVO DEL METODO CIENTIFICO

Aungue expuestas de una manera elemental, las practicas mencionadas
anteriormente sugieren que las principales caracteristicas del método cientifico
son las siguientes: 1) Los conocimientos obtenidos mediante el uso del métado
cientifico pueden ser contrastados. Esto se hace posible porque el investigador
reporta la forma precisa en que se realizd el experimento y las condiciones
exactas que ewistian al tiempo de la investigacidn. Entonces, se tiene la
posibilidad de replicar el experimento para una contrastacién adecuada. 2) Lo
adecuado de los resultados depende tanto de las herramientas como de los
métedos auxiliares usados, cuanto mejores sean esas herramientas mayor serd la
probabilidad de control de la investigacion. 3) La aceptacién o rechazo de los
resultados es provisional porque los resultados dependen en parte de las
herramientas usadas y éstas pueden mejorar al través del tiempo.

Esas caracteristicas del método cientifico tal vez pueden aclararse mas con
el uso del ejemplo que se presenta en el Recuadro 2, consistente en una serie de
investigaciones realizadas en el campo de la biologla, en torno a si la vida puede
provenir solamente de seres vivos, o puede deberse a la generacion espontanea.
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IIl. LAS CIENCIAS SOCIALES Y EL METODO CIENTIFICO
LAS CIENCIAS NATURALES Y LAS CIENCIAS SOCIALES

El uso de experimentos realizados en el campo de la biologia, como los de Redi o
de Pasteur presentados en el Recuadro 1, para ejemplificar la aplicacion del
método cientifico en la obtencion de conocimientos, se hace porque son bastante
ilustrativos del avance del conocimiento cientifico. Sin embargo, ello ha originado
ideas generalizadas en el sentido de que solamente en los laboratorios de guimica
o fisica se puede hacer ciencia.

Mas formalmente, se ha argumentado que sclamente las ciencias naturales
son cientificas; que otras, como las llamadas ciencias sociales, no tienen casi
nada de cientifico. Si se aceptara esta opinién, entonces podria decirse que el
conocimiento cientifico, concebido como capaz de producir mas y mejores
conocimientos, puede darse solamente en el campo de las ciencias naturales. Es
necesario enfonces analizar |las caracteristicas de las ciencias sociales y la forma
en que se obfienen los conocimientos en esos campos.

Las ciencias sociales tratan del estudio de los humanos y su realidad
social. En otras palabras, tratan del estudio del comportamiento humano y de las
instituciones que moldean diche comportamiento. Sin  embargo, las
manifestaciones de compeortamiento de los humanos son tan numerosas que con
fines analiticos las ciencias sociales han sido divididas en lo que podrian
considerarse subcampos, entre los cuales se encuentran la antropologla, fa
economia, la historia, la ciencia politica v la psicologia. Una vez combinados,
estos subcampos de estudio podran ayudarnos a explicar el comportamiento
humano de manera integral.

Las ciencias sociales han sido criticadas como menos cientificas en
relacién con las ciencias naturales con base en tres argumentos principales: 1)
Carecen de laboratorios para replicar los experimentos; 2) El grado de precision
de las predicciones basadas en sus conocimientos es deficiente y, 3) Los
conocimientos de ese campo estan impregnados de subjetividad.

LA CARENCIA DE LABORATORIOS

Cabe hacer notar que estos tres argumentos son enteramente validos y reflejan
adecuadamente las caracteristicas de las ciencias sociales, o por lo menos de las
investigaciones realizadas dentro de ese campo. De hecho, es extremadamente
dificil (si no imposible) hacer una réplica de un experimento dentro del campo de
las ciencias sociales. Por gjemplo, no se puede replicar en 2002, un experimento
para estudiar comportamiento que se hizo con veinte nifios de 10 afios de edad en
el afio 2001. Ahora esos nifios tienen once afios de edad. Se puede hacer un
experimento semejante, pero no una réplica.
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Recuadro 1.
La corriente institucionalista, la evolucién del conocimiento y la
aparicién de la ciencia
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Esa dificultad se debe en buena medida a que las ciencias naturales
estudian fendmenos predominantemente tipicos, para los cuales el conocer un
individuo asegura el conocimiento de todos los de su especie. (Por ejemplo, todas
las moléculas de agua estan compuestas por dos dtomos de hidrégeno y uno de
oxigeno, y por lo tante puede decirse que basta conocer una para conocer todas
las demas). Por otro lado, las ciencias sociales estudian fendmenos
esencialmente atipicos (humanos), para los cuales el conocer un individuo no
basta para conocer a los demds: los humanos tienen comportamientos sociales
que difieren entre si.



Recuadro 2.

La biogénesis vs. la abiogénesis: un ejemplo de las caracteristicas del
método cientifico
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LA FALTA DE PRECISION DE LAS PREDICCIONES

En cuanto al argumento de la falta de precision en las predicciones, debe
aceptarse como valido. No se puede decir, con un ciento por ciento de certeza
que, dadas ciertas condiciones, tal o cual fendmeno social va a suceder de la
misma manera en que se puede predecir que una solucién de agua, hervida
durante suficiente tiempo, no creara microorganismos si se impide su contacto con
aire contaminado. Pero eso se debe muy probablemente a que los humanos
pueden cambiar su comportamiento de un momento a otro. Por ejemplo, si un
individuo se ha levantado a las seis de la mafiana durante noventa y nueve dias
consecutivos.

Pero, ¢podemos decir que el centésimo dia se levantara a esa hora y eslar
completamente seguros de que asi lo hara? La respuesta es no.

EL PROBLEMA DE LA SUBJETIVIDAD

El argumento de la objetividad versus la subjetividad tiene cierto paralelo con el
argumento del positivismo versus el normativismo. El objetivismo implica el
estudiar los fenomenos sin mezclar valores de ningln tipo, mientras que el
subjetivismo supuestamente implica la mezcla o efecto de valores en la ciencia o
en la investigacion. Por ofro lado, el positivismo sugiere que el cientifico debe
explicar los fenémenos tal y como son, mientras que el normativismo acepta que
el cientifico vaya mas alla de la etapa de explicacion y emita un juicio de valor en
cuanto a como deberia ser el fendémeno.

De acuerdo con lo anterior, una ciencia serd objetiva y positiva si la
obtencién de sus conocimientos se hace sin mezclar valores y se reduce a una
explicacién de lo que es el fenémeno; dentro de las ciencias nalurales es
frecuente encontrar este tipo de investigaciones. Por ejemplo, el estudio del
sistema solar dificilmente puede aceptar el normativismo. ;Qué relevancia tendria
el sugerir que los planetas tuvieran elipticas diferentes a las conocidas
actualmente? O bien, sque relevancia tendria el decir que la eliptica de la tierra es
buena o mala? Quizd esos juicios de valor sean irrelevantes, pero tal vez la
imelevancia se deba a la impotencia actual de los humanos de provocar esos
cambios. Sin embargo, en las ciencias sociales pueden realizarse investigaciones
puramente objetivas y positivas, con la Gnica excepcion de que los humanos si
pueden cambiar sus actitudes y sus instituciones y por lo tanto existe la tendencia
entre los cientificos sociales a sugerir los cambios gue ellos suponen adecuados.

Pero independientemente de que las ciencias sociales sean subjetivas y
normativas o no, e independientemente también de lo que ello implique, el hecho
es que carecen de laboratorios adecuados vy que el grado de precision de sus
predicciones es deficiente. Esto muestra, mas que nada, las dificultades que
encuentran los cientificos sociales para realizar sus experimentos. Ahora bien, si
se considerara al método cientifico como la esencia de la ciencia y se insistiera en
querer demostrar si las ciencias sociales son cientificas o no, lo que podria
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hacerse es observar la forma en que los cientificos sociales obtienen y difunden
sus conocimientos. La siguiente seccidn incluye una descripcidn genérica de la
forma tipica en que un economista realiza una investigacién en su campo de
estudio.

IV. ESQUEMA DE UNA INVESTIGACION TIPICA EN LA ECONOMIA

En su mayor parte, las investigaciones en el campo de la economia parten de la
observacidon de un fendmeno. Sin embargo, la gran mayoria de las veces dicho
fendomeno representa un problema para un grupo social. Fenomenos como la
continua alza en el nivel general de los precios, el persistente desempleo de los
trabajadores, o el confinuo empobrecimiento de los agriculiores del mundo, de un
pals, de una regién, de una zona o de una localidad, son ejemplos de fendmenos
socioecondmicos objeto de observacion con intenciones de estudio por parte de
los economistas.

Después de la observacion, el economista acude a la literatura existente
sobre el tema del fendmeno para conocer las explicaciones avanzadas por ofros
investigadores. Es muy posible que encuentre algunas explicaciones adecuadas
del fendmeno, pero es muy posible tambigén que tales explicaciones sean muy
generales. En ofras palabras, la posibilidad de encontrar explicaciones adecuadas
aumenta conforme las explicaciones se aplican a grandes grupos sociales y
mientras mas generales son. Puede ser entonces que alguna de esas
explicaciones lo satisfagan completamente, en cuyo caso puede cesar su intento
de investigacion. Pero si ése no es el caso, de hecho empieza su |abor
investigadora v la empieza verificando, antes que nada, que el fenomeno o
problema sea real y no solamente aparente,

Una vez cerciorado de la existencia del fendmeno y despues de haber
revisado la literatura sobre el tema, el economista procede a la formulacion de una
hipétesis de trabajo, que generalmente es una relacion causal entre variables.
Esta hipétesis puede ser el producto de: 1) La adopcidn de un modelo o teoria
existente; 2) La adaptacion de un modelo existente, o; 3) El intento de construir
una nueva teoria. (\Véase el Recuadro 3).

La adopcion de un modelo existente implica que el modelo adoptado
explica un fendmeno semejante al que se quiere estudiar, pero observado en un
medio ambiente diferente; o bien, que el modelo explica un fenémeno semejante
al que se quiere estudiar, y fue desarrollado en condiciones también semejantes a
las que se quieren estudiar, pero que quien lo adopta no esta plenamente
convencido de lo adecuado de sus resultados y por lo tanto, lo quiere contrastar,
Aungue también puede darse el caso de que el modelo adoptado hubiera sido
desarrollado tedricamente pero no hubiera sido contrastado empiricamente,

Por otro lado, la adaptacion de un modelo existente implica las cuestiones
anteriores o bien, que fue desarrollado para explicar un fendmeno analogo (de
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otro campo de estudio) pero que con ciertas modificaciones puede explicar el
fenémeno a estudiar.

Ahora bien, el intento de construir una nueva teoria implica que no existe
ningtin modelo completo que se pueda adoptar y por lo tanto se tiene que partir de
un conjuntc de conocimientos dispersos que al ser organizados logica vy
sistematicamente, pueden dar una explicacion adecuada al fendmeno.

Después de formular la hipttesis de trabajo, el economista procede a su
contrastacion. Para esto, &l ha llegado a comprender el fendmeno vy la literatura
sobre el terna y determina: 1) Las diferentes variables (basicas, secundarias y de
apoyo) que entran en el modelo y su susceptibilidad de ser medidas (ya sea
ordinal o cardinalmente), observadas y controladas; 2) Las relaciones que
guardan dichas variables en el medelo y; 3) Las diferentes etapas de la
investigacién en que han de estudiarse las diferentes variables cbjeto de andlisis.
For lo tanto, procede a identificar las fuentes posibles de la informacitn necesaria,
los mecanismos adecuados para su obtencion y los métodos auxiliares adecuados
para su analisis. Luego procede a la contrastacion propiamente dicha, que en el
caso del economista consiste en la medicién de las variables representativas ¥ en
la deteccién de la asociacion o relacidn existente entre ellas y, en t&rminos
generales, en el analisis sistematico de la informacién abtenida.

Una vez realizado el analisis, el economista redacta un reporte de Ia
investigacion en el que generalmente explica no solamente la forma detallada en
que se realizo la investigacion, sino que ademas incluye una descripcion del
problema estudiado, las razones por las cuales lo estudis, los antecedentes, las
formas en que habia sido tratado anteriormente asi como sus explicaciones
formales y las sugerencias de solucidn con base en los resultados obtenidos.
Dicho reporte se hace publico ya sea en las aulas de una escuela, frente a un
auditorio en forma de conferencia, como articulo en una revista profesional
especializada, como monografia de circulacién interna en una institucion, o como
libro, y entonces espera a que el reporte sea comentado o criticado por otros
economistas o cientificos sociales.

Como puede observarse de la presentacion anterior, una investigacion
tipica en el campo de la economia incluye las etapas de observacién de un
fendémeno, planteamiento de hipdtesis, contrastacion de hipétesis y publicacion de
resultados (asi como contrastacion de hipétesis y publicacion de resultados por
ofros economistas) que caracterizan al método cientifico.

Sin embargo, el investigador en la economia se enfrenta no solamente al
tipo de dificultades que caracterizan a las ciencias sociales en general (que han
sido mencionadas antes); también se enfrenta a problemas sui genearis, orginados
por la naturaleza propia de los fendmenos econdmicos. Segin algunos autores,
los fendmenos econdmicos estan todos relacionados entre s y por lo tanto es muy
dificil aislarlos adecuadamente para su estudio.

Pero como ha sucedido en el caso de los cientificos sociales, los
economistas han diseflado herramientas y practicas auxiliares que les permiten
superar dichas dificultades. Estas herramientas, principalmente los métodos
auxiliares de las matemdticas y de la estadistica, se han ido desarrollando
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conforme se generaliza la practica de la investigacion econdmica, facilitandola
cada vez mas.

De la discusion anterior pueden derivarse dos conclusiones principales: 1)
Si se considera que la esencia de la ciencia es el método, entonces la ciencia
puede ser avanzada por cualguier profesional de cualquier campo del
conocimiento, siempre y cuando realice adecuadamente las practicas
secuenciales convencionales que conforman el método cientifico y; 2) El
conocimiento, por lo menos en una ciencia social, la economia, generalmente se
obtiene y trasmite aplicando el método cientifico y por lo tanto, la economia y
todos los campos de estudio de las ciencias sociales, son tan cientificos como los

de cualguier otro.
Recuadro 3.

Los modelos y el avance cientifico en la Economia
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V. RESUMEN

Los principales objetivos de este capitulo son: 1) Revisar las caracteristicas
basicas de la investigacion cientifica y 2) Mostrar que la investigacion

puede realizarse cientificamente en cualquier campo del conocimiento, incluidos
los de las ciencias sociales, y por supuesto, en la economia.

Para ello, se ofrece una introduccidn donde se habla de la importancia de la
investigacion. Luego, se muestra que el metode cientifico es un conjunto de
practicas secuenciales convencionales de obtencion y difusion de conocimientos,
capaces de ser evaluados y producidos por un gran ndmero potencial de
individuos y capaces también de ser sistematicamente incluidos en un cuerpo
ordenado para producir mas conocimientos.

Después, se muestra también que si se considera al método como la
esencia de la ciencia, entonces no tiene mucho sentido discutir si las ciencias
sociales son cientificas o no. En todo caso, se tendria que estudiar la forma en
que los cientificos sociales realizan sus investigaciones.

Se describid asi la estructura metodoldgica de una investigacion tipica de la
aconomia y se encontrd que un economista por lo regular inicia sus
investigaciones mediante la observacidn de un fendmeno; luego plantea una
hipotesis de trabajo, después contrasta la hipdtesis v finalmente reporta sus
resultados. En otras palabras, el economista generalmente aplica el método
cientifico en sus investigaciones y por lo tanto, el conocimiento obtenido puede ser
candidato a ser incluido en un cuerpo organizado de conocimientos capaces de
producir mas conocimientos.

VI. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. El metodo cientifico es un conjunto de practicas secuenciales convencionales
que incluyen la observacién de un fendmeno, el planteamiento de una hipitesis, la
contrastacion de esa hipotesis, la publicacion de los resultados de la contrastacion
¥ la aceptacion o rechazo de los resultados.

2, La validez de los conocimientos cientificos es provisional, ya que esos
conocimientos dependen de los instrumentos y herramientas usadas para su
obtencién y estas pueden mejorar a través del tiempo.
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3. Lo que define a las ciencias es su metodologia, por lo que las ciencias sociales
son tan cientificas como cualguiera otra,

4. Tipicamente, los economistas realizan sus investigaciones usando el método
cientifico, por lo que la economia es una ciencia social.

5. (Cudles son las diferencias entre las ciencias naturales, por ejemplo, la
biologia, v las ciencias sociales, por ejemplo la economia?

6. Analice el significado de los términos "verdad” y "verdad cientifica”

7. Con frecuencia, hay dos o tres cientificos muy conocidos que expresan puntos
de vista bastante diferentes acerca de un fendomeno dado. ;Como se pueden
explicar esas diferencias de opinién si todos estan empleando el mismo método:
el método cientifico?

Vil. VOCABULARIO

La ciencia

El método cientifico

La economia

Los valores

Las hipdtesis

Los modelos econdmicos
Mormativismo
Positivismo

APENDICE
EL USO DE GRAFICAS EN LA CIENCIA ECONOMICA

Las ideas, teorias y modelos econdmicos se expresan frecuentemente como
relaciones entre variables., Estas relaciones pueden expresarse en forma
matematica, y si se piensa estudiar Economia, quiza necesite estudiar algo de
calculo. En lugar de expresar estas relaciones en forma matematica, se
expresaran en forma grafica. Es importante sentirse comodo con el uso de
graficas ya que, si bien la Ciencia Econdmica no es acerca de graficas, éstas
permiten ilustrar las teorias y modelos en formas que las hacen mas faciles de
recordar y aplicar al mundo real. Recuerde que todo lo que pueda decirse con
graficas puede también decirse con palabras. No se preocupe demasiado acerca
de ellas; si puede dominar su uso hara de este libro y del curso que esta tomando
ahora algo mucho mas sencillo. Tambien es importante que no memorice
relaciones graficas, hay que entenderlas. Las graficas son una herramienta para
entender la teoria, no un fin en si mismas.
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Ahora se puede graficar la relacion entre la precipitacion pluvial y la
produccion de maiz que se listd en la Tabla 1A.1. La Figura 1A.2 describe esta
relacion con la precipitacion pluvial como la variable x v la produccion de maiz
como la variable y. Notara que se puede elegir cualquier escala para representar
tanto la precipitacion como la produccién de maiz.

La escala que se elija debe satisfacer las condiciones del problema. Se
pueden entonces coneclar todos los puntos por medio de una curva suave para
obtener una grafica. El valor de la grafica reside en que ofrece una representacion
visual de la relacion matematica entre variables. En la Figura 1A.2 se puede ver
que mientras la precipitacion aumenta hasta 7 pulgadas por mes, la produccion de
malz aumenta, y a partir de entonces mas lluvia causa una reduccion en la
produccion de maiz.

Figura 1A.1. Sistema de coordenadas
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Un sisterma de coordenadas permite trazar puntos en una dimensién horizontal y vertical. Los
cualro cuadrantes representan combinaciones de valores positivos y negativos en las dos
dimensiones. El Punto C, por ejemplo, asi representa el valor x = 0 y el valor y =6,

Cuando se trazan graficas en economia, usualmente a la variable y se le
conoce como variable dependiente y a la variable x como la wvariable
independiente. En este caso la medida de hectdlitros de maiz por hectarea es la
variable dependiente porque es una funcion de la variable independiente, la lluvia.
Por lo tanto, se traza la produccion de malz sobre el gfe y. En economia hay una
importante excepcion a este principio. Cuando se grafiquen curvas de oferta y
demanda, lo cual estara usted haciendo en los capitulos siguientes, se trazara el
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RELACIONES ENTRE VARIABLES

Una de las maneras mas comunes de representar la relacion entre dos variables
es por medio de una grafica. Una grafica muestra como los valores de una
variable cambian cuando |a otra también lo hace. La Tabla 1A.1 muestra el maiz
que se produce en una hectarea de tierra cuando varia la precipitacion pluvial.
Esta relacion podria graficarse. Sin embargo, antes de hacerlo es necesario
discutir algunos conceptos sobre graficas.

La Figura 1A.1 representa un sistema de coordenadas tipico. A la linea
vertical se le conoce como efe y ¥ a la linea horizontal se le conoce como eje x.. El
eje x y el eje y dividen el plano en cuatro cuadrantes. El punto de interseccion de
los ejes es el origen. La interseccidn representa el valor cero tanto para la variable
x como para la varable y. Cuando se desplaza hacia arriba, por encima del gfe x,
la variable y toma valores positivos. Por debajo del eje x, la variable y toma
valores negativos. Del mismo modo, mientras se desplaza desde el origen a lo
largo del gje x y a la derecha del eje y, la variable ¥ torma valores positives.
Desplazandose a la izquierda del gje y, la variable x toma valores negativos.

Tabla 1A.1. Relacion entre variables

Precipitacidn en puigadasMes Hectdlitros de MalziHectdrea
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Puede usted ahora localizar puntos en la grafica. Cada punto tiene una
coordenada, la cual es un par ordenado de nimeros, uno que representa el valor
de x y otro que representa el valor de y. Por ejemplo. el punto B sobre la Figura
1A.1 representa el valor 2 para la variable x y 4 para la variable y. Siempre se da
primero el valor de x. Por ejemplo, el punto E representa x = -3, y = 5. , Puede dar
las coordenadas del punto G?7

En este libro las graficas casi siempre estaran en el primer cuadrante. Esto
es asl porque los datos de los cuales se realizaran graficas serdn casi siempre
positivos. En los pocos casos cuando se trate con nimeros negatives, nos
centraremos mas bien en donde se vuelven negativos, que es donde cruzan el gie
xoelefey.
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Ahora se puede graficar la relacion entre la precipitacion pluvial y la
produccion de malz que se listd en la Tabla 1A.1, La Figura 1A.2 describe esta
relacion con la precipitacién pluvial como la variable x y la produccién de maiz
como la variable y. Notara que se puede elegir cualquier escala para representar
tanto la precipitacion como la producecidn de maiz.

La escala que se elija debe satisfacer las condiciones del problema. Se
pueden entonces conectar todos los puntos por medio de una curva suave para
obtener una grafica. El valor de la grafica reside en que ofrece una representacion
visual de la relacion matematica entre variables. En la Figura 1A.2 se puade ver
que miantras la precipitacion aumenta hasta 7 pulgadas por mes, la produccion de
maiz aumenta, y a partir de entonces mas lluvia causa una reduccidn en la
produccion de maiz.
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Un sistema de coordenadas permite trazar punios en una dimensién horizontal y vertical, Los
cualro cuadrantes representan combinaciones de valores positivos y  negativos  en las dos
dimensiones. El Punto G, por ejemplo, asi representa el vatar x =0y elvalary =8

Cuando se trazan graficas en economia, usualmente a la variable y se le
conoceé como variable dependiente v a la variable x como |la variable
independiente. En este caso la medida de hectdlitros de maiz por hectarea es la
variable dependiente porque es una funcidn de la variable independiente, la lluvia.
Por lo tanto, se traza la produccion de maiz sobre el gje v. En economia hay una
importante excepcion a este principio. Cuando se grafiquen curvas de oferta v
demanda, lo cual estara usted haciendo en los capitulos siguientes, se trazara el



La Economia coma Clancia Sacial

precio como la variable y y la cantidad como la variable x, aiin cuando la cantidad
sea |a variable dependiente y el precio sea la variable independiente.

PENDIENTES Y RELACIONES ENTRE VARIABLES

Cuando se estudian y se describen graficas, es muy conveniente considerarlas en
términos de pendientes. La pendiente de una linea es la razén del cambio en la
variable y con respecto al cambio en la variable x. Esto se ve en la Figura 1A.3,
donde la pendiente de la linea A es igual a +1/2 porque el valor de y cambia en
una unidad por cada dos unidades del valor de x. La pendiente de la linea B es
+1.67. Es importante anotar el signo de la pendiente ya que el signo dice el tipo de
relacion entre las dos variables. Si las variables cambian en la misma direccion: es
decir, si cuando y crece también lo hace x, se dice que tienen una relacion
posifiva,

Figura 1A.2. Lluvia y produccién de maiz
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Una grafica se traza usualmente con la variable dependiente en el gfe y v la variable independiente
&n el gje x. Esta grafica muestra que mientras [a variable independiente, la precipitacion pluvial se
incrementa, la variable dependiente, |a produccién de maiz, se incrementa y luego decreca,

Si, por otra parte, las variables cambian en direcciones opuestas, se tiene
una relacién inversa. Una relacion inversa es aquella en la que incrementos en la
vaniable y resultan en decrementos en la variable x, y viceversa. Tal tipo de
relacion se grafica en la Figura 1A.4, Una linea que represente una relacion
inversa tendra una pendiente negativa.
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Figura 1A.3. Lineas con pendientes positivas

La pendiente de una recta es la razdn de cambio en &l valor de y al cambéo an o valor de x. Una
linea recta que sube hacia la derecha indica una pendiente positiva. Se dice que una pandiente
positiva representa una relacidn positiva entre las variables, ya que cuando una s& incramanta,
Ia oira también o hace.

Figura 1A.4, Lineas con pendientes negativas

Una pendiente negativa representa una relacion inversa entre fas variables; mientras una de las
variables (x) crece, |a ofra (y) decrece.
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LA PENDIENTE DE UNA CURVA

Una gréfica de linea recta, como las de las Figuras 1A.3 y 1A 4, tienen la misma
pendiente a lo largo de toda la linea, pero la pendiente de una curva varia a lo
largo de la curva. La pendienfe de una curva se define como la pendiente de la
linea recta que es tangente a la curva en un punto dado. Una linea tangente es
una linea que toca a la curva sin cruzarla. Calculando la pendiente de la curva en
la Figura 1A.5 resulta en un valor de +1 en el punto A y en un valor de -0.60 en el
punto C. La pendiente de la curva en el punto B es igual a cero; esto es porque
hay cambios en x pero no en y sobre la recta tangente a la curva en el punto B.

Figura 1A.5. Pendientes de curvas

0 X

Una curva tiene una pendiente que cambia a lo largo de la curva. La pendiente de una curva en
cualquier punto es la pendiente de una linea recta tangente a la curva en dicho punto.

GRAFICAS SIN NUMEROS

Se han trazado graficas y calculado pendientes de graficas usando relaciones
explicitas entre variables. Estas relaciones fueron explicitas porque habia un
conjunto de nidmeros de los cuales realmente se trazaron las graficas. En
Economia, sin embargo, algunas veces se trazan graficas de conceptos tedricos
sin tener un conjunto de nimeros de los cuales trazar la grafica. En estos casos
las graficas representan una concepcion tedrica de un principio abstracto que se
desea representar. Por ejemplo, se podria establecer un modelo tedrico de que
hay una relacién negativa entre el precio y la cantidad demandada de cualquier
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producto que la gente consuma. Si el precio es la variable y v la cantidad
demandada es la variable x, la relacién propuesta tendria que expresarse por una
pendiente negativa parecida a |la Figura 1A.4. No importa que no se tengan
coordenadas especificas que trazar, en su lugar se habra graficado una idea
abstracta. Mucho de lo que tiene que ver con graficas en economia es de una
naturaleza abstracta.



Capitulo 2

El Desarrollo del Analisis Economico

B i
1. INTRODUGCION LA REVOLUCION KEYNESIANA
«Il. ADAM SMITH ¥ LOS ECONOMISTAS «IV. LAS CGRITICAS A LA ECONOMIA DE
CLASICOS MERCADO
-La Teoria de Smith -Los Institucionalistas
-Malthus y Ricardo -Los Estructuralistas

«lll. LA ECONOMIA NEOCLASICA Y

I. INTRODUCCION

En el capitulo anterior se propuso que si se consideraba al método como la
esencia de la ciencia, entonces las ciencias sociales eran tan cientificas como
cualquiera otra; todo dependeria de la forma en que los investigadores de la
disciplina obtuvieran sus conocimientos. En este capitulo se presentara una breve
historia de la forma en que se desarrolld la ciencia econdmica formal desde sus
inicios con las propuestas de los economistas clasicos, incluido Adam Smith, hasta
nuestros dias, destacando sus objetivos y la forma en que intenta alcanzarios.

Il. ADAM SMITH Y LOS ECONOMISTAS CLASICOS

El marco general para el estudio de las economias de mercado (o0 economias
capitalistas) fue desarrollado por primera vez por Adam Smith, profesor de filosofia
de la Universidad de Glasgow, Escocia, en su libro An Inguiry into the Nature and
Causes of the Wealth of Nations (conocide simplemente como La riqueza de las
naciones) publicado en 1776. La principal contribucion de Smith fue el desarrollo
de un modelo que tenia una consistencia légica y adecuada para su época, y ade-
mas ofrecia ciertas posibilidades de prediccién. Escritas durante el periodo mer-
cantilista, cuando las opiniones predominantes de la economia equiparaban la
riqueza con los metales preciosos como el oro y sefalaban la concesitn por el
gobierno central de franquicias exclusivas a unos pocos privilegiados como medio
para obtener ese oro, las opiniones de Smith eran ciertamente radicales. En
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primer término, redefinié la riqueza. En lugar de equiparar la riqueza al oro, hizo
hincapié en que el dorado metal carece de valor intrinseco y sélo sirve como
medio de intercambio y depdsito de valor; las verdaderas fuentes de riqueza son
stlo los bienes y servicios, y conducen al mejoramiento del bienestar material de
los seres humanos. En segundo lugar, sefald que la riqueza debe ser para todos
-y no sélo para unos cuantos privilegiados- y mostrd como deberia funcionar ese
sistema para asegurar que las personas de todas las clases sociales formaran
parte de una economia que ampliaba continuamente su capacidad productiva,

LA TEORIA DE SMITH

50

Como la mayor parte de los tedricos econdmicos, Smith adopto varios supuestos
basicos sobre la forma en que se comportaba la gente y como deberia organizarse
la economia para obtener los mejores resultados. Sus principales supuestos eran
los siguientes.

1. En primer lugar, que los seres humanos actian guiados por su propio
interés. En una declaracion que se cita con frecuencia, Smith dice: "...no
esperamos nuestra cena de la benevolencia del carnicero, el cervecero o el pana-
dero, sino del respeto que sienten por sus propios intereses”. Asl, los hombres de
negocios invierten su dinero para obtener beneficios, mientras que los
trabajadores se afanan para recibir sueldos y salarios, todo con la Gnica finalidad
de consumir, gue es el Unico fin final de toda actividad econdmica,

2. Sin embargo, toda persona que lucha por sus propios intereses se vera
limitada por las fuerzas de la compefencia a no abusar de los demas y se vera
forzada a dar a los recursos que se encuentren a su disposicion el uso mas
productivo posible. Por consiguiente, los hombres de negocios produciran los
bienes y servicios mas deseados por el consumidor y los cbreros trabajaran donde
les paguen los sueldos mas altos. Es decir, el vicio privado se convierte en virfud
plblica mediante las fuerzas del sistema de mercados competitivos.

3. El origen de toda esta actividad, dice Smith, es la "...propension de la
naturaleza humana...a permutar, intercambiar o trocar unas cosas por otras”. Este
principio, que hace que la gente se especialice en oficios y profesiones
particulares y comercie con lo que produce, proporciona la base para el progreso y
el estimulo para el crecimiento econdémico,

4. La existencia de la propiedad privada.

5. La existencia de mercados libres: es decir, con muchos vendedores y
compradores para vender y adguirir, sin restricciones, toda clase de articulos.

6. Un gobierno ‘pasive’ que no interfiera en las transacciones econdmicas.

Ahcra bien, sobre la base de esos supuestos relativos al comportamiento
humane y de la economia, Smith propone lo que ese tipo de economia tiende a
realizar. En términos humanos, tiene como fin liberar al individuo de los sistemas
sociales y econdmicos rigidos del pasado; le da libertad para pasar de un empleo
a otro y adquirir los productos que necesite y desee. Esas decisiones las tomara el
individuo de acuerdo con sus evaluaciones subjefivas y objetivas de lo que mas
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les conviene a él y a su familia, despues de tomar en congideracion los precios de
los diversos bienes, asi como sus ingresos.

En términos econdmicos, el sistema de Smith tiende a utilizar las fuerzas de
la competencia para asegurarse de que los precios de los bienes y servicios para
la sociedad tiendan siempre a ser iguales a los costos reales; o sea, lo que la
sociedad debera dar para poder producir los bienes y servicios, vy que el mercado
proporcionara cantidades crecientes de los bienes que desean los consumidores,
en el momento y en el lugar adecuados. Ademds, todo esto se hard automdtica,
eficiente e impersonalmente por un mecanismo descentralizado de mercado, de
tal modo que, en el sisterma de Smith las decisiones arbitrarias de gobiernos
poderosos que respondan a sus propios intereses no pueden determinar el curso
de la vida de los seres humanos de uno y otro sexo.

¢ Como funciona este sistema? Suponiendo la existencia de una economia
en la que haya muchas empresas que produzcan en competencia unas con otras,
habra una gran variedad de fuerzas que se apliquen en armonia, para producir
una situacion en la que se alcance el maximo de bienestar publico.

Témense por un momento en consideracion los motivos y las acciones de
los capitalistas (o propietarios de los medios de produccion). Su meta es obtener
el maximo de beneficios. Ahara bien, si producen un articulo semejante a los que
fabrican sus competidores, y existen muchas otras empresas que también lo
producen, entonces el precio de este articulo tendera a ser uniforme en cualquier
localidad dada. Esto quiere decir que los actos de los produciores en cualquier
industria dada, como un grupo de empresas que produzcan un articulo mas o
menos uniforme, haran que se establezea, debido a las fuerzas de la competencia,
un precio uniforme para el articulo producido por los miembros de esa industria.
Ese precio tendera a ser la suma de los costos de produccion mas un beneficio
justo sobre el capital (utilidades), que correspondera al capitalista. Debido a o
anterior, la Onica forma en que el capitalista puede incrementar sus beneficios es
reduciendo sus costos de produccion. Puede alcanzar esa meta de dos maneras
diferentes: adquiriendo nuevo capital —fabricas y maquinas mayores yfo mas
eficientes- o ideando métodos nuevos y mas eficaces para utilizar los factores de
produccion existentes, incluidos los recursos naturales, la mano de obra y el
capital. En el altimo caso, normalmente trata de reducir sus costos (mejorar su
eficiencia), mediante un aumento de la divisidn y la especlalizacion de la mano de
obra.

El principio de division y especializacion de la mano de obra es muy
importante y merece un examen detallado. En la mayoria de los procesos de
produccion, un nimero determinado de trabajadores puede producir mas unidades
de un producto cuando realizan operaciones separadas y distintas del proceso
productivo que cuando realizan de principio a fin todas las operaciones necesarias
para la produccidn de dicho producto. Por ejemplo, en la produccion de
automoviles, si a cada trabajador se le asignara la tarea de producir un autordvil
por si mismo, desde el principio hasta el fin, cada obrero necesitaria uno, o incluso
dos afios, para producir una sola unidad; sin embargo, si se construye una gran
fabrica y se emplean cientos de trabajadores para gque realicen tareas
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especializadas (como el estampado de piezas individuales en maquinas, el
montaje de esas piezas, la pintura de la camoceria, efcétera), entonces cada uno
de los obreros que trabaje en una linea de montaje junto con otros, sera capaz de
producir (por ejemplo) el equivalente de 50 ¢ 100 autombviles por afio. jPor qué?
Hay dos razones, En primer lugar, al llevar al cabo una tarea especializada, el
trabajador la hace con mayor rapidez y, probablemente, mejor. En segundo lugar,
al dedicarse exclusivamente a una sola tarea, elimina los movimientos
innecesarios, tales como el cambio de herramientas y el desplazamiento de un
lugar a otro. En resumen, la especializacion y la division de la mano de obra
incrementan la eficiencia y por ende, también la productividad de los trabajadores
(o sea, producen mas por unidad de tiempo), de tal modo que disminuyen los
costos de produccion para el -::api'taﬁsta-'

En esa forma, el capitalista incrementa sus beneficios.® Mediante el empleo
de mas capital y mano de obra, el aumento del tamafio de su fabrica, y en esa for-
ma, el aumento de las oportunidades para incrementar la division de mano de
obra, puede reducir los costos. Si el precio del articulo sigue siendo el mismao, la
reduccién de los costos significard mayores beneficios.”

De acuerdo con Smith, el precio del articulo no segquira siendo el mismo, ya
que, a medida que un productor descubre la manera de reducir los costos, los
demas lo siguen. Esto incrementa la cantidad de articulos que hay en el mercado
y hace que el precio disminuya hasta alcanzar el nivel del precio natural, que es
igual al costo de produccién. Sin embargo, el productor que innova obtiene
durante cierto tiempo beneficios anormalmente elevados, lo cual sirve como
incentivo para sus innovaciones, Cuando ofros productores ven que la empresa
innovadora obtiene beneficios tan altos, la imitan. Los beneficios elevados atraen
también a empresas de otras industrias.

Lo importante en este caso es que segun el sistema de Smith, los
beneficios elevados actian como sefiales para que los fabricantes produzcan mas
o inicien la produccion del articulo o el servicio que permitan obtener esos altos
beneficios. Por supuesto, los producltores se limitan a tratar de aumentar al
maximo sus propias ganancias monefarias; pero, al mismo tiempo, sus actos
egoistas rinden un servicio al piblico, al hacer disminuir los precios y, en esa
forma, incrementar los ingresos reales; o sea, el poder adquisitivo del consumidor.
De manera similar, cuando la demanda de un articulo es mayor que la produccidn

' Sin embargo, la amplitud dal mercado limita el punta hasta el que es pasible la division de la
mano de obra. 5i el nimero de automdviles solicitados por las personas de una economia dada as
(por ejemplo) menos de un millar por afic, entonces la fabrica que los produce sera probablemente
muy pequedia v cada rabajador realizara varias tareas distintas. En consecuancia, su productividad
no sera tan elevada como la de los irabajadores de una fabrica donde se produzcan muchos miles

de automdviles por afo.
* Beneficios totales = ingresos totales - costos totales, an donde (08 ingresos totales son iguales al
valar de las venias,

* Este ejemplo llustra un corofario deducido del principio de divisién de mano de obra: el concepto
de economias de escala. Este conceplo significa que con un nivel mas afto de produccidn es
posible incrementar la especializacion y la division de la mano de obra, de modo tal que, por
consiguiente, se reduzcan los costos por unidad de producto.
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les conviene a él y a su familia, después de tomar en consideracion los precios de
los diversos bienes, asi como sus ingresos,

En términos econdomicos, el sistema de Smith tiende a utilizar las fuerzas de
la competencia para asegurarse de que los precios de los bienes y servicios para
la sociedad tiendan siempre a ser iguales a los costos reales; o sea, lo que la
sociedad debera dar para poder producir los bienes y servicios, y que el mercado
proporcionara cantidades crecientes de los bienes que desean los consumidores,
en el momento y en el lugar adecuados. Ademas, todo esto se hara automatica,
eficiente e impersonalmente por un mecanismo descentralizado de mercado, de
tal modo que, en el sistema de Smith las decisiones arbitrarias de gobiermnos
poderosos que respondan a sus propios intereses no pueden determinar el curso
de la vida de los seres humanos de uno y ofro sexo.

. Como funciona este sistema? Suponiendo la existencia de una economia
en la que haya muchas empresas que produzcan en competencia unas con otras,
habra una gran variedad de fuerzas que se apliquen en anmonia, para producir
una situacion en la que se alcance el maximo de bienestar publico.

Tomense por un momento en consideracidn los motivos y las acciones de
los capitalistas (o propietarios de los medios de produccion). Su meta es oblener
el maximo de beneficios. Ahora bien, si producen un articulo semejante a los que
fabrican sus competidores, y existen muchas otras empresas que también lo
producen, entonces el precio de este articulo tendera a ser uniforme en cualquier
localidad dada. Esto quiere decir que los actos de los productores en cualquier
industria dada, como un grupo de empresas que produzcan un articulo mas o
menos uniforme, haran que se establezca, debido a las fuerzas de la competencia,
un precio uniforme para el articulo producido por los miembros de esa industria,
Ese precio tendera a ser la suma de los costos de produccitn mas un beneficio
justo sobre el capital (utilidades), que correspondera al capitalista. Debide a lo
anterior, la Unica forma en que el capitalista puede incrementar sus beneficios es
reduciendo sus costos de produccién. Puede alcanzar esa meta de dos maneras
diferentes: adquiriende nuevo capital —fabricas y maquinas mayores ylo mas
eficientes- o ideando métodos nuevos y mas eficaces para utilizar los factores de
produccion existentes, incluidos los recursos naturales, la mano de obra y el
capital. En el dltimo caso, normalmente trata de reducir sus costos (mejorar su
eficiencia), mediante un aumento de Ja divisidn vy la especializacidn de la mano de
obra.

El principio de division y especializacion de la mano de obra es muy
importante y merece un examen detallado. En la mayoria de los procesos de
produccion, un numero determinado de trabajadores puede producir mas unidades
de un preducto cuando realizan operaciones separadas y distintas del proceso
productivo que cuando realizan de principio a fin todas las operaciones necesarias
para la produccion de dicho producto. Por ejemplo, en la produccion de
automoviles, si a cada trabajader se le asignara la tarea de producir un automdavil
por si mismo, desde el principio hasta el fin, cada obrero necesitaria uno, o incluso
dos afios, para producir una sola unidad; sin embargo, si se construye una gran
fabrica y se emplean cientos de trabajadores para que realicen tareas
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actual, el precio aumenta, y se elevan al mismo tiempo los beneficios. En
consecuencia, las empresas que fabrican articulos que dejan beneficios bajos o
negativos iniciaran la produccion de articulos con los que se obtengan ganancias
elevadas, incrementando en esa forma las existencias a disposicion del poblico.
Todo eso se lleva al cabo debido a la "mano invisible" del sisterna de mercados.

Fasemos ahora del capitalista al trabajador para analizar el papel que
desempefia en el modelo de Smith. Los obreros tratan de aumentar al maximo sus
sueldos y salarios al vender su mano de obra al capitalista que mejor les pague.
En la época en que escribid Smith, tenia lugar en Gran Bretafa la primera
Revolucion Industrial. La economia estaba sufriendo la "gran transformacion”, al
pasar de la sociedad agricola rural a la urbana industrializada. En esa época, gran
cantidad de campesinos se vieron forzados a abandonar las tierras y a buscar
trabajo en las fabricas recién establecidas. Otros abandanaron voluntariamente el
campo, al sentirse atraidos por los salarios mas elevados que se pagaban en las
fabricas. Smith considerd que las diferencias de salarios son las sefiales de la
"mano invisible”, que les indica automaticamente a los trabajadores dénde son
mas necesarios, Los salarios bajos en una industria significan que no se necesita
que los obreros trabajen en la produccitn de articulo y que deben tratar de
elevar al maximo sus ingresos yéndose a trabajar a otro lugar; las industrias donde
se pagan salarios elevados.

Asi, suponiendo que el obrero obtenga un empleo (lo que no siempre
sucede), su siguiente problema serd saber como gastar sus ingresos, debido a
que también es un consumidor. En general, como lo sugirid Smith, los
consumidores tratan de distribuir sus ingresos para obtener con su dinero la mayor
salisfaccion, lo que simplemente quiere decir que tratan siempre de comprar los
mejores articulos disponibles al precio mas bajo. Esto ejerce presion sobre los
vendedores, induciendolos a reducir sus precios al nivel més bajo posible,
obteniendo todavia un beneficio. Por otra parte, los vendedores compiten unos
con otros para obtener el dinero de los consumidores (lo cual tiende a reducir los
precios), en la misma forma en que los obreros compiten entre si para obtener los
empleos disponibles, trabajando con ahinco e intentando satisfacer a sus
patrones, lo cual incrementa la eficiencia, reduce los costos y, a su vez, hace
disminuir los precios para los consumidores. Asi, a donde quiera que volteemos,
veremos que esa compelencia, que actia a través de la "mano invisible" del
sistema de mercado, transforma la codicia personal en una virtud pablica.

De acuerdo con Smith, la economia que se acaba de describir es también
dinamica, ya que el deseo de los capitalistas por obtener beneficios genera
crecimiento economico. En su blsqueda de utilidades cada vez mayores,
construyen fabricas mas grandes, usan mas capital y buscan técnicas de
produccion mas eficientes. Si los productores individuales no realizan
innovaciones para mantenerse al mismo ritmo que los demas, van a la bancarrota
al desaparecer sus beneficios. En el proceso se eliminan los débiles, a medida
que se abren camino los fuertes, al tratar siempre de obtener mas beneficios. Sin
embargo, al construirse mas fabricas y equipo de capital, se crean empleos cada
vez para mas trabajadores quienes, a su vez, utilizan sus salarios para adquirir
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méas articulos que se producen en fincas agricolas y fabricas. Esto, a su vez, crea
més empleos, que constituyen mas poder adquisitivo, y asi sucesivamente, el
proceso avanza y la produccidn es mayor cada dia.

¢ Quién obtiene el producto? ;Como se distribuye? Evidentemente, los
trabajadores obtienen una parte y los capitalistas la otra; pero, jcomo se divide?
Aun cuando Smith fue un poco ambivalente en este respecto, observé que, en
general, los sueldos y salarios tienden al nivel de "subsistencia”. Sin embargo, la
citada subsistencia no se refiere estrictamente a la cantidad de alimentos y ropas
que se necesitan para sobrevivir, sino que puede elevarse a medida que se amplia
la economia. Ocasionalmente, cuando la acumulacion de capital se produzea a un
ritmo mas rdpido que el indice de crecimiento de la poblacion, puede desarrollarse
una escasez temporal de trabajadores y, en consecuencia, los salanos
aumentaran. Sin embargo, con este aumento se incrementara también la
poblacién (puesto que para los obreros que viven cerca del limite de subsistencia
cualquier aumento en el salario les dara algo mas para comer, y en consecuencia,
sobrevivirdn mas nifios). El aumento de poblacién aumentara la oferta de mano de
obra, y esto hara que los salarios desciendan, hasta que los obreros se vean
obligados a competir entre si para obtener los empleos disponibles.

Por otra parte, los capitalistas reciben como beneficios mucho mas que su
nivel de subsistencia, de manera que la diferencia de ingresos entre los obreros y
los capitalistas puede ser enorme. No obstante, de acuerdo con Smith, esas
diferencias estan justificadas, ya que una buena proporcion de los beneficios se
ahorra y se invierte, para tratar de obtener mas beneficios.*

Mas inversiones significan mas empleos, mayor division de la mano de obra
¥, 8 su vez, mayor crecimiento, mas beneficios, etcétera. En ofras palabras, de
acuerdo con Smith, es justo que los capitalistas sean ricos y los obreros pobres,
debido a que los ingresos de los primeros no se consumen completamente, sino
que se ulilizan para crear mas empleos y fabricas para beneficio de toda la
sociedad. En esa forma, a pesar de las diferencias de ingresos entre los
capitalistas y los obreros, el sistema sigue creciendo sin interrupcion, y
probablemente la definicion de subsistencia cambie a medida que se hacen
disponibles mas bienes y servicios y se eleve lentamente el nivel de vida de los
obreros, aunque no lo suficiente como para llegar al de los capitalistas.

Obsérvese gue a medida que la economia crece, cambia todo el caracter
de la vida econdmica, Para que el crecimiento econdmico tenga lugar, deben
producirse una divisidn y una especializacion cada vez mayores de la mano de
obra, y en consecuencia, las personas se vuelven menos autosuficientes y

% Las inversiones tienen un significado muy especial en la economia, La interpretacion gue le dan
los no economistas a la inversidn es que se trata de un intercambio de dinero por alguna forma de
propiedad, que se conservarad durante cierlo periodo de tiempe, con el fin de lograr un flujo de
ingreso o un aumento del valor de |a propiedad. Sin embargo, és2 no es el sentido en que wtilizan
ese f&rmino los economistas, para quienes denola una erogacitn que crea un bien de capital
nuevo y adicional. En esa forma, las inversiones incrementan fa formacidn de capital, haciendo que
aumente |a capacidad productiva de la ecanomia.



El Dasarrollo del Andligis Econdmlco

dependen mas del funcionamiento correclo del sistema econdmico para satisfacer
sus necesidades mas basicas, Pensemos por un momento en una familia
campesina que haya vivido hace 400 ¢ 500 afios. La mayor parle de los alimentos
¥ las prendas de vestir que utilizaban las producian ellos mismos directamente, o
en la localidad inmediata. Eran relativamente autosuficientes y la division y
especializacién de la mano de obra que existia se basaba principalmente en el
sexo y la edad. Aun cuando existen todavia pueblos semejantes en ciertas parles
aisladas del mundo, la mayor parte de |la poblacién depende de otros para obtener
una alta proporcion de los bienes y serviclos consumidos, ¥ en los palses mas
industrializados del mundo, ese proceso ha ido todavia mas lejos. Hay hombres y
mujeres que dedican de ocho a doce horas dianas a ftrabajar como
“programadores de computadoras”, por ejemplo, o como "maestros de escuela” y
gue, en realidad, no producen ninguno de los articulos esenciales para cubrir los
procesos vitales. No se vera aqui si es “bueno” o "malo”™ un proceso de
crecimiento que lleva consigo mas especializacién, mayor dependencia y creciente
complejidad; lo importante en este caso es que el crecimiento econdmico genera
ciertos cambios, de los que también depende la calidad y el caracter de la vida, y
que dichos cambios deben reconocerse.

Como se menciond antes, Smith predijo gue el crecimiento econdmico
seguira adelante sin interrupcion en tanto se satisfagan los supuestos basicos de
su modelo. Sin embargo, obsarvd tambien la existencia de dos grandes peligros
por los que el sistema pudiera dejar de funcionar correctamente. En primer lugar,
observd que podian surgir monopolios (un solo productor de un articulo, en lugar
de muchos) y/o que los productores podrian fusionarse, restringir la producecion,
elevar los precios y, en esa forma, incrementar sus beneficios. En ese caso, se
verian afectadas tanto la eficiencia del sistema de produccion como la igualdad de
la distribucién. Ademas, el poder econémico podria concentrarse en manos de
unos cuantos capitalistas, Esas concentraciones tendrian quiza implicaciones
graves para un sistema democratico de gobierno.

La segunda advertencia de Smith fue que el sistema econdmico dara los re-
sultados deseados, bosquejados antes, solo si el papel desempefiado por el
gobierno se restringe a la administracion de las leyes, la defensa nacional y la
construccion de una cantidad limitada de obras piblicas, que el sector privado no
realizara, debido a que no son lucrativas. Mo obstante, si el gobierno tuviera que
intervenir en los asuntos econdmicos de la sociedad, concediendo monopolios,
promulgando legislacion para restringir las libertades de los trabajadores y los
capitalistas, etcétera (como lo hicieron los gobiernos mercantilistas de su tiempao),
se reduciria la eficiencia del sistema de mercado.

Asi, el sistema de Smith, basado en el supuesio de la existencia de un
orden natural en el universo, tendia a transformar la accidon egoista de los
individuos en un sistema social amonico, al resolverse los conflictos automatica y
eficientemente en la plaza impersonal del mercado. Sus argumentos constituyen
todavia la posicion basica del "liberalismo clasico™ que florecid plenamente en
Ameérica Latina (y otras partes del mundo occidental) durante el siglo XIX y gue
persiste hasta hoy, como neoliberalismo y como base de la teoria de los
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economistas orfodoxos. Esa  posicidn  constituye todavia la orientacion
fundamental de la mayoria de los economistas occidentales, aun cuando su
validez se esté poniendo cada vez mas en tela de juicio, sobre todo en las zonas
en desarrollo del mundo.

El lector debera tomar en consideracion el hecho de que incluso al mismo
Smith vie peligros inherentes en el sistema que describid y analizd, Las
conclusiones optimistas de este modelo de la realidad econdomica dependen, como
las de cualquier modelo, del grado de comespondencia que exista entre las
premisas (o supuestos) v la realidad. Por ende, si la competencia se interrumpe (o
sea, si unos cuantos vendedores llegan a dominar un mercado particular o un
conjunto de mercados), és posible que los resultados sean una interrupcion del
sistema en algunos aspectos importantes. En capitulos posteriores se analizaran
mas detalladamente estos temas.

MALTHUS Y RICARDO

No pasd mucho tiempo sin que se pusiera en tela de juicio el cuadro trazado por
Smith. Otros dos famosos economistas, Thomas Malthus (1766-1834) y David
Ricardo (1772-1823), que escribieron a principios del siglo XIX, encontraron fallas
an la "mano invisible® que podian obstaculizar el crecimiento econdmico.

La contribucién principal de Malthus a la doctrina econdmica se referia al
campo de la demografia, o sea, el estudio de la poblacion. La teoria de Malthus se
basaba en dos supuestos que aparentemente correspondian muy bien al mundo
en que vivia. En primer lugar, supuso que para la existencia del ser humano son
necasarios los alimentos vy, en segundo lugar, que la pasidon entre [os sexos es
nommal y no cambia a través del tiempo. Esos supuestos hicieron gue Malthus
legara a la conclusion de que fla capacidad de la poblacion para crecer es
infinitamente mayor que la que hHene la lierra para producir medios de
subsistencia.®

Quizas sean dos los puntos principales que deben analizarse de |a teoria de
Malthus. Uno de ellos se refiere a las consecuencias de su teoria sobre el
crecimiento economico y sus efectos para la formulacion de normas economicas.
El otro, es su opinidn sobre la naturaleza humana.

Con respecto al primer punto, resulta evidente que la prediccion de Malthus
sobre la miseria y la desesperacion era comrecta, sobre todo para los pobres,
Aunque en el modelo de Smith los sueldos tendian al nivel de subsistencia, la
definicidn de subsistencia se elevaria al hacerlo el nivel general de prosperidad;
sin embargo, en opinidn de Malthus, los salarios tenderian siempre al minimo
fisico de existencia, debido a las fuerzas naturales del crecimiento de la poblacion.

% Una presentacidn tradicional de este argumento es que los medics de subsistencia tienden a
incrementarse de acuerdo con una progresidn aritmética (o sea, 1, 2. 4, 4....), mientras que la
poblacion, @ menos que se controle, tiende a incrementarse en progresion geomélrica (o sea 1, 2,
4, B, 18). En consecuencia, en algin punto del futuro, la poblacidn sobrepasard inevilablemente los
medios de produccidn de alimentos.
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El verdadero problema, segin Malthus, es el de la "naturaleza humana",
que &l supone que no se puede cambiar: si sus salarios se elevan, las personas
tendran siempre mas hijos, lo cual hard que dichos salarios vuelvan a disminuir
hasta llegar a sus niveles de subsistencia,

En este caso, las normas econdmicas consisten simplemente en no hacer
nada, ya que el incremento artificial de los sueldos o la concesion de pagos
filantropicos o de beneficencio harian que la poblacién creciera automaticamente,
que los sueldos volvieran a disminuir y que el resultado fuera una miseria mayor.
Malthus opinaba que los pobres eran responsables de su propio destino y que no
podia ni debia hacerse nada al respecto. Ademas, si los recursos se utilizaran
para ayudar a los pobres no se invertirian y, en esa forma, la economia no podria
crecer con tanta rapidez.

Mo se analizard aqui si Malthus estaba o no en lo cierto. Sin embargo, lo
importante es su supuesto de gue un aspecto de la naturaleza humana es fijo e
inalterable: los humanos se reproduciran siempre, hasta el punto en que se lo
permitan los medios de subsistencia disponibles.®

David Ricardo fue contempordnec de Malthus e hizo también una
contribucion importante al desarmrollo de la doctrina econémica, enfrentandose al
razonamiento optimista de Adam Smith y, al mismo tiempo, amplidndolo.
Basicamente su argumento, que condujo a abogar por el libre comercio entre las
naciones, es el siguiente: en una economia capitalista hay tres clases econdmicas
basicas, cuyos intereses no siempre coinciden. Esas fres clases son los
propietarios terratenientes, los capitalistas y los trabajadores. A medida que
crecen la poblacién, los ingresos nacionales y la demanda de alimentos, y debido
a que la cantidad de tierras es relativamente fija, aumentardn tanto el valor de la
tierra como el precio de los alimentos cultivados en ella. En consecuencia, la parte
de los ingresos nacionales que reciben los propietarios terratenientes aumentara
también a expensas de los capitalistas.

El problema reside en lo que haran dichos propietarios terratenientes con
sus ingresos. A diferencia de los capitalistas, que se supone invierten la mayor
parte de los ingresos que perciben por conceplo de utilidades, los propietarios
terratenientes pueden limitarse a gastar sus ingresos en la adquisicion de lujos.
Mientras tanto, en el sistema de Ricardo, como en el de Malthus, los pobres
trabajadores utilizan todos sus ingresos simplemente para sobrevivir.

En esa forma, como resultado del incremento original de la demanda de

® Aunque los economistas y ofros especialistas en clencias sociales han aceptado histéricamente
que ciertas partes del comportamiento observado en los seres humanos han sido mas o menos
constantes, eso no siempre ha resultado cierto en sentido emplirico. Se ha cbservado que en
muchas de las scciedades industrializadas actuales, el Indice de crecimiento de la poblacion ha
disminuido a medida que aumentaba el nivel de prosperidad. De acuerde con esto, puede legarse
a la conclusibn de que, como economistas, se debe tenar mucho cuidado al formular
genevalizaciones sobre la naturaleza fija e inallerable del ser humano. Esas conclusionas deben
surgir como resultado de pruebas emplricas completas, en una gran variedad de condiciones
culturales e institucionales.
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alimenlos, aumentan los precios. En consecuencia, los capitalistas se ven
forzados a incrementar los salarios de los trabajadores, sencillamente para
permitir su supervivencia. El incremento de los salarios reduce los beneficios de
los capitalistas y los ingresos que obtienen los terratenientes de las tierras (que se
denominan renta), se incrementan de manera correspondiente. La consecuencia
final de todo esto es que disminuye el ritmo de crecimiento de toda la economia,
debido a que los ingresos que se invierten automaticamente en el sistema son una
parte cada vez menor de los ingresos nacionales,

4 Qué puede hacerse?, se preguntaba Ricardo. En esa época, se aplicaban
en Inglaterra aranceles bastante altos, para proteger a los terratenientes de ese
pais contra la importacién de alimentos que podian obtenerse en el exterior a
precios mas bajos. Lo tinico que se necesitaba era reducir o abolir los aranceles y
adguirir los alimentos a menor precio en los mercados externos. En esa forma, los
precios de los alimentos permanecerian en sus niveles originales o, incluso,
disminuirian un poco; la parte de los ingresos correspondientes a los capitalistas
permaneceria en su nivel anterior, en relacion con los ingresos nacionales, y el
crecimiento seguiria adelante, sin interrupciones.

Sin embargo, Ricardo fue un poco més lejos en su andlisis. Argumentaba
que los aranceles deberian reducirse o eliminarse por completo, y al hacerlo,
demostrd sus argumentos en favor del libre comercio entre las naciones. A partir
del supuesto de que los gastos y las preferencias de los pueblos, las formas de
produccion y las bases de recursos naturales no son iguales en dos paises del
mundo, llegd a la conclusidn de que las naciones, como los individuos, debian
especializarse en la produccién de uno o mas articulos, y comerciar con sus
excedentes, cambiandolos por los elaborados por otras naciones. El resuliado,
dijo, seria que el producto total, sobre una base mundial, seria mayor que si no
hubiera comercio internacional, y todos los paises estarian "mejor”, Los beneficios
del comercio internacional se dividirian entre los paises de acuerdo con las
condiciones habituales de |a oferta y la demanda (un articulo para el que hubiera
poca oferta y una gran demanda, tendria un precio elevado y wiceversa). Sin
embargo, para permitir que esto ocurriera, todos los paises tendrian que adoptar
normas de libre comercio, eliminando todas las barreras que dificultaran las
transacciones internacionales.

La doctrina de Ricardo de la ventaja comparativa, como generalmente se le
conoce, ha sido refinada y modificada muchas veces desde entonces, y pocos
economistas ponen en tela de juicio su postulado esencial: que el comercio
internacional puede incrementar la produccién mundial de bienes y servicios. pero
existe un desacuerdo sobre como deben distribuirse las ganancias obtenidas por
medio de ese comercio entre los paises participantes, sobre todo cuando dicho
comercio se lleva al cabo entre paises industrializados ricos y zonas agricolas
relativamente pobres.”

" Segin muchos economistas, es evidente que los palses ricos se benefician mas que los palses
pobres con el comercio internacional. Se afirma que el sistema econdmico mundial favorece mas a
Ins paises industrializados que a los que producen matenas primas.
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Antes de continuar con el recuento del desarrollo de la ciencia econdmica,
vale la pena reflexionar un poco sobre el sistema que se ha comentado hasta
ahora. A partir del reconocimiento de que los problemas principales que enfrenta
cualquier sociedad, consisten en determinar el nivel, el caracter y la distribucion de
los ingresos reales, los economistas clasicos formularon una teoria para explicar lo
que pensaban que estaba ocurriendo en el mundo real y como podian efectuarse
mejoras.

El sistema que surgit de los escritos de los economistas clasicos fue de
indole tal que se mantiene automatica y eficientemente por medio de la "mano
invisible” de las fuerzas de la competencia. Los productores deben fabricar los
articulos que el pablico que tenga ingresos desee, o iran a la bancarrota; por su
parte, los obreros deberian trabajar para obtener ingresos.®

En términos generales, hay tres clases economicas (o bien,
alternativamente, factores de produccidn): los obreros (que reciben salarios de
subsistencia a cambio de su trabajo), los propietarios terratenientes {que reciben
una renta al proporcionar las tierras y sus recursos naturales) y los capitalistas
(que reciben beneficios sobre su capital invertido). La economia crece
continuamente, y aungue los capitalistas reciben ingresos mayores, los utilizan
para invertidos y crear mas empleos de ingresos mas altos para todos. El papel
del estado en esa economia consiste simplemente en proporcionar proteccién
legal para todas las transacciones econdmicas y recaudar impuestos, que deben
ser tan bajos como sea posible.

Todo esto se considert acorde con las leyes nalurales, que eran el tema
principal de la filosofia predominante en Europa en esa época. De acuerdo con
esa filosofia, hay ciertas regularidades fijas e inalterables, ritmos y equilibrios
presentes en la naturaleza, asi como en la esfera social del comportamiento
humano. Segln esta opinidn, les corresponde a las ciencias descubrir esas eyes
para que la sociedad pueda organizarse de tal modo que se asegure que esas
leyes naturales del comportamiento humano puedan funcionar libremente. La
opinion general sobre os seres humanos, seglin esa filosofia, es que el hombre es
inherentemente egoista y que, por ende, deben crearse gobiemos para proteger
los derechos de cada ser humano individual; la vida, la libertad v la propiedad. En
la esfera econdmica, se consideraba al hombre como un "calculador de placer y
dolor” y sus decisiones debian tomarse siempre de acuerdo con la base simple del
aumento maximo del placer y la reduccion del dolor al minimo.

Aunque la mayoria de los economistas de ese tiempo estaban de acuerdo
en que la economia capitalista de mercado era compatible con las leyes naturales,
hubo un pensador, John Stuart Mill (1806-1873), que discrepd de una manera muy
importante. Argumenté que, aunque era verdad que las leyes de produccién
obedecian a las leyes naturales, eso no era cierto en el caso de la distribucion,
Eran los humanos los que decidian como dividir los productos v los criterios sobre

* En este sistema, las personas que no pusden trabajar y carecen de alguna otra fuente de
ingresos no tendran voz para indicar ko que debe producirse, ni recibiran siquiera o suficients para
salisfacer las necesidades basicas de la vida, a menos que lo obtengan como caridad,
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los que se tomaban esas decisiones.

Durante el periodo en que escribieron los economistas clasicos, era
avidente que la tendencia a largo plazo de la economia europea estaba
elevandose; pero a corto plazo, por ejemplo cada fres, cinco o diez afos, hubo
periodos de un afo o mas en que los precios v los ingresos disminuyeron,
aumentando el desempleo de la mano de obra v el capital disponible. Parecia que
hubiera alglin tipo de patron ciclico (ascendente y descendente) en el sistema
capitalista, aunque, a largo plazo, la tendencia general fuera el auge.

Malthus habia tratado de explicar esas fluctuaciones, haciendo notar que
los ahorros disminuirian el poder adquisitive y provocarian depresiones
temporales, pero un economista francés, Jean Baptiste Say (1767-1832),
contraatacd con un argumento que se hizo muy popular y llegd a conocerse como
Ley de los mercados de Say. Partio de la premisa de que la gente no produce
simplemente por producir, sino que lo hace para cambiar los articulos producidos
por ofros que desea consumir. Por ende, "la produccién (oferta de bienes) crea su
propia demanda" (o una demanda equivalente), por lo que no es posible que
exista una ausencia general de demanda efectiva, ni que sea permanente. Aceptd
que, al cambiar los gustos de |la gente o la techologia, habra naturalmente un
exceso de produccion en algunos mercados individuales, en relacidon con ciertos
articulos; pero es imposible una condicion general de exceso de produccion.
Desafortunadamente, la mayoria de los grandes pensadores de su tiempo
(excepto Karl Marx), aceptaron el argumento de Say, y comenzaron a considerar
al ciclo de los negocios no como un objeto de preccupacion sino como un periodo
"natural” de reajuste de la economia,

M. LA ECONOMIA NEOCLASICA Y LA REVOLUCION
KEYNESIANA

Hacia mediados del siglo XX, aparecio en el escenario Karl Marx (1810-1883), un
pensador cuyas teorias habrian de influir bastante en todo el mundo. Su postulado
esencial fue que el capitalismo contiene ciertas contradicciones basicas inherentes
que inevitablemente conduciran a su fin. Sus conclusiones se basan en dos
supuestos fundamentales de la economia clasica; que la Onica fuente de valor es
el trabajo del ser humano y que la fuerza impulsora del sistema capitalista es la
acumulacion del capital (inversion), que hace gue la economia crezca.

Marx utilizd tambien un "analisis de clases”, reduciendo el concepto de las
ires clases de la economia, utilizado por Ricardo, a dos clases principales: los
capitalistas (la burguesia) y los trabajadores (el proletariado). Era el conflicto
basico entre esas dos clases el que conduciria, finalmente, a la destruccién del
sistema.

Durante el mismo periodo en el que escribio Marx, hubo otros economistas
europecs que desamcllaron las doctrinas de la llamada “escuela neoclasica”,
Desde cierto punto de vista, puede decirse que lo que hicieron los neoclasicos fue
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simplemente refinar v desarrollar todavia mas los principios basicos (ulilizando el
calculo v la geometria) enunciados por los economistas clasicos. Sin embargo, en
otro sentido, hicieron bastante mas. Parece ser que muchos de los neoclasicos
gue siguieron cronolégicamente a Marx se dedicaron simplemente a demostrar
gue este dlitimo estaba equivocado, o lo que es lo mismo, a demostrar que el
capitalismo es un sistema econdmico viable, que podia continuar indefinidamente.
En el proceso, alteraron sustancialmente algunos de los principios econdmicos de
los economistas clasicos.

En primer lugar, argumentaron que la teoria del valor, formulada por los
economistas clasicos y utilizada por Marx, era incorrecta. Los economistas
clasicos hablan llegado a equiparar el valor de un articulo con su utilidad. Sin
embargo, en un mercado competitivo, el precio de cualguier articulo tiende a ser
igual a su costo de produccién, que a su vez es igual a la cantidad de mano de
obra utilizada para su fabricacion. Asl, si en promedio son necesarias cuatro horas
para la confeccion de un par de pantalones (por ejemplo), esos articulos podrian
cambilarse por otres que incluyeran también un tiempo de trabajo de cualro horas:
por ejemplo, dos camisas (cada una de las cuales tendria el equivalente de dos
horas de produccion).

Segun los clasicos y Marx, la mano de obra se convirtid en la medida del
valor, De acuerdo con esta base, resultaba simplemente logico llegar a la
conclusion de que si el valor d= un articulo se establecia en relacion con el trabajo
necesano para producido, sélo la mano de obra deberia recibir el producto; o sea,
gue la gente que no trabajara directamente en la produccion de bienes y servicios
no deberia recibir ingresos.

Los economistas neoclasicos argumentaron que ése no era el caso.
Sostuvieron que todos los factores de produccion, tierra, mano de obra y capital,
contribulan al proceso de produccion y, por ende, los propietarios de esos factores
(terratenientes, trabajadores y capitalistas, respectivamente) debian recibir una
recompensa que estuviera de acuerdo con su contribucidn (o sea, su
productividad). Concluyeron también que el wvalor de un articulo no era
simplemente igual al costo de produccion, sino gue era funcion de la oferta y la
demanda, de tal modo que los costos de produccion, asi como los deseos de los
consumidores, se unian para delerminar el precio. Ulilizando este mismo tipo de
analisis de la oferta y la demanda, demostraron, matematicamente que, en
condiciones de competencia, el sistema capitalista aumentaria al méaximo el
bienestar individual, de manera automatica. Por supuesto, esto reafirmo su fe en el
capitalismo ¥ no past mucho tiempo antes de que se olvidaran de Marx o, al
menos, de que los economistas capitalistas mas ortodoxos no le prestaran
ninguna atencidn. El portavoz de esta escuela fue el economista inglés Alfred
Marshall (1842-1924).

sin embargo, habla atn una falla en la teoria capitalista. El antiguo
problema de los “ciclos de negocios” (depresiones e inflaciones) seguia
presentandose en todas las economias capifalistas del mundo. La ley de Say era
todavia la teoria aceplada, pero un numero cada vez mayor de economistas
comenzaba a poner en tela de juicio su validez. Se presentaron numerosas
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explicaciones alternativas y, finalmente, se llegd a la conclusion de que, en el caso
en que la oferta de dinero creciera con mayor rapidez que la necesidad que la
economia tenia de dicho dinero, los inversionistas podrian invertir excesivamente
durante cierto pericdo de tiempo. Como consecuencia de ello, en el periodo
siguiente la economia experimentaria una disminucion en las erogaciones de
inversion y/o a su vez, una reduccion de los ingresos nacionales acompafiada por
un desempleo importante. Las normas de correccidon, segin ellos, consistian
simplementa en administrar las existencias de dinero a través de la banca central,
de modo que el crecimiento siguiera adelante sin interrupcian.

El optimismo de los neoclasicos no estaba bien fundado. En 1929, la "gran
depresion” cayd sobre la economia de Estados Unidos y se extendid con rapidez
por el resto del mundo. Los ingresos reales disminuyeron entre 40 a 50%, y los
indices de desempleo alcanzaron un 25% en Estados Unidos. La "gran depresion”
siguid durante casi 10 afios. Parecia que la economia no se recuperaria nunca,

Sin embargo, en 1938 se publicd un libro muy importante: The General
Theory of Emplayment, Inferest and Money (La leoria general del empleo, el
interés y el dinero), del inglés John Maynard Keynes (1883-1946). La teoria de
Keynes es tan importante en relacién con la supervivencia misma del sistema
capitalista, que se le dedica en los libros de economia una parte importante, en el
tema de la macroeconomia.

La idea basica de la teorla de Keynes es muy semejante a la de Malthus,
formulada mas de 100 afos antes. Presentaba como problema basico el de los
ahorros. A menos que los ahorros volvieran en alguna forma a la comente de los
gastos, los ingresos nacionales disminuirian generando desempleo. Lo que resulta
iqualmente importante, e incluso revolucionario de acuerdo con la teoria
precedente, es que seria posible que la economia se encontrara en un nivel bajo
de ingresos de manera permanente, sin la seguridad de que el sistema se
recuperara automaticamente y siguiera creciendo.

Como remedio para las depresiones, Keynes sugirid que el gobiermno
deberia intervenir en la economia utilizando sus poderes de recaudacion y gastos
{por medio del presupuesto nacional), para estimular a la economia. De manera
similar, durante los periodos de alza de los precios (inflacion), el gobierno deberia
utilizar sus poderes para restringir los gastos, con el fin de que los precios dejaran
de aumentar. En efecto, Keynes declard que el goblerno deberia utilizar normas
fiscales (erogaciones e Iimposicidon fiscal del gobierno) y monetanas
(administracion de las existencias de dinero), para asegurar la estabilidad y el
crecimiento de la economia. No implicaba que el gobierno tuviera que dedicarse al
negocio de produccion de bienes y servicios, ni que fuera preciso que volviera a
las normas monopdlicas del mercantilismo del siglo XVIIl. De hecho, sus normas
estaban destinadas a asegurar el funcionamiento comrecto v ordenado del sistema
capitalista de competencia, eliminando la inflacion y el desempleo.

Aungue el sistema de Keynes se concibio en el contexto de una economia
modermna e industrializada, y representa una critica importante a la teoria
neoclasica, algunas de sus ideas pueden adaptarse a las condiciones de los
paises en desarmollo. No obstante, es preciso aclarar que la teoria y las normas de
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Keynes no pueden considerarse como una panacea para los paizses en desarrollo,
El proceso de desarrolio incluye muchos cambios estructurales en la economia, de
los que no se ocupa la teoria keynesiana.

IV. LAS CRITICAS A LA ECONOMIA DE MERCADO

Puede decirse que el critico mas importante de la economia capitalista en la
historia ha sido Karl Marx, pero no ha sido el Unico. De hecho, han habido por lo
menos dos grupos de economistas que han criticado sistematicamente el
funcionamiento del sistema capitalista, asi como las deficiencias de la teoria
econdmica. Uno de esos grupos, el de los institucionalistas, basa sus leorias ¥y
criticas en la experiencia de los paises desarrollados, principalmente de Estados
Unidos, aunque también tienen algo importante que decir sobre ciertos aspectos
del proceso de desarrollo. El otro grupo, el de los estrucluralistas, surgid de las
condiciones especificas del esfuerzo de desarrollo en América Latina.

LOS INSTITUCIONALISTAS

El fundador (y figura principal) de la escuela institucionalista de economia fue
Thorstein Veblen (1857-1929), quien se preocupd bastante por el concepto de la
equidad dentro de la teoria econémica, tanto como sus colegas mas ortodoxos se
preacupaban por su eficiencia. Por una parte, Veblen ataco las raices mismas de
la teoria ortodoxa, argumentando que los mercados de las economias capitalistas
modernas no eran competitives, que los gobiemos no eran pasivos y que el
comportamiente del hombre no se basa simplemente en el egoismo. Por otra
parte, sugirié un método "evolutive” para la formulacién de teorias econamicas,
que hiciera hincapié en el estudio de ciertos campos omitidos totalmente en la
teoria ortodoxa, tales como el poder econémico ¥ la fuerte propensién a la guemra
entre las naciones.

Especificamente, Veblen argumentd que el mundo real no tiene una
competencia perfecta, en la que todos (productores vy consurnidores) actian de
manera racional. Rechazé la conclusion de Smith de que la "mano invisible"
transformaba el egoismo de los individuos en una bonanza econdmica. Por el
contrario, observd que habia hombres de negocios cuyas actividades consistian
en sabotear la produccidn para incrementar sus propios beneficios, mientras que
la produccién real de bienes y servicios ocupaba un segundo lugar. Ademads,
sefalo que los hembres de negocios que tenian mayor éxito en el juego de la
rapifia utilizaban sus ingresos para lo que él denominaba "consumo conspicua”
{un consumo encaminado simplemente a hacer ostentacion de la riqueza, en lugar
de safisfacer necesidades), mientras que muchas personas eran incapaces de
pagar siquiera por sus necesidades basicas de alimentos, vestido y vivienda.

Veblen criticd la profesion econdmica tanto como el funcionamiento de la
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economia. Sugirid que ademas de una teoria econdmica ortodoxa, se deberian
desarrollar teorias que tomaran en consideracién la cultura, la historia y, por lo
tanto, la influencia de las "instituciones" presentes sobre el comportamiento del
hombre. Por otra parte, sostenia que el hincapié hecho sobre la acumulacion de
capital como fuerza impulsora del proceso de desarrollo deberia modificarse,
destacandose mucho mas el papel del desarrollo de la tecnologia.

Desafortunadamente, la comente institucionalista de economia no ha
desempefiado el papel que podia corresponderle en la construccion o en la
reconstruccion de la teoria ortodoxa moderna. Sin embargo, esto no quiere decir
que los institucionalistas no hayan influido en el desarrollo de la teoria econdmica
moderna. Lo hicieron, sobre todo en Estados Unidos, donde se han formado
"subescuelas” importantes de instifucionalistas en ftorno a pensadores como
Clarence Ayres, John R. Commons y Wesley Clair Mitchell,

LOS ESTRUCTURALISTAS

64

Aungue tanto los institucionalistas como los estructuralistas han criticado el
funcionamiento del capitalismo en el mundo real, los primeros se preccuparon mas
por las desigualdades y las ineficiencias del sistema en los paises ya
industrializados, mientras que los estructuralistas se esforzaron en comprender los
problemas de los paises en desarrollo de América Latina. De manera mas
especifica, los estructuralistas se dedicaron principalmente a explicar la falta de
desarrollo en America Latina, y a formular normas para acelerar dicho proceso an
el futuro.

La falta de desarrollo en América Latina, en opinion de los estructuralistas,
se debe a deficiencias en la estructura del sistema capitalista, tal y como
evoluciond en esa region del munde. Es decir, del modo en que América Latina
evoluciond, pasando de sistema ftribal a colonia politica y economica de Espaia, y
luego a proveedor de materias primas para los paises industrializados del mundo,
la economia no funciond ni eficiente ni equitativamente, por lo que deberia ser
reformada. De manera especifica, los estructuralistas han sugerido que hay, por lo
menos, cuatro campos en lo que la economia necesita un cambio estructural, a
saber;

1. La distribucion de la tierra y las condiciones de tenencia en el seclor
agriccla son deficientes. Las unidades agricolas excesivamente grandes
(latifundios) o demasiado pequefias (minifundios) producen ineficiencias vy
desigualdades que obstaculizan el funcionamiento de toda la economia.

2. La especializacion excesiva de la mayor parte de los paises
latinoamericanos en la produccion y el comercio de un solo producto agricola (el
"monocultive”), hace que sus economias sean especialmente vulnerables a las
fluctuaciones de los precios, caracteristicas de los productos agricolas y mineros.
Asi, los beneficios de la exportacidn, tan necesarios para disponer de capital &
invertir en el desarrollo de la economia, fluctian considerablemente, de modo que
las economias de América Latina sufren incluso por las fluctuaciones menores de
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las economias de los paises desarrollados.

3. La riqueza y el poder estdn muy concentrados en manos de unas
cuantas familias, y se utilizan para ponerle trabas al funcionamiento del sistema de
libre mercado, precisamente en la forma a la que hizo su advertencia Adam Smith:
88 crean monopolios que generan beneficios anormalmente altos a los
monopolistas, que a su vez utilizan su poder econdmico para controlar el sistema
politico. En general, los monopolistas (capitalistas) de América Latina, no
reinvierten sus beneficios, en opinién de los estructuralistas, sino que los gastan
(como los propietarios terratenientes de Ricardo) en articulos de lujo importados.
En esa forma, a medida que aumenta la poblacién, no se crean suficientes
emplecs, por lo que un gran nimero de obreros no tienen frabajo. Por
consiguiente, se priva a los consumidores potenciales del poder adquisitivo y los
mercados de bienes de consumido son reducidos. La citada limitacién de
mercados significa que no pueden producirse la division ¥ la especializacion de la
mano de obra, tanto como seria posible en el caso de que dichos mercados fueran
mayores. Como resultado de ello, los precios son altos y la produccion baja para la
mayoria de los articulos manufacturados.

4. El sistema de comercio y finanzas internacionales parece favorecer
constantemente a los paises ya industrializados. Esto quiere decir que las
ganancias de la division y especializacién intermacional v el comercio subsecuente
de los excedentes (como se vio en el modelo de Ricardo) benefician
confinuamente a los paises mas ricos del mundo. Como resultado de ello, el
comercio internacional parece funcionar para que los ricos sean cada vez mas
ricos y los pobres mas pobres.

El remedio que proponen los estructuralistas para la triste situacion descrita
es que las economias en desarrollo deben reformarse para asegurar el
funcionamiento eficiente y equitative de las instituciones capitalistas. El sector que
mas necesita un cambio es la agricultura, donde es urgente una reforma agraria
completa, asi como programas de diversificacion, para eliminar la situacion de
“monocultive”, Se considera también que la planeacién econémica es un
instrumento necesario de coordinacién para asegurar mayor eficiencia y equidad
en el mercado.

El mecanismo principal de la propuesta estructuralista para acelerar el
desarrollo es la reforma del funcionamiento del mercado. Sin embargo, esto no
significa que el gobiemo debe desempefiar un papel pasivo en el proceso de
desarrollo. Por el confrario, en opinién de muchos economistas latincamericanos,
el gobierno debe tomar a su cargo muchas de las funciones de los capitalistas,
puesto que éstos se han negado a desempefiarlas en su papel de impulsores del
desarrollo econémico. Los estructuralistas también consideran necesario reformar
la estructura del sistema capitalista internacional, con el fin de que los paises
pobres obtengan mas ganancias del comercio internacional.

Finalmente, deben mencionarse ofras dos escuelas de pensamiento que
han surgido recientemente y que estan ganando popularidad. La primera escuela,
llamada de los "monetaristas”, es producto principalmente del premic Nébel de
Economia, Milton Friedman y sus discipulos de la Universidad de Chicago en

65



Manual de Introducclén a la Microeconomia

Estados Unidos. El andlisis de este grupo se centra en los determinantes del nivel
del ingreso nacional y el nivel de los precios (inflacidn). Sus recomendaciones
incluyen la no intervencion del gobierno; es decir, una economia de libre comercio
sin las politicas del tipo keynesiano antes mencionadas. Aunque esta posicion
nacid para enfrentar los problemas de Estados Unidos, se han aplicado las
politicas de shock en varios paises de America Latina, sobre todo para reducir los
altos niveles de inflacion,”

La otra escuela, conocida como la de los "dependencistas”, sostiene que la
falta de desarrollo econdémico en los paises pobres se debe principalmente a la
dependencia econdémica que sus palses tienen con respecto a las economias mas
avanzadas e industrializadas. O sea, que su comercio, su tecnologia, su
financiamiento, etcétera, son influidos por los palses mas poderosos del sistema
econdmico mundial. Por eso, el desamolle de los paises pobres” depende”
integramente de lo que ocurre en los paises mas ricos. Las soluciones ofrecidas
para romper esta situacion varian, pero casi todas ellas postulan |a intervencion
del estado para aumentar la autonomia de los paises dependientes.

V. RESUMEN

La llamada "Escuela Clasica” de economistas formuld los postulados basicos de la
teoria de la economia de mercado, durante el periodo 1776-1850. A pesar de que
existian ciertas diferencias entre ellos, los clasicos estaban de acuerdo en gue, por
medio de las fuerzas de la competencia, el vicio privado del egoismo puede
transformarse en virtud poblica vy que "la propension natural del hombre a
permutar, intercambiar y trocar una cosa por otra" conduciria a una mayor division
y especializacidn de la mano de obra y, a su vez a niveles cada vez mas altos de
produccion para la economia como un todo. Basandose en sus observaciones
sobre el hombre y la economia, llegaron a la conclusidn de que el crecimiento
econdmico es, en gran parte, una funcion del encauzamiento de fondos hacia los
capitalistas, en forma de beneficios, los que serian automaticamente invertidos,
Mientras tanto, -la parte que comesponde a los trabajadores es un nivel
gradualmente creciente de subsistencia, y el papel del gobierno es relativamente
menor para no obstaculizar los efectos de las leyes naturales de produccion y
distribucion.

Las propuestas de la escuela neoclasica, que pasaron por alto buena parte
de las contribuciones de Marx, se concentraron en el refinamiento y la
cuantificacion de los principios generales establecidos por los clasicos. Lograron
reducir en gran parte la economia a una investigacion estrecha de las cuestiones
de "valor" (donde valor es igual a precio) y, en el curso de este proceso, llevaron
los instrumentos del analisis econdmico a un nivel mas alto de complejidad y

* Esta escuela no representa una critica del capitalismo en sl, pero si una critica de las politicas
macroacondmicas de corte kKeynesiano de los gobiernos modemos desde la Gran Depresion del
decenio de 1930,
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elaboracion. Los ciclos de negocios, a los que no prestaron la atencion debida ni
los clasicos ni los neoclasicos, se reconocieron de mala gana y se explico gque se
debian a la mala administracion de las existencias de dinero.

Los principios de la doctrina ortodoxa clasica y de la neoclasica fueron
atacados por los “institucionalistas®, que apreciaron grandes ineficiencias y
desigualdades en las naciones capitalistas industrializadas y, posteriormente, por
los "estructuralistas”, que vieron que las deficiencias estructurales explicaban, en
gran parte, la falta de desarmollo de los paises pobres, sobre todo de América
Latina. Otra importante critica a la teoria ortodoxa la hizo J. M. Keynes, quien vio
la posibilidad de que los ciclos de negecios, en los paises industrializados, podrian
ser el resultado de una falta general de demanda efectiva, y que sus efectos
podrian conducir a una depresidn permanente. Sin embargo, sefiald que los ciclos
de negocios podrian mejorarse mediante la aplicacion adecuada de normas
fiscales y monetarias por parte del gobierno central, sin obstaculizar de manera
importante los efectos del mecanismo de mercado. Los "monetaristas” y los
"dependencistas” también se estudiaren brevemente.

VI. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. Segin los economistas clasicos, las relaciones economicas de la sociedad
estan regidas por leyes naturales, universales e impersonales.

2. Adam Smith propuso que la competencia entre productores y entre
consumidores transforma el vicio personal del egoismo en la virtud plblica del
bienestar.

3. En el sistema de Adam Smith, el desarrollo econdmico tiene lugar debido a la
division y especializacion de la mano de obra, que aumenta la productividad.

4, La primera teoria demografica formal (de Malthus) propone que la poblacién
crece como una progresion geométrica, mientras que los alimentos solo lo hacen
en una progresion aritmetica.

5. Un mercado es el conjunto de relaciones que se dan entre compradores y
vendedores de un producto determinado; por lo regular se le asocia con un lugar
fisico.

6. Segun Smith, habia dos obstaculos al desarrollo economico. Expliquelos.

7. Ricardo y Malthus también observaron obstaculos al progreso del sistema
capitalista. Expliquelos,

8. J. M. Keynes destacd una deficiencia del sistema y recomendo ciertas politicas
comectivas. Expliquelas.

8. Los estructuralistas analizaron la economia latinoamericana y encontraron
muchas deficiencias estructurales que contribuyeron a la falta de desarrolio en la
regidn. Expliquelas.
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Vil. VOCABULARIO

Division y especializacion del trabajo Economias de escala
Beneficios La mano invisible
Competencia Inversién

Demografia Libre comercio

Ventaja comparativa Normas fiscales

Mormas monetarias Teoria del valor

La escuela estructuralista La escuela institucionalista

Los monetaristas

APENDICE.
VIDA Y DOCTRINA DE ECONOMISTAS DESTACADOS

INTRODUCCION

En este Apéndice se han incluido los aspectos mas relevantes de la vida y las
doctrinas de algunos economistas destacados que han sido mencionados en el
texto principal del capitulo. Se empieza con Robert L. Heilbroner porque fue en
sus libros donde el autor leyd por primera vez tanto la vida y doctrina de grandes
economistas como la exposicidn del ‘problema econémico’. El resto de las
biografias se presenta en el orden en el que fueron mencionados en el texto
principal del capitulo,

ROBERT L. HEILBRONER (1919 - )

Se gradué de la Universidad de Harvard en 1940 y se doctord en la New School
for Social Research en 1963, Desde 1953, miles de instructores han utilizado su
obra Vida y doctrina de los grandes economistas. El tiraje de sus obras lo ubica
como uno de los economistas mas publuicados. No obstante, el autor no se
considera un economista, sino mas bien un intelectual que aporta un punto de
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vista econémico a los problemas politicos y sociales. A pesar de ser un critico del
capitalismo, desde 1971 es profesor de tiempo completo de la New School for
Social Research de Mueva Cork, v ha sido designado miembro del comité
ejecutivo de la American Economic Association.

El tema central de su obra mas conocida versa sobre la historia de las ideas
mas que de la economia como ciencia. Sus obras subsiguientes, que abordan los
problemas politicos v sociales desde una perspectiva econdmica, incluyen las
siguientes: Visions of the Future, Twenty-first Century Capitalism and Teachings
from the Worldly Philosophers. Adicionalmente, es colaborador del New York
Times. Su visién sobre una economia mas humana ha influido particularmente
entre los jovenes.

Aunque su filésofo favorito es el profeta del libre cambio, Adam Smith,
recurre también a Marx y a otros economistas cldsicos para fundamentar sus
analisis y como muchos de éstos, se considera un filésofe historiador. Por ello, no
sorprende que a veces discrepe con los economistas convencionales quienes, de
acuerde a Heilbroner, con frecuencia desestiman el contexto politico y social de
los problemas sociales, intentando reducir la realidad econdmica a meras
notaciones matematicas.

ADAM SMITH (1723-1790)

Adam Smith nacié en Escocia. En 1752 fue nominado en la Universidad de
Glasgow, para la Catedra de Filosofia Moral. Sus clases en Glasgow dieron lugar
a una de sus principales obras, The Theary of Moral Sentiments, que se publicd en
1759, Posteriormente, desarrollo parte de sus conferencias de Glasgow; este fue
el inicio de su obra principal, An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth
of Nafions, que se publicd en 1766. Dicha obra esta enriquecida con material
politico, sociolégico v de caracter histérico: sin embargo, sigue las lineas
mercantilistas en cuanto al alcance de la economia como disciplina. Su principal
interés estaba en el desarrolio econdmico y en las politicas de estimulo,

La defensa de Smith del Laissez Faire descansa sobre una base
conceptual que no obedece dnica y exclusivamente a una metodologia abstracta,
sino gue incluye la observacién del entorno y los resultados empiricos que de él se
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obtienen. Smith lo defendia no porque pensara gue los mercados fueran perfectos
ni porque la no intervencion de los mercados fraeria un optimo desempefio de las
asignaciones, sino porque la experiencia unida a sus conceptos tedricos le hablan
mostrado que el resultado del mercado a menudo era superior al resultado de la
intervencion gubernamental,

El razonamiento de Smith del Laissez Faire como politica econdmica parte
del supuesto de que los seres humanos son egoistas y buscan maximizar su
propio interés con lo cual ocasionan el bienestar social. En su obra, Smith plantea
que comeo no son motivos morales altruistas los que impulsan al capitalista sino el
deseo de lograr ganancias, éste produce los articulos que la gente desea, lo cual
llevara a una competencia entre los capitalistas; si existen niveles superiores de
ganancia a los normales se movilizara un mayor numero de productores hacia ese
mercado, con lo cual se reducira el precio. Por ofro lado, el consumidor dara su
aprobacién a través de sefiales en el mercado que reflejen sus deseos; es decir,
en los mercados competitivos la asignacidn de los recursos es optima sin que se
necesite la intervencién del gobierno,

Smith distingue entre precios de mercado o de corto plazo y precios
naturales o de largo plazo. En su analisis de los mercados competitivos maneja
los siguientes supuestos: una gran cantidad de vendedores y un gran numero de
propietarios que conocen la informacion del mercado; ademas, que existe libre
movimienio de empresas dentro de las industrias de manera que an el sactor
donde el precio de mercado sea superior al precio natural y los rendimientos sean
superiores, habria una entrada de recursos hasta que prevaleciera el precio
natural y los consumidores consiguieran lo que desean al costo mas bajo posible
con la tasa maxima de crecimiento econdmico.

Ahora bien, en la defensa del Lalssez Faire presupone la existencia de
mercados perfectos y de ahi el ataque del mismo Smith a los monopolios, esto
significa que la intervencion no es negativa per se. La mano invisible interviene
para unir los intereses puablicos con los privados sdlo dentro de marcos
competitivos que dirigen el interés egolsta hacia el bien social.

En cuanto al capital, sefialé que la riqueza que se tenga en las naciones
depende de su acumulacion, ya que asi se determina el nivel de division del
trabajo y la proporcion de la poblacidn que se necesita en las labores productivas;
entonces, la acumulacion del capital conduce al desarrollo econdmico. Por ofra
parte, sefialé que la asignacion optima del capital entre industrias es fruto del
interés egoista del individuo junto con el nivel de acumulacién. En una economia
de propiedad privada la fuente del capital esta en los ahorros de los actores pero
no todos son acumuladores de capital. Asi pues, seglin Smith el trabajador no
podria acumular capital ya que el salario s6lo permite cubrir las necesidades de
consumo; por otra parte, observd que los terratenientes tampoco cumplian los
requerimientos ya que aun cuando poseian un gran nivel de capital, éste era
gastado improductivamente en gustos y lujos, concluyd entonces que los
miembros de la clase industrial eran los que pugnaban por la obtencion de
ganancias y que por medio del ahorro y la inversion acumulaban el capital, de esa
manera sefiald que era importante que la distribucién del ingreso favoreciera a los
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vista econémico a los problemas politicos y sociales. A pesar de ser un eritico del
capitalismo, desde 1971 es profesor de tiempo completo de la New School for
Social Research de Nueva Cork, y ha sido designado miembro del comité
ejecutivo de la American Economic Association.

El tema central de su obra mas conocida versa sobre la historia de las ideas
mas que de la economia como ciencia. Sus obras subsiguientes, que abordan los
problemas politicos y sociales desde una perspectiva econdmica, incluyen las
siguientes: Visions of the Future, Twenly-first Century Capitalism and Teachings
from the Worldly Philosophers. Adicionalmente, es colaborador del New York
Times. Su visién sobre una economia mas humana ha influido particularmente
entre los jovenes.,

Aunque su filosofo favorito es el profeta del libre cambio, Adam Smith,
recurre también a Marx y a otros economistas clasicos para fundamentar sus
analisis y como muchos de éstos, se considera un fildsofo historiador. Por ello, no
sorprende que a veces discrepe con los economistas convencionales quienes, de
acuerdo a Heilbroner, con frecuencia desestiman el contexto politico y social de
los problemas sociales, intentando reducir la realidad econémica a meras
notaciones matematicas,

ADAM SMITH (1723-1790)

Adam Smith nacié en Escocia. En 1752 fue nominado en la Universidad de
Glasgow, para la Catedra de Filosofia Moral. Sus clases en Glasgow dieron lugar
a una de sus principales obras, The Theory of Moral Sentiments, que se publicd en
1759, Posteriormente, desarrolls parte de sus conferencias de Glasgow; este fue
el inicio de su obra principal, An Inquiry into the Nature and Causes of the Wealth
of Nations, que se publict en 1766. Dicha obra esta enriquecida con material
politico, sociolégico y de caracter histérico: sin embargo, sigue las lineas
mercantilistas en cuanto al alcance de la economia como disciplina. Su principal
interés estaba en el desarrollo econdmico y en las politicas de estimulo.

La defensa de Smith del Laissez Faire descansa sobre una base
conceptual que no obedece Gnica y exclusivamente a una metodologia abstracta,
sino que incluye la observacién del entorno y los resultados empiricos que de &l se
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capitalistas, ya que sin ellos no habria crecimiento econdmico: todo el producto se
iria en consumo, ¥ eso no podria durar mucho tiempo.

En cuanto al significade de la riqueza, para Smith era un flujo de bienes y
servicios medido anualmente y dependiente del trabajo, que es sefialado como la
fuente de riqueza de una nacién. Otro punto importante es que el fin de la
actividad economica era el consumo, a diferencia de las tesis mercantilistas en las
cuales se sefalaba a la produccion como el fin de la actividad econdémica.
Ademds, sefiala que la medicién no debe hacerse en términos absolutos del
ingreso total del pais, sino que es necesaria una medicién per capita; igualmente
sostenia que la productividad del trabajo y la cantidad de mano de obra empleada
preductivamente eran los pilares de los que dependia el ingreso de una nacién. A
su vez, la productividad del trabajo depende de su grado de especializacion vy
divisidn, que dependen de lo que Smith llamé la Extensién del Mercado, que a su
vez depende en gran medida de la acumulacion de capital que exista en la nacién,

Con relacion al trabajo, traté de distinguir entre trabajo productive e
improductivo siendo el primero el que se destina a la produccion de un bien fisico,
en tanto que el segundo es el que se dedica a servicios.

THOMAS ROBERT MALTHUS (1776 — 1834)

Malthus fue un economista inglés, perteneciente a la corriente clasica de
pensamiento, Realizé importantes aportaciones a la teoria del valor ¥ su medida, y
a la teoria de las crisis y el subconsumo; sin embargo, es mejor conocido por su
Ensayo sobre los principios de la poblacion. (1798),
En esta obra, Malthus sostiene que la presién que ejercen los habitantes
del planeta es una "ley natural', lo cual hace que |la pobreza sea natural e
inevitable. Las “pruebas positivas” de enfermedad y desnutricién se presentan
come las vias principales a través de las cuales se puede (y se debe) aliviar la
presion que sufre el planeta a causa del exceso de habitantes humanos. Las
clases dirigentes y el sistema politico quedan libres de culpas respecto de la
pobreza porque, segin Malthus, la causa de la indigencia es la fertilidad y no el
desempleo, la falta de tierras o el alto precio de los alimentos. Pero sucede que,
segun él, no es posible influir sobre el factor de la fertilidad.
Malthus argumenta que cualquier esfuerzo social y politico que se haga
para reducir desigualdades o mitigar el sufrimiento seria contraproducente porque
T
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provocaria un incremento de la poblacion, lo cual implicaria a su vez un aumento
de la presion que pesa sobre los recursos productivos. Por lo tanto, un sistema de
propiedad coman, capaz de mantener a poblaciones aln mayores, resultaba una
afrenta al orden "natural" de las cosas.

Una de las preocupaciones centrales de Malthus y de los capitalistas,
industriales y aristbcratas britanicos, era la legislacion para los pobres. Creada en
el siglo XVI, establecia que cada municipio ayudara a sus pobres con el dinero
recaudado de los impuestos, pero no por caridad sino como manera de ejercer un
contral social sobre el gran nimero de indigentes desplazados por el cercamiento
de las tierras comunales y obligados a buscar otros medios de vida. Sin embargo,
a fines del siglo XVIIl, las leyes que protegian a esta gente constitulan una
amenaza para los ricos, que no solo sentian disminuir sus ingresos sino que
también velan en esas normas el principal obstaculo para la creacion de una
reserva de trabajo libre y mdvil, como la que requeria el capitalismo industrial.

En suma, la poblacién humana crece en progresion geometrica, mientras
que los medios de subsistencia lo hacen en progresion aritmetica. Asl, llegara un
punto en el gue la poblacidn no encontrara recursos suficientes para su
subsistencia. Ademas, segun Malthus, los recursos para la vida estan limitados y
cuando se hayan agotado, la vida humana desaparecera. La teoria de la poblacion
de Malthus ha contribuide a que la Economia sea conocida también como la
ciencia ligubre.

DAVID RICARDO (1772-1823)

David Ricardo fue hijo de un banquero judio que emigrd de Holanda a Inglaterra.
Este pensador clasico fue primero un exitoso corredor de bolsa que luego se
convirtié en economista. Su obra principal es Principles of Poiifical Economy and
Taxation (1817), que pronto sustituyé a La rigueza de las naciones de Smith como
texto fundamental de los temas econémicos, y sus contribuciones a la teoria
econdmica estan en la metodologla, la teoria del valor y la teoria de la renta, asi
como en el comercio internacional y las finanzas piblicas, principalmente.

Ricardo se caracterizd por ser un tedrico puro que separd su construccion
tedrica alejandose de los acontecimientos de su época. Pese a su metodo
deductivo y abstracto Ricardo estaba muy orientado hacia la practica politica; de
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hecho, €l sostenia que |a teoria era un pre-requisito importante para un correcto
y eficiente analisis del munde real y para la toma de las decisiones de la politica.

En su época los problemas economicos de Inglaterra eran los precios
crecientes de los granos junto con el fendmeno de rentas elevadas, aparte de los
problemas entre la agricultura v la industria, fruto de los cambios estructurales.

David Ricardo afirmaba que el propdsito de la economia debla ser
determinar las leyes que regulan la distribucién del ingreso entre los actores de la
economia (trabajadores, capitalistas, terratenientes); es decir, sefialar qué
participacion tendrian el trabajo, el capital y la tierra en el producto nacional. Sin
embargo, eran los cambios en la distribucion funcional del ingreso a través del
tiempo los que concentraban su atencidn, asi que empezd planteando una teoria
que pudiera explicar las ganancias, los intereses, la renta y los salarios.

Con su teoria de la renta, Ricardo intenta explicar los cambios en las
cantidades del producto total que seran entregadas al terrateniente y qué porcion
de ese producto quedara en manos del capitalista en el largo plazo. Para esto
utiliza el concepto de los rendimientos decrecientes que junto con el supuesto de
escasez de tiemra fértil, son las causas de la existencia de la renta.

El concepto de renta para Ricardo era el de un pago que recibla el
terrateniente, el cual igualaba las tasas de ganancia para tierras con diferentes
niveles de fertilidad. Es decir que si una tierra A era la mas férfil y una B no lo era
tanto se pagaria una renta por la primera que haria que para el capitalista la
productividad de las dos clases de tierra fueran iguales. Este analisis puede
hacerse en el margen intensivo que refleja el principio de los rendimientos
marginales decrecientes; es decir, que en un mismo tipo de tierra la segunda
unidad de trabajo y capital invertido rendiria menos que la primera o utilizando el
margen extensivo, que refleja el paso de una calidad de tierra a otra de inferior
calidad.

La teoria del valor de Ricardo diferia de la mayoria que trataba de explicar
las fuerzas que determinan los precios relativos en un pericdo determinado; en
vez de ello, se concentro en explicar las fuerzas econdmicas que provocan los
cambios en los precios relativos a través del tiempo

En cuanto a la teoria de la distribucion, para Ricardo el producto se dividia
en tres partes: rentas, ganancias y salarios, que iban a cada uno de los actores:
terratenientes, capitalistas y trabajadores respectivamente, y dado que la
productividad marginal es decreciente, para una mayor cantidad de unidades de
trabajo y capital invertido sera menor la tasa de ganancia ya que la porcion para el
terrateniente aumentaria y el trabajador tiene su salario fijo segin los supuestos
del salario de subsistencia, de tal forma que la ganancia podria llegar a cero. En el
caso de la manufactura la evolucion es igual, con lo cual se llega a un punto en el
que sin ganancia ni acumulacion todo el sistema entra en un ligubre estado
estacionario,

En el tema del comercio exterior se pronuncid con su doctrina de la ventaja
comparativa, que dice que si un pals tiene una ventaja absoluta en la produccion
de un bien sobre otro pais y este a su vez estd en igual condicién respecto al
primera con un bien diferente, ambos pueden salir ganando si se especializan en
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el bien que menos le cueste producir. De hecho, puede haber ventaja absoluta por
parte del primer pals en ambos bienes; sin embargo, si el segundo tiene una
ventaja absoluta en su mercado de un bien sobre otro puede ser ventajosa la
especializacion. Asi se probd que el elemento determinante del nivel de ganancias
que recibe un pais gracias al comercio internacional no depende de la ventaja
absoluta sino de la ventaja comparativa. Con esta teoria se defiende el libre
comercio internacional,

JOHN STUART MILL {1806-1873)

Fildsofo y economista inglés representante de la escuela econdmica clasica y
propagandista del utilitarismo, teoria ética propuesta por su padrno Jeremy
Bentham. Su obra principal publicada en 1848 se tituld Principles of Political
Economy with some Applications to Social Philosophy, y refleja sus inquietudes en
el vasto mundo de la filosofia y la sociedad.

Mill concebia a la economia como una ciencia que usaba un metodo a
priori; es decir, que luego de indicar los supuestos se deducen las conclusiones.
Respecto a sus contribuciones, él mismo sefiald que su Unico y mas importante
aporte era la diferenciacion entre las leyes de la produccion y de la distribucion.
Respecto a las primeras dijo que son de cardcter natural que la intervencion
humana no puede cambiar; sobre las segundas, afirma que son producto de
arreglos sociales y en si, son las instituciones las que las construyen y asi realizan
la distribucion. !

Un elemento de suma importancia en el pensamiento de Mill es su clara
tendencia al eclectisismo, que a su vez lo hace dificil de clasificar mas no de
entender. En cuanto al Laissez Faire, Mill se ubica en una posicién intermedia que
combinaba su convencimiento de la teoria clésica con su interés por el bienestar
social; @&l sabia que en ausencia del intervencionismo del gobiemo no
necesariamente se daba la maxima libertad y que existian restricciones e
injusticias que solo la legislacion podia eliminar.

Siguiendo con la economia Ricardiana, aceptd la idea del estado
estacionario pero su amplitud filosofica lo llevé a que ese ligubre final se
convirtiera bajo sus ojos en un estado deseable en la medida en que la sociedad
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se transformara en una entidad mas bondadosa y menos materialista, preccupada
por el bienestar social ¥y no econdmico de los agentes.

Su teoria del valor la presentd en funcion de los costos de produccion,
donde los costos monetarios representan fundamentalmente a los costos reales
de las desutilidades del trabajo y a la abstinencia del consumo de los capitalistas.
No buscd la medida invariable como Ricardo, sino que se preocupd del estudio de
los precios relativos. Para que un bien tenga valor de intercambio debe ser (til o
dificil de obtener y solo en algunos casos muy inusuales, el valor de uso determina
el valor de intercambio y considerd a esta clase de bienes intrascendentes ya que
son muy pocos los que tienen una curva de oferta perfectamente inelastica.

Los bienes de la manufactura tienen una curva perfectamente elastica y
concluyd que el costo de produccion es lo que determina el precio. Respecto a los
productos agricolas, considerd que el precio depende de los costos de produccion
prevalecientes en las circunstancias mas desfavorables; lo que si estaba claro
para &l es que el equilibrio final se logra cuando la cantidad demandada es igual a
la cantidad ofrecida pero su terminologia no esclarece los conceptos de oferta y
demanda.

El comercio internacional también fue objeto de su estudio y su principal
consideracion es la forma en que las ganancias obtenidas del comercio
internacional se repartian entre los paises. Fue mas alla de Ricardo quien solo
pude dar una solucidn de promedio. John Stuart Mill concluyd que los términos del
comercio dependen de la demanda que hay en ambos paises por los productos
importados; por otra parte, introdujo el concepto de los costos de transporle y
analizd la influencia de las tarifas impositivas en el comercio.

Realizd una brillante defensa de la Ley de Say y desarrolld una teoria
psicologica de los ciclos econdmicos.

JEAN BAPTISTE SAY (1767-1832)
Say fue el primer profesor encargado de ensefiar economia, la nueva clencia en
tres instituciones francesas. Hijo de una familia protestante de comerciantes de
tejidos que tras la revocacion del Edicto de Mantes tuvo que buscar refugio en
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Suiza; en 1803 publicd su Tratado de economia politica, que le hizo el principal
apostol de Adam Smith.

El modelo ideado por Say, llegaria a converiirse en una tradicion duradera:
la division de la economia politica en produccidn, distribucion y consumo, a los
que posteriormente se afadio la circulacidn o cambio.

En los dltimos cien afos, afirmaba Say, los avances cientificos y el progreso
tecnologico han hecho aumentar encrmemente la productividad. Como estaba
mas impresionado que los fisideratas por el progreso tecnolégico, la distribucién
de los frutos de este progreso era para él un problema de la mayor importancia.
Creia firmemente que la solucion a este problema estaba en los precios bajos. Sus
aseveraciones de que "un pais es mas rico y opulento cuanto més bajos son sus
precios’, esta de acuerdo con el pensamiento de Smith, pero en agudo contraste
con &l lema fisiocratico de los precios altos.

Say no estd de acuerdo con Smith en atribuir sélo al trabajo la capacidad de
producir valor. Para Say, lo que produce valor es la laboriosidad humana, junto
con la naturaleza y el capital. Say introduce, de esta manera, la triple division de
los factores de produccion, trabajo, tierra y capital. La idea de Say sobre el valor
destaca la importancia de la utilidad, aunque sin llegar a desarrollar una teoria
plenamente madura. La experiencia personal de Say con la aparicion del
capitalismo industrial de su &poca le hace redescubrir la figura del empresario.

Say es conocido como el autor que desarrolld la ley de los mercados, ley
que recibid su nombre. En la edicién americana del trabajo de Say, su ley se
establece como que "toda oferta crea su propia demanda®, que significa que un
producto terminado ofrece, desde ese mismo instante, un mercado a ofros
preductos por todo su valor. Los pensamientos de Say fueron mantenidos por
Ricardo y sus seguidores,

KARL MARX (1818-1883)

Pensador socialista y activista revolucionario de origen aleman (Tréveris, Prusia
Occidental), Karl Marx procedia de una familia judia de clase media. Estudio en
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las universidades de Bonn, Berlin y Jena, doctorandose en Filosofia por esta
Gltima en 1841.

Marx fue mucho mas que un economista, destacdndose como socitlogo,
filbsofo y sobre todo un revolucionario. Su principal obra fue Das Kapital, pero
también es muy recordado por The Communist Manifesto que escribid junto con
Friedrich Engels. En su obra, el principal interés es el de mostrar claramente las
llamadas leyes de la dinamica del capitalismo; es decir, planted un enfoque
dinamico del estadio de los cambios dentro de la economia capitalista. Sus
caracteristicas son ya bastante diferentes de las que los representantes clasicos
habian manifestado, pero no son las dnicas; de hecho la esencia del pensamiento
marxista es una interesante combinacién del pensamiento utdpico francés, los
elementos de la teoria clasica ortodoxa, y la filosofia de la dialéctica de Hegel,

Consideraba que la historia estaba en un proceso de avance, Para
argumentar esta idea sostenia que dentro de |a sociedad capitalista existian dos
facetas en las que se le podia dividir:

Las Fuerzas Productivas, que se representan en las técnicas vy
conocimientos que se aplican para llevar al cabo los procesos productivos, las
cuales claramente son dindmicas.

Las Relaciones de Produccion, que contienen un elemento estatico, ya que
se representan en las llamadas reglas del juego o mejor dicho, en las relaciones
sociales y de propiedad.

El status quo de la sociedad se refuerza por lo que &l llamd la
Superestructura, que son las formas culturales y artisticas, ademdas de otras
manifestaciones que son aceptadas por la sociedad, pero cuya principal labor es
mantener las Relaciones de Produccion,

Entonces se identifica la tesis, las Relaciones de Produccién, a la que se le
opone la evolucién de la tecnologia vy el conocimiento representadas en las
Fuerzas de la Produccion, que es la antitesis. La incompatibilidad entre las
instituciones y la tecnologia llega a manifestarse en una lucha de clases que
terminara en una revolucion social y la instauracion de un nuevo orden en el que
concordaran las fuerzas productivas y las relaciones de produccién, a lo que él
llama la sintesis, que generara una nueva tesis y antitesis conforme empiecen a
distanciarse las fuerzas productivas de las relaciones de produccion.

Para Marx, el capitalismo era un sistema formado principaimente por dos
clases sociales: los capitalistas, que eran duefios de los medios de produccion y
los proletarios, que vendian su fuerza de trabajo. De esta manera, una de la
principales caracteristicas del capitalismo era que los trabajadores estaban
despojados de la propiedad de los medios de produccion. Para entender los
mecanismos que generan los ingresos por la propiedad de los medios de
produccion, decidid evaluar los determinantes de los precios y el pago que recibe
el trabajo por la generacidn de este valor.

En una sociedad capitalista los bienes se producen por su valor de cambio.
Cuando estas llegan al mercado se fransaccionan en dos formas de relaciones,
las cuantitativas y las cualitativas. De igual manera, el salario representa estas dos
relaciones entre el proletario y el capitalista.
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Su teoria del valor se basd fundamentalmente en la de Ricardo y aun
cuando pudo hacer una exposicion clara tropezd con los mismos inconvenientes
que tuvo Ricardo. De esta manera se puede decir que Marx planted una Teoria
del Valor de la Fuerza de Trabajo, donde la cantidad de tiempo de trabajo
necesario para producir mercancias era lo que determinaba los precios relativos.

Para Marx el valor de una mercancia podia dividirse en tres partes: el
Capital Constante (malerias primas, depreciacién, etc.), el Capital Vanable
(salarios y sueldos) y la Plusvalia, que es la resta de los gastos en capital
constante y variable de las ganancias brutas del capitalista. Siguiendo el analisis,
los desembolsos en capital constante ofrecen al capitalista un ganancia igual,
mientras que las del capital variable, ofrece un nivel superior de refribucién con
respecto a los desembolsos. De esta manera plantea al trabajo como unico
generador de valor,

Para Marx, el capitalista compra los insumos a precios competitivos y vende
sus productos a precios competitivos, pero de todas maneras existe un valor extra
gue es la plusvalia; esto es porque el capitalista compra una mercancia (el
trabajo) gue mediante los procesos de produccion crea mas valor del que se esta
pagando por ella. Es decir, que si el trabajador puede, en la jornada laboral media
producir lo necesario para proporcionase el salario real del trabajo, el capitalista
hard que este complete su jornada, generando de esta manera la plusvalia, y ya
que el capitalista es el duefio de los medios de produccion, puede poner al
trabajador en la situacion de trabajar el tiempo completo o ser despedido.

El capitalista siempre estd buscando aumentar la tasa de valor excedente.
En conclusion la tasa de ganancia varia en forma directa con la tasa de valor
excedente que es la plusvalia respecto a los pagos al capital variable. Por otro
lado existe una relacion inversa con la composicion organica del capital que es el
grado de intensidad del capital utilizado por la industria.

ALFRED MARSHALL (1842-1924)

Profesor de Economia Politica en Cambridge, Reino Unido, es el fundador de la
Escuela de Cambridge. Se le considera también precursor de la Economia del
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Bienestar ya que su objetivo explicito en el andlisis econdmico es encontrar una
solucion a los problemas sociales.

La contribucién mas importante de Marshall a la teoria de la demanda fue la
formulacion clara del concepto de elasticidad precio de la demanda, donde el
precio vy la cantidad demandada se relacionan inversamente. El grado de la
relacién entre el cambio en el precio y el cambio en la cantidad demandada se
manifiesta mediante el coeficiente de la elasticidad del precio, que es la relacién
de signo negative entre el porcentaje de cambio de la cantidad demandada sobre
el porcentaje de cambio en los precios. Es decir, que si el precio disminuye en un
1% y la cantidad demandada aumenta en un 1%, el gasto o el ingreso total por
ventas permaneceran sin cambio y el coeficiente serd igual a 1. Si el precio
disminuye y el gasto o el ingreso por ventas aumenta, el coeficiente serd mayor
que 1y se dird entonces que la demanda es precio-elastica; por el contrario, si el
precio disminuye y la cantidad demandada aumenta en un porcentaje menor,
entonces el coaficiente serd menor que 1 y la demanda sera precio-inalastica,

En cuanto a como suponia a la utilidad, Marshall manejé una funcién aditiva
que suponia que los individuos consumian por la utilidad que obtenian. Asi que su
funcién consideraba la utilidad de cada bien por separado, por lo que se ignoraron
las relaciones de complementariedad y sustitucion entre bienes.

Para facilitar su trabajo, Marshall supuso que la ulilidad era medible a
través del precio. Pero también sefald que la principal preocupacion de la teoria
de la demanda era determinar la forma de las curvas. El aceptd la utilidad
marginal decreciente y formuld la condicion de equilibrio que daria el maximo de
utilidad a un individuo que consumiera muchas mercancias. Esto es, que en
equilibrio el consumidor gastara de modo que la ultima unidad monetaria gastada
en cualquier bien final tenga la misma utilidad marginal que si la gastara en
cualquier otro bien.

De lo anterior se desprende el concepto de utilidad marginal del dinero; la
utilidad marginal de un solo bien es igual a su precio multiplicado por la utilidad
marginal del dinero. En efecto, Marshall supuse que el efecto ingreso debido a
pequefos cambios en la cantidad de dinero eran despreciables y no supo
distinguirlo del efecto sustitucion, ya que no tenia las herramientas tedricas
neceasarias.

Por lo anterior Marshall incursiond en la economia del bienestar empezando
por el concepto de excedente del consumidor, donde los consumidores miden por
el precio la ufilidad marginal del ultimo bien consumido, pero también miden los
bienes intramarginales. La diferencia entre lo que realmente pagan y lo que
estarian dispuestos a pagar es el excedente del consumidor. Un elemento
importante es que él considerd el agregado del excedente de los consumidores
antes que el individual,

El excedente de Marshall es un medio vélido para representar las
ganancias en la ufilidad obtenida por consumir el bien, pero dentro de los
supuestos existe una funcion de utilidad aditiva que ignora las relaciones de
sustitucion y complementariedad y que el efecto ingreso es despreciable; o sea,
que la utilidad marginal del dinero es constante.
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En cuanto a los impuestos y el bienestar utilizé su excedente de los
consumidores llegando a la conclusion que para empresas con costos constantes
los impuestos y los subsidios eran indeseables; sin embargo, en el caso de una
empresa con costos decrecientes los impuestos y los subsidios podian contribuir a
un aumento del bienestar y la sociedad se veria beneficiada al gravar estas
industrias. Lo que él queria mostrar era que los mercados libres no eran del todo
eficientes y que la intervencion podia acercarlos mas al optimo.

En la teoria de la oferta contribuyd con la conceptualizacion de los tiempos.
Para el corto plazo dividid los costos en fijos y variables, con lo cual evaldo una
serne de circunstancias de la empresa en las cuales sefald sus caracteristicas. En
el largo plazo diferencid entre las economias intermnas y las externas para explicar
los procesos de crecimiento de las empresas.

La distribucion también fue tocada por sus escritos donde soluciond el
problema de medir los productos marginales al calcular lo que &l llamo producto
marginal neto; asi que si se contrata un trabajador extra, su producto neto es la
adicion del trabajador al ingreso total menos el costo agregado de la herramienta
fue usa,

Con su concepto de cuasi renta no solo ayudd a la comprension del
funcionamiento del sistema de mercado sino que resolvid parte de la controversia
entre clasicos y neoclasicos en cuanto a la linea de causa-efecto de los precios.
Los clasicos argumentaban que los pagos de los factores de produccion a
excepcion de la tierra determinaban los precios. Los precios de los bienes finales
dependian de los costos de produccion en el margen y debido a que no hay renta
en el margen, los salarios, la ganancia y el interés eran los que determinaban los
precios. O sea que los precios se determinaban en el lado de la oferta. Para los
marginalistas como Marshall, los pagos de los factores de produccion son
determinados por &l precio.

Para Marshall, €l que un pago del factor de produccion determine el precio
o que sea determinado por el precio, depende del tiempo que se considere y de la
perspectiva que se suponga. Asi que para la tierra, los salarios, la ganancia y el
interés juegan un papel importante las elasticidades y los puntos de vista para ver
quieén determina a quién y bajo que circunstancias.

En cuanto al equilibrio, se puede diferenciar entre equilibrio estable e
inestable pero Marshall tomé como variable independiente la cantidad y no los
precios con lo que él decia que los ajustes se darian a través de la oferta que se
pusiera en el mercado y que el precio dependia de esta. Los conceptos de estable
e inestable dependen de que los puntos de equilibrio bajo presiones que cambien
este estado regresen o no a la posicidén de equilibrio o en un caso mas especial se
crea ofro equilibrio. Pero no importa como se tome, es importante entender que
las conclusiones son las mismas cuando la curva de demanda es descendente y
la de oferta es ascendente. No es lo mismo cuando la curva de oferta se inclina
hacia abajo y a la derecha; en ese caso, |a estabilidad del equilibrio dependera de
las inclinaciones relativas de las curvas de oferta y demanda y de los supuestos
de comportamiento utilizados.
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JOHN MAYNARD KEYNES (1883 — 1946)

Economista britanico, Keynes cursd sus estudios secundarios en Eton, para
posteriormente graduarse en matematicas y economia en el King's College de
Cambridge, donde fue discipulo de Marshall y Pigou.

Terminados sus estudios, en 1905 ingresd en la Oficina de Asuntos Indios.
Tras permanecer en el pals asiatico hasta 1908, de regreso en Cambridge se
dedicd la docencia hasta 1915, cuando, ya iniciada la Primera Guerra Mundial,
entro a trabajar en el Departamento del Tesoro. Fue asesor econdmico del primer
ministro britanico Lloyd George en la conferencia de paz de Versalles, en la que
no fueron atendidas sus recomendaciones de disminuir las reparaciones de guerra
alemanas para lograr asi una rapida recuperacion de la economia de los vencidos.
Expuso sus desavenencias sobre este tema en Las consecuencias econdmicas de
fa paz (1919), obra en la que mostraba también su oposicion al retorno al patron
oro.

En 1930 publicd su Tralado sobre ef dinero, donde avanzd algunas de las
ideas que expondria en obras posteriores. Durante la Gran Depresion mostrd su
preoccupacion por el paro permanente de los trabajadores britanicos. En 1938
aparecid su monumental Teoria general de la ccupacion, el interés y el dinero,
obra revolucionaria en la que atacd el mecanismo de ajuste supuestamente
automatico del desemplec mediante el descenso de los salarios reales gue se
encontraba en la base de las teorias clasicas y neoclasicas sobre el mercado de
trabajo. Por el contrario, Keynes sostuvo que el equilibrioc econdmico no tenia por
qué conllevar necesaramente una situacidn de pleno empleo. El modelo
keynesiano partia de considerar el ingreso nacional como dependiente de la
demanda efectiva (en términos agregados), concepto que recogit de Malthus, En
consecuencia, el ingreso pasaba a depender de los componentes de dicha
demanda, a saber. el consumo y la inversion. A su vez, el consumo estaba
determinado por la propension marginal a consumir (o parte del ingreso personal
gque se destina al consumo), mientras que la inversion estaba influenciada por la
propension a invertir, el multiplicador de la inversion y la relacién entre la eficiencia
marginal del capital y el tipo de interes. El tipo de interés adquiria el valor de
equilibrio entre la preferencia por la liquidez y la cantidad de dinero en circulacion.
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Cuanto méas alta fuera la diferencia entre la eficiencia marginal del capital y el tipo
de interés, mayor seria la propension a invertir,

La relacion entre la economia monetana y la real vendria de la mano del
mismo tipo de interés, ya que de la preferencia por la liquidez dependeria el
comportamiento del ahorro, v, en consecuencia, de su variable complementaria: la
propensién al consumo. De este modelo se desprendian como medidas para la
disminucién del paro permanente involuntario, la adopcidn de una serie de
politicas economicas intervencionistas, a saber: aumento de la creacion de dinero,
lo que redundaria en un descenso del tipo de interés; aumento del gasto pdblico,
especialmente en inversién en infraestructura, con el fin de potenciar la demanda
efectiva;, una activa redistribucién del ingreso y, por dltimo, una politica comercial
proteccionista, para defender los empleos de las industrias nacionales.

En 1944, Keynes participd en la conferencia de Bretton Woods, en la que
presentd el plan britanico, de caracter fuertemente expansivo, que no fue
adoptado en aras del Plan White, auspiciado por Estados Unidos, partidario del
regreso al patron oro. ,

THORSTEIN B. VEBLEN (1857-1923)

Principal figura de la Escuela Institucionalista Americana, corriente de
pensamiento que se desarrolléd hacia finales del siglo XIX en Estados Unidos. Los
institucionalistas americanos fueron los primeros en destacar la importancia
econdmica de los habitos de conducta y de pensamiento de los grupos humanos y
en tratar de analizar y comprender el complejo de instituciones sociales.
Estuvieron muy influidos por los historicistas alemanes y utilizaron conceptos
procedentes de la sicologia y del evolucionismo darwinista. Fueron fuedemente
criticos de la teoria econdmica dominante en su época, denunciando que las que
en la teoria econdmica suelen llamarse "leyes” son en realidad fenbdmenos
contingentes que dependen de factores historicos, sociales e institucionales. Hay
muy pocas cosas inmutables en la economia y muchas que son influenciables por
los individuos y las instituciones.
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Thorstein Bunde Veblen fue un fildsofo, socidlogo y economista altamente
controvertido. Nacié en Wisconsin de padres de origen noruego. Estudid en el
Carleton College y en las universidades John Hopkins, Comell y Yale, en la que
obtuvo el doctorado en 1884. Trabajd en las universidades de Chicago, Stanford
(de donde le obligan a irse por su actitud crifica hacia los hombres de negocios) y
Missouri, sin que en ningln caso pudiera superar el nivel de profesor asistente,

En 1899 aparecid su obra mas famosa, La feoria de la clase ociosa, en la
que Veblen analizd la estructura econdmica de su época desde la dptica del
darwinismo, vy criticd mordazmente la ostentacion que de su slalus social hacian
constante gala las clases mas favorecidas. Profundizd en el andlisis del contraste
entre la racionalidad del proceso productivo industrial y la irracionalidad en el
ambito de las decisiones financieras en la cbra Teoria de la empresa econdmica
(1904). Por su énfasis en los usos y costumbres sociales como fendmenos
explicativos de la actividad econdmica, se le considera el fundador de la corriente
institucionalista del pensamiento econdmico.

CLARENCE EDWIN AYRES (1891-1972)

Clarence Edwin Ayres nacid en Lowell, Massachusetts, obteniendo el grado de
Doctor en la Universidad de Chicago en 1917. Mediante el "Dualismo
Institucionalista”, Ayres pone énfasis en la division vy coexistencia de los
comportamientos "tecnologicos” y “ceremoniales”, términos utilizados por Veblen
para separar el aspecto innovador del aspecto heredado de la estructura
economica.

Ayres propuso una teoria de "desfase o brecha insfitucional” en donde los
cambios tecnoldgicos inevitablemente mantenian un paso adelante a la tecnologia
economica en relacion a las instituciones socio culturales heredadas. El proceso
de evolucion vebleniana que visualizd Ayres consistia en cambios tecnologicos
provocados por arrangues de actividad inventiva que innovaban a los procesos
tecnologicos pero que las estructuras socioecondmicas relativamente mas lentas
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presentaban problemas de ajuste ante los cambios. Con lentitud dichas
instituciones responderian eventualmente a estos cambios, pero al mismo tiempo
entrarian en accién otros cambios tecnologicos, manteniendo asl un desfase
permanente y, por consiguiente, una incongruencia entre las estructuras sociales y
la tecnologia econdmica.

La interpretacién de Ayres del trabajo de Veblen ha recibido criticas muy
variadas, desde aquellas que la consideran como una aportacion innovadora del
programa de la escuela institucionalista hasta aquellas que, por el confrario,
argumentan que la han sofocado. Por una parte, se requiere tener una vision muy
pobre de las instituciones sociales para considerarlas fatalmente  tanto
incompetentes como regresivas. Mas aln, la insistencia de Ayres socbre la
interpretacion del determinismo tecnolégico de la teoria evolutiva de Veblen lo
puso en confrontacién con los miembros mds subjetivos de la Escuela
Institucionalista Americana.

Sin embargo, Ayres no necesariamente consideraba que las politicas de
avanzada no tenian sentido. Por ejemplo, alentd el ingreso garantizado; esto es, el
impuesto negative al ingreso y aunque denuncid los sesgos cullurales e
ideoldgicos de la teorla econdmica, no sostuvo que no era capaz de apoyar la
comprensién y transformacion de la sociedad. Entre sus obras destaca The
Theory of Economic Progress (1844).

RAUL PREBISCH (1901-1985)

Economista argentino, fue Secretario General de la Comision Econémica de las
Maciones Unidas para América Latina y el Caribe (CEPAL) y posteriormente de la
Comision de las Naciones Unidas para la Conferencia de las Naciones Unidas
sobre Comercio y Desamollo (UNCTAD).

MNacido en Tucuman, estudi® en la Universidad de Buenos Aires donde
trabajé de profesor. Fue también presidente del Banco Central de Argentina hasta
que en 1948 fue nombrado secretario general de la CEPAL.

Se le considera el fundador y principal exponente de la escuela econdmica
lamada "estructuralismo latinoamericano”, Desarrolld las tesis de la Teoria de la
Dependencia, segln la cual, las empresas coloniales y el comercio interacicnal
no han sido atiles para el desarrollo econdmico sino que, al dislocar las
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estructuras e instituciones socio-econémicas de las colonias, generaron una serie
de problemas (dependencia de las exportaciones, crecimiento desequilibrado) que
bloquearon las posibilidades de desarrollo. Los paises del tercer mundo, decis
Prebisch, han caido en un estado de "dependencia” del primer mundo,
convirtiendose en productores de materias primas en una relacion de "centro-
periferia® con sus metropolis. Para que estos paises puedan entrar en una senda
de desarrollo sostenido se haria necesario que se les permitiera un cierto
proteccionismo en el comercio exterior y aplicar estrategias de sustitucion de
importaciones.

MILTON FRIEDMAN (1912- )

Nacido en Nueva York, obtuvo el doctorado en la Universidad de Columbia en
1946. Profesor de la Universidad de Chicago de 1946 a 1976. Investigador del
National Bureau of Economic Research de 1937 a 1981, Asesor econémico del
Presidente Nixon y presidente de la American Economic Association en 1967,

Milton Friedman se convirti en el principal defensor del capitalismo y de la
libertad econdmica en una época en que los principales economistas buscaban
modos de usar el intervencionismo estatal para perfeccionar el desempefio de la
economia. Se buscaba en aquella época aplicar politicas anticiclicas con el fin de
asegurar un crecimiento sostenido, Friedman, basado en la filosofia del laissez
faire se convirtié en el héroe de los empresarios del mundo entero,

Su primer intento de abordar la teoria econdmica fue a partir de un estudio
de la teoria cuantitativa del dinero y de la teoria keynesiana. Los conceptos de la
teoria cuantitativa fueron precisados por Irving Fischer mediante la “ecuacién de
intercambio” MV=PT. Friedman pensd que esta ecuacién era demasiado sencilla e
inexacta para describir la realidad. Es asi como introdujo el método de la “brecha
inflacionaria”. Con pleno empleo, si el gobierno utiliza recursos adicionales, el
resto de la economia tendrd acceso a menos recursos. Esta transferencia de
recursos del sector privado al sector piblico no produce inflacian si el incremento
del gasto es igual a la reduccion de la absorcién. La brecha inflacionaria se
produce cuando el gasto del gobierno no es correspondido con una reduccion de
la absorcion. En este caso se produce una elevacion de los precios para forzar la
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caida de la absorcion. Friedman propone, para evitar este proceso inflacionario,
reducir la absorcién por medio de impuestos. Friedman se declara entonces a
favor del impuesto a los gastos; es decir, a los desembolsos y no a los ingresos.
Estos impuestos tendrian la ventaja de estimular el ahorro y reducir la demanda
sin la necesidad de que el Estado provoque deformaciones en los precios.

El monetarismo, creado por Friedman, tiene dos principios basicos:

-La oferta de dinero es el Gnico factor sistematico determinante del nivel de
gasto y de la actividad economica.

-Para asegurar la estabilidad de los precios, el banco ceniral debe
establecer un Indice de crecimiento de la oferta de dinero a una lasa
aproximadamente igual al crecimiento real de la economia.

De esta forma Friedman muestra su aversién a cualquier intrusion del
Estado en el mercado y por ende al respeto de la libertad individual y de la libre
empresa. Para alcanzar estos objetivos se requeriria de cuatro elementos
principales:

-Reforma del sistema monetario y bancario para eliminar la creacion y
destruccion privada del dinero (reserva bancaria del 100%).

-Determinacién del volumen del gasto gubermamental basado en la
disposicién de la comunidad para pagar los servicios plblicos.

-Determinar con exactitud las condiciones y las cantidades destinadas a
asistencia social o transferencias directas.

-Sistema progresivo de impuestos basados en los ingresos individuales.

A pesar de su extrema defensa del mercado, Friedman reconoce que
existen ciertas restricciones que deben ser corregidas como son los menopolios,
monopsonios y el abuso excesivo del poder pdblico. En la esfera monetarista
internacional defendit las tasas de cambio libre mucho antes del colapso del
sistema de Bretton Woods. Se opuso a las politicas de fijacion de precios y al
comportamiento empresarial contrario a la competencia. En el campo de la
educacién luché por certificados educacionales, con lo gque se hubiera liberalizado
el mercado educativo de Estados Unidos. También emprendié una campana en
pro de un impuesto negativo; es decir, que las personas con ingresos mMenores a
un determinado nivel se verian beneficiados por una transferencia directa.

Respecto al papel del Estado, Friedman recurre a Smith al decir que
excepto en mantener la ley y el orden, supervisar la moneda y manejar la defensa
nacional todas las otras funciones puede hacerlas mejor el capitalismo
competitivo. Las tasas impositivas deben reducirse sostenidamente en una época
de expansién con el fin de detener el crecimiento del gobierno.

En esencia, para Milton Friedman la libertad econdmica es un requisito para
la libertad politica, ya que la combinacién del poder politico y el econémico en las
mismas manos es una combinacién segura para llegar a la tirania. La funcién
esencial del mercado para Friedman es la misma que para Smith, proporcionar la
mano invisible. Pero Friedman afiade que el mercado hace las veces de medio de
informacién que se expresa a través de los precios. Esto se produce incluse,
segun Friedman, en los paises socialistas, ya que la aparicion de los mercados
negros representa las fallas en la planificacion centralizada



El Desarrolio dal Analisis Econdmico

PAUL ANTHONY SAMUELSON (1915-)

Economista estadounidense nacide en Gary, Indiana, que estudid en las
universidades de Chicago y Harvard. En 1941 se incorpord a la Facultad de
Ciencias Econémicas del Instituto de Tecnologia de Massachusetts (MIT), donde
en 1966 fue ascendido a catedratico, la més alta categoria profesional de dicha
institucion,

Samuelson, ademas de escribir en varias ocasiones como columnista de la
revista Newsweek, fue asesor de organizaciones de investigacion como la Rand
Corporation y de la Junta Directiva de la Reserva Federal y consejero de los
presidentes John F. Kennedy y Lyndon B. Johnson.

Samuelson es el autor de uno de los libros de economia mas reconocidos.
Publicado por primera vez en 1948, Fundamenios del andlisis econdmico, su tesis
doctoral, ha sido traducido a mas de doce idiomas. En este trabajo, Samuelson
expone clara y cuidadosamente, en términos matemdticos y cuantitativos, su
filosofia econdmica intermedia, basada principalmente en las teorias de John
Maynard Keynes. Desamolid técnicas matematicas para explicar las relaciones
entre los fenémenos econdmicos, como las formulas para relacionar el Producto
Nacicnal Bruto con los niveles de empleo y para analizar el equilibrio entre los
precios y la oferta y la demanda.

Es autor del manual de economia mas vendido de la historia, Economia. Un
analisis infroductono que, ademas de hacerlo extraordinariamente rico (ha vendido
mas de cuatro millones de ejemplares), ha servido para formar muchas
generaciones de economistas de todo el mundo. Ademas de pedagogo v
divulgader, tiene muchas aportaciones originales, Ha desemperfiado un papel
fundamental en la revitalizacion de la economia neoclasica, e inaugurd la era de
la matematizacién de la economia. Fue uno de los pregenitores durante la
posguerra del renacimiento Paretiano en la microeconomia y de la sintesis
neckeynesiana en la macroeconomia.
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La Teoria Microeconémica Basica

Introduccion

La teoria microeconomica o teoria de los precios es, en pnmer lugar, una
teoria de la asignacion de los recursos; es decir, trata de los problemas de como,
donde y en qué proporcion son utilizades los recurses humanos v naturales en la
produccion y distribuciéon de bienes y servicios. El problema basico que sera consi-
derado en esta seccion es el siguiente: puesto que la sociedad cuenta con
recursos limitados frente a usos ilimitados de esos recursos, enfrenta un problema
de escasez relativa. Como resultado, se deben hacer elecciones inteligentes,
racionales, que ayuden a resolver los cuatro problemas economicos basicos
presentes en todas las sociedades: 1. ;Qué se va a producir? ;Centros
comerciales o casas-habitacion? jAutomoviles o alimentos? 2. ;Cdmo se va a
producir? ;Con maquinaria pesada y pocos albafiles o al reves? 3. ;Para quien
se habra de producir? ;Como se habra de repartir la produccion? /Recibiran los
trabajadores una proporcion mayor del ingreso total que los propietarios de los
edificios y de las fabricas?, y finalmente 4. ;Cdmo se organizara la socledad con
el fin de resolver los problemas enumerados antes? Es decir, Jqué tipo de sistema
econdomico se adoptara con el fin de resolver los problemas del Qué, del Cémo y
del Para Quién?

La teoria econémica tradicional comienza generalmente contestando la
cuarta pregunta, v en la mayor parte de la literatura sobre teoria microeconomica,
el mecanismo de mercado es considerado como el método mas eficiente en la
organizacion de la economia. No obstante que muchos economistas han criticado
este supuesto, el funcionamiento del mercado se acepta en general como el punto
de partida basico.

La teoria microecondmica, tal como se argumenta con frecuencia puede
consistir o no en un conjunto universal de teorias aplicables a fodas las
sociedades de todas las epocas. Sin embargo, una comprension elemental de la
teoria microeconomica basica resulta necesaria para entender los problemas
fundamentales que enfrentan todas las sociedades.

En los analisis del mecanismo de precios, es comun la siguiente concepcion
esquematica del sisterma de mercado. El diagrama muestra, aungue de una
manara muy simplificada, cdmo una economia basada en una amplia divisidn del
frabajo (es decir, la mayoria de los ciudadanos de los palses capitalistas
avanzados consumen bienes y servicios producidos casi en su totalidad por otras
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personas) resuelve los problemas del Que, Como y Para Quién producir. El
mercado los resuelve. Obsérvese que existen dos tipos de mercado aqul
representados. En el mercado de productos los negocios venden su produccitn a
las unidades domesticas, y en el mercado de facfores los negocios compran
insumos que se combinan para producir productos elaborados. Estos insumos (o
factores de la produccién) han sido calificados tradicionalmente como la tierra (y
los recursos naturales), el trabajo, el capital y la organizacién,

Los mecaniemos de mercado agrupan a los consumidores, a los
propietarios de recursos y a los productores. Cada venta en el mercade de
productos que representa enfradas brulas al productor, se distribuye entre los
propietarios de los insumos como ingreso, lo cual a su vez se gasta en satisfacer
las necesidades y deseos de los duefos de recursos en su cardclter de
consumidores.

Tanto en los mercados de productos como los mercados de factores las
condiciones de la oferta vy la demanda determinan los términos de intercambio,
entre por ejemplo, dinero y pan, o trigo y dinero. Los precios actian en realidad
como sefales para todos los miembros de la economia. De la misma manera que
las luces de los semaforos sefalan a los conductores cuando detenerse, seguir o
aminorar la velocidad, los precios dicen qué tan escaso es el producto (produccién
y el factor insumo) que se pretende comprar. Por ejemplo, si el precio del trigo
sube, sabemos inicialmente sdlo una cosa; que el trigo es ahora relativamente
mas escaso que anles de que el precio cambiara. Tal cambio en el precio puede
deberse a un incremento en la demanda o a una disminucion en la oferta, 0 a
ambas. Asi, esto significa para el consumidor que debido a la mayor escasez
{relativa) del trigo, &l debe gastar mas dinero para adquirir X cantidad de trigo o Y
cantidad de pan, lo que a su vez implica que un consumidor tendra que sacrificar
méas de algun otro bien (como manteca o cerveza), si desea consumir la misma
cantidad de trigo. En consecuencia, los precios pueden ser considerados como
sefiales que indican escasez relativa.
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Tanto en los mercados de productos como los mercados de factores las
condiciones de la oferta y la demanda determinan los términos de intercambio,
entre por ejemplo, dinero y pan, o trigo v dinero. Los precios actian en realidad
como sefiales para todos los miembros de la economia. De la misma manera que
las luces de los semaforos sefialan a los conductores cuando detenerse, seguir o
aminorar la velocidad, los precios dicen qué tan escaso es el producto (producciBn
y el factor insumo) que se pretende comprar. Por ejemplo, si el precio del trigo
sube, sabemos inicialmente sblo una cosa; que el trigo es ahora relativamente
mas escaso que antes de gue el precio cambiara. Tal cambio en el precio puede
deberse a un incremento en la demanda o a una disminucion en la oferta, o a
ambas. Asl, esto significa para el consumidor que debido a la mayor escasez
(relativa) del trigo, &l debe gastar mas dinero para adquirir X cantidad de trigo o Y
cantidad de pan, lo que a su vez implica gue un consumidor tendra que sacrificar
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A medida que se avance en este analisis resultara de suma importancia
hacer hincapié en que la teoria microeconBmica se basa en ciertos supuestos o
premisas que proveen la racionalidad psicolégica para las operaciones del sistema
de mercado a través del funcionamiento de las “leyes” de la oferta y la demanda.
Estos supuestos son:

Del lado de la demanda: los individuos son racionales, egoistas,
economizadores cuyas necesidades en general son ilimitadas (para todos los
bienes), y sin embargo, estdn sometidos en particular a la ley de la utilidad decre-
ciente (para un bien). Esto explicaria como se vera mdas adelante, la hipdtesis
bésica de que los consumidores en general van a comprar mas de un bien sdlo si
baja su precio.

Del lado de la oferla; existen obstaculos en el funcionamiento de esta
tendencia adquisitiva natural a maximizar el interés propio. Estas limitaciones
proceden ya sea de la naturaleza o del funcionamiento de las instituciones vy se
hallan sometidas a la ley de los rendimientos decrecientes o a su contraparte, la
ley de los costos crecientes. Esto explica (como luego habra de verse) el simple
hecho de que los productores producirdn mas solo si se ven incitados a hacerlo
por precios mas altos.

La interaccién competitiva entre estas dos fuerzas da por resultado la
creacion de un sistema de mercado que se regula -dados los supuestos-, de un
modo automatico en beneficio de todos.

Entender la base filosdfica de esta teoria es imprescindible para
comprender la elaboracion de los conceptos basicos que se veran en el capitulo 3,
Los fundamentos del mercado: oferta y demanda; en el capitulo 4, La teoria de la
demanda; en el capitulo §, La teoria de la produccién v de los costos: en el
capitulo 8, El monopolio, el oligopolio y la competencia imperfecta, v en el capitulo
7. La feorfa del comercio internacional.






Capitulo 3

Los Fundamentos del Mercado:
Oferta y Demanda

= |, EL MODELO BASICO -La Curva de Oferta
= |l. EL MERCADO DE PRODUCTOS EN -Equilibrio

CONDICIONES COMPETITIVAS -Cambios en las Curvas de Oferta y
« [ll. OFERTA Y DEMANDA Demanda

-Aspectos Basicos -Elasticidad

-La Curva de Demanda

I. EL MODELO BASICO

En las sociedades modernas, el drea dominante de la actividad econdmica es el
mercado. En el mercado de insumos (a veces llamado mercado de factores) los
productores emplean trabajo y compran materiales con el fin de producir un cierto
producto (un bien o servicio) para ser llevado a la venta al mercado de productos.
Las personas que desean bienes y que tienen el poder de compra necesario,
adquieren estos bienes en una transaccién de mercado. Una de las
transformaciones mas importantes en una sociedad, que pasa del modo de
organizacion tradicional o feudal al modo modemo, tiene lugar con el desarrollo
del sistema de mercado y, ademds, con la intencién y habilidad de la poblacidn
para establecer la produccién y el consumo en términos de intercambio de
mercado.

En las primeras fases del desarrollo de la sociedad los mercados eran
relativamente simples. En un dia dado, en un lugar especialmente elegido, cada
ciudad o aldea tenia su dia de mercado. La gente acudia de las vecindades o de
lugares apartados para comprar o vender de acuerdo a sus capacidades,
necesidades y deseos. Los productos agricolas y la produccidn de pequefias
industrias eran intercambiados en estos lugares. El intercambio de bienes y
servicios se llevaba al cabo con base en el dinero, aun cuando también se
utilizaba el trueque, de modo tal que todos los bienes y servicios en el mercado se
hallaban relacionados entre si por medio del valor de cambio.

A medida que el capitalismo se expande, el mercado se hace mas
complejo, incluye mas gente y regula mayores montos de produccién y consumo.
Las formas tradicionales de distribucion de bienes y servicios estan relacionados
con pocas personas y reducidos montos de produccién. La confiabilidad creciente
en los mercados, afecta también la organizacion mercantil. Las localizaciones fijas
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se van haciendo aspectos menos significativos de las operaciones mercantiles. El
mercado, mas que en términos de localizacion, se define ahora por la interaccion
entre productores y consumidores en el intercambio de un bien o servicio
particular; y las partes interesadas con el intercambio pueden no encontrarse o no
reunirse nunca en un lugar determinado.

En el mercado, cada vendedor (proveedor) y comprador (consumidor o
demandante), establece cual intercambio busca y en qué términos. Tanto los
vendedores como los consumidores son atraldos por el mercado en aras del
deseo de satisfacer sus propias necesidades personales, y actdan en términos de
su propio interes.

Dado que la magnitud de los deseos de los consumidores por obtener
bienes y servicios es casi siempre mayor que sus posibilidades de compra, los
precios mas bajos les permitiran la adquisicidn de una cantidad mayor de bienes e
incrementaran su satisfaccién total. Sin embargo, los vendedores encuentran que
pueden mejorar sus ingresos y, por lo tanto su propio bienestar material,
estableciendo precios mas altos para sus bienes. Existe, por lo tanto, un conflicto
siempre presente, inherente al mercado, entre aquellos con deseos de comprar y
aquellos con deseos de vender, Sin embargo, el conflicto en el mercado no se
halla confinade a aquellos que se enfrentan desde lados opuestos. Existe,
asimismo, un conflicto entre los compradores por la adquisicibn de bienes
limitados disponibles en el mercado. Ademds, los vendedores se hallan en
conflicto entre si por lograr clientes deseosos y capaces de comprar los bienes
limitados disponibles.

Los propositos fundamentales de este capitulo son los siguientes:

1. Presentar la manera en que el mecanismo de mercado resuelve los conflictos
entre las unidades econtmicas cuando la compefencia impera en todo ef ambito
econdmico, y

2. Explicar los elementos bésicos del mecanismo de mercado: la oferta y Ila
demanda.

. EL MERCADO DE PRODUCTOS EN CONDICIONES
COMPETITIVAS

La capacidad de un individuo o de un grupo para afectar al mercado en la
satisfaccion de sus fines particulares a expensas del publico en general,
desaparece en las condiciones de compefencia perfecta. Las caracteristicas de
este tipo de mercado son:

1) El nOomero de compradores y vendedores en el mercado es lo
suficientemente numeroso, de modo que ningdn individuo o grupo de individuos
posee una influencia considerable sobre las operaciones mercantiles o sobre los
precios.

2) Todos los vendedores de una industria particular ofrecen a la venta un
producto estandarizado u homogéneo de modo tal que los compradores no
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discriminan entre los vendedores de los cuales adquieren un tipo particular de bien
O senvicio.

3) Los productores actuales o potenciales no encuentran obsticulos para
entrar o salir de un mercado particular, permitiendo asi a todos aguellos
comprometidos en la produccidn cambiar a otras actividades si la ganancia o las
condiciones de trabajo les resultaran mas ventajosas, y

4) Los compradores y vendedores tienen un conocimiento perfecto de los
precios del mercado y los productores poseen una informacién completa de las
técnicas alternativas de produccion, poseyendo igualmente el derecho a utilizarlas,

En la medida en que alguna de las caracteristicas de la competencia
perfecta (o todas) pueda ser tergiversada por un individuo o por un grupo, sera
posible para éste afectar el mercado para alcanzar sus fines personales,
incrementar sus ingresos relatives ylo reducir sus riesgos e incertidumbres en las
operaciones. Precisamente estas razones particulares son las que a menudo
llevan a los productores a asociarse para establecer precios; las que llevan a los
vendedores a convencer al publico a través de la propaganda de que su producto
@s unico en relacion con otros productos competitivos; las que llevan a las
empresas a contar con patentes para proteger sus 'secretos industriales”; a las
grandes corporaciones a controlar procesos productivos completos, o a los
obreros a limitar su nimero e incrementar sus salarios a través de los sindicatos.

Muchos economistas argumentan que la ausencia de competencia en un
sistema de mercado capitalista impide los beneficios generalizados para la
sociedad. Sin competencia, dicen ellos, el interés privado de los miembros de la
sociedad no se traduce de modo genuino en produccitn de bienes y servicios
necesarios. Especificamente, la ausencia de competencia significa: 1) la pérdida
de la capacidad de los consumidores para determinar la calidad y la cantidad de
los bienes y servicios que se ofrecen en el mercado; 2) la reduccion de la tasa de
innovacian tecnoldgica; 3) la fijacion del precio de los productos por encima de sus
costos, lo que determina una distribucion ‘injusta’ del ingreso, y; 4) los recursos
limitados son asignados y utilizados de un modo inadecuado. Los méritos de estos
argumentos pueden entenderse mejor si se comprende primero el funcionamiento
de un sistema competitivo ideal. Luego, utilizando éste como punto de partida, es
posible entender con mayor facilidad los modelos mas realistas, tales como los
modelos oligopdlicos, que parecen explicar mejor la mayoria de los mercados
actuales. En los préximos capitulos regresaremos a las controversias tedricas y
filosdficas que se tejen alrededor del problema de la competencia.

lii. OFERTA Y DEMANDA

ASPECTOS BASICOS DE LA DEMANDA

Cuando se habla acerca de la demanda de un individuo o de un grupo de
individuos, es necesario primero aislar los factores que pueden afectarla;
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generalmente se consideran unos cuantos, a saber:

1. El precio del producto o del servicio mismo,

2. Los gustos del grupo,

3. Elingreso y rigueza del grupo,

4. Los precios de otros productos y servicios, y

5. Expectativas acerca de los puntos del 1 al 4 anteriores.

Todas las cosas que afectan la demanda operan a través de uno de estos
factores. El tiempo, por ejemplo, puede afectar la demanda de cerveza cambiando
el gusto de la gente por la cerveza. Estos factores se convierten en las
condiciones ceferis paribus que se discutieron en el texto del capitulo. Ahl quedd
fijo casi todo excepto un factor constante y se determind lo que pasa cuando se
cambia el factor bajo consideracion.

LA LEY DE LA DEMANDA

Inicialmente gqueriamos centrarnos en lo que pasa cuando el precio de un producto
o un servicio cambia con respecto a los precios de otros productos y servicios.
Mos fijamos en el precio y mantuvimos todos los ofros factores que afectan la
demanda constantes. Por tanto, pudimos establecer la ley de la demanda:

“La cantidad demandada de un producto o servicio es una funcion inversa
de su precio, cetens parnbus’.

En otras palabras, se dijo que, manteniendo todo lo demas constante, los
consumidores compraran mas de un producto o servicio a un precio mas bajo; y si
el precio sube, celferis panbus, los consumidores demandaran una cantidad mas
pequefia del producto o servicio. Es importante hacer notar que se esta diciendo
que la cantidad demandada es una funcion del precio. Esto no es sélo semantica;
permite hacer importantes distinciones, como se podra ver pronto.

Se puede ahora generar un esquema o fabla de demanda hipotética para
un individuo. Un esquema de demanda muestra la cantidad demandada a
diferentes precios. Tal esquema se muestra en la Tabla 3.1. Notara que hay una
dimension de tiempo adjunta al esquema de demanda. No tendria ningtin sentido
si no tuviéramos el periodo de tiempo bajo investigacidn, necesitamos hablar
acerca de la demanda de cerveza por dia, por semana, por afio, etc. La Tabla 3.1
se ajusta a nuestra ley de la demanda y demuestra que Freddy Thierry demanda
cantidades mas grandes de cerveza Indio a precios mas bajos. Podemos ahora
trasladar el esquema de demanda de la Tabla 3.1 a una representacion grafica
que llamamos curva de demanda. Tal curva se dibuja en la Figura 3.1. La curva
de demanda es la linea que representa el esquema de demanda. Cuando
trazamos una curva de demanda, designamos al gje y como el precio por unidad y
el gje x como la cantidad por pericdo de tiempo. Es importante siempre designar la
cantidad como la cantidad por unidad de tiempo. Frecuentemente esto puede
hacerse etiguetando el gje x como x4, que significa la cantidad de x por penodo de
tiempo.
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Tabla 3.1. Demanda de Freddy Thierry y demanda de mercado por cerveza

Indio
Cantidad Demandada
Precio por botella Por el Mercado Por Fredy Thierry:
por dia (pesos) mifes de botellas: boteflas

5.0 1 1
4.0 T 7
3.0 13 13
2.0 19 19
1.0 25 25
0.5 28 28

LA DEMANDA DE MERCADO

Se ha generado entonces un esquema de demanda y una curva de demanda que
representan la demanda de Freddy Thierry de la cerveza Indio. Esto, sin
embargo, es de poco interés a menos que deseemos examinar solo el
comportamiento de Freddy aisladamente. Ahora interesa mas la curva de
demanda de marcado para Indio, o incluso la curva de demanda de mercado para
toda la cerveza. Esta demanda de mercado puede encontrarse sumando todos los
esquemas de demanda individuales, o bien horizontalmente cuando se hace
graficamente, todas las curvas de demanda de los individuos que conforman el
mercado.

La Figura 3.1, panel b, es una curva de demanda de mercado para la
cerveza. Nos dice la cantidad demandada total a varios precios. Mientras el precio
cambia en el mercado, la cantidad demandada cambia inversamente. En la figura,
13,000 botellas de cerveza se compran a un precio de 3.00 pesos por botella. Si el
precio cae a 2.00 pesos, la cantidad demandada se incrementa hasta 19,000
botellas; o si el precio sube a 4.00 pesos por botella, la cantidad demandada
decrece a 7,000 botellas.

CAMBIOS EN LA DEMANDA

Veremos ahora como los otros factores afectan la demanda de mercado. Para
mantener las cosas de una manera sencilla, continuaremos con el uso del ejemplo
de la cerveza. Supongamos que las preferencias del grupo cambian a favor de la
cerveza, de manera que beber cerveza se ha vuello mas glamoroso porque la
gente famosa bebe cerveza. Tal cambio en el gusto se refleja en la Figura 3.2
como un incremento en la demanda. A cada precio los consumidores demandan
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una cantidad méas grande que antes. La curva de demanda cambia de Da Dyen la
figura. Lo opuesto hubiese ocurrido si los gustos por la cerveza cambiaran en
contra de la cerveza. Un cambio asi en gustos causaria una disminucion en la
demanda, representada por un corfimiento de D a D; in la Figura 3.2. Si el ingreso
cambia, tenemos corrimientos similares en la demanda, otra vez representada
geomeétricamente por desplazamientos en la curva de demanda. La primera
consideracion al evaluar los efectos de los cambios en los ingresos sobre la
demanda es determinar si la mercancia bajo consideracién es normal o inferior,
Una mercancia normal o regular es una mercancia para la cual la demanda se
incrementa cuando el ingreso también aumenta. Si reflexiona en ello, rapidamente
s& dara cuenta que la mayoria de las mercancias son mercancias regulares. Es
muy dificil pensar en mercancias que la gente como grupo consumird menos
cuando su ingreso aumentara. Si esto sucediera, podriamos pensar en esa
mercancia como un mercancia inferior. Si definimos las mercancias muy
delimitadamente, es posible definir algunas mercancias inferiores. Consideramos,
por ejemplo, cortes mas pobres de came, tal como la carne molida. Si, mientras el
ingreso de un individuo aumenta, el individuo consume menos carne molida y mas
filete, la carne molida es una mercancia inferior y el filete es una mercancia
regular, no obstante que la carme de res como un todo es considerada como una
mercancia regular. En términos del analisis geométrico, un incremento en el
ingreso causa que |la demanda en la Figura 3.2 aumente a Dy si la mercancia x es
una mercancia regular; si ¥ es una mercancia inferior, el desplazamiento a D; se
debe a una disminucion en el ingreso. Los cambios opuestos en el ingreso causan
una disminucion en la demanda.

El cuarto factor propuesto para su consideracion fue el precio de otras
mercancias y servicios. Aqui es importante determinar qué otro tipo de mercancia
estd bajo consideracidn. Hay dos clases de mercancias, complementarias y
sustitulas. Las mercancias complementarias son aquellas que son consumidas
conjuntamente. Si el consumir mercancias juntas incrementa el consumo de
ambas, tales como el jamén y los huevos, o las hamburguesas y la salsa catsup,
nos referimos a ellas como complementarias. Las mercancias sustitutas tienen
justamente la relacion opuesta: una mercancia sustituta reemplaza el consumo de
la otra. El jugo de naranja y el jugo de toronja, o el jamén y la salchicha serian
ejemplos de este tipo de relacion. La forma en que el precio de una mercancia
afecta la demanda de otra se explica a continuacion,

Examinemaos, por ejemplo, la demanda para la mercancia complementaria x
(jamon), como esta representada en la Figura 3.2. Si el precio de la mercancia
complementaria y (huevos) sube, la demanda para jamén disminuira,
desplazandose de D a D: en la figura. Esto es porgue los consumidores ahora
consumiran menos huevos, y por tanto menos jamon, a todos los precios, que
antes. Lo opuesto se obtendria si el precio del producto ¥ (huevos) cayera. Los
consumidores desearan ahora consumir mas huevos, y por tanto mas del producto
¥ (jamon), a cualquier precio. Esto se representaria geométricamente como un
desplazamiento de D a [y en la Figura 3.2.
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Figura 3.1. Demanda de Freddy Thierry y de mercado por cerveza Indio
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Una curva de demanda individual muestra las cantidades que el individuo comprard 8 diferentes
precios, una curva de demanda de mercado muestra las que comprara el conjunto de individuos
que conforman al mercado,

Ahera consideremos lo que sucede cuando tenemos una relacién de
sustitucion entre dos mercancias. La mercancia x (cerveza Indio) y la mercancia ¥
(cerveza Casta) son sustitutas y podemos usar otra vez la Figura 3.2. La curva D
representa la demanda para la mercancia x (Indio). El precio de la mercancia y
(Casta) se incrementa ahora con respecto al precio de la mercancia x. Esto hace a
la mercancia x mas atractiva para los consumidores y a cada precio previo los
consumidores demandaran mas de la mercancia x. Esto se representa
geometricamente por el desplazamiento de D a D, en la figura. Si en lugar de que
el precio de la mercancia sustituta y decreciera en relacion con el de la mercancia
x, lo opuesto sucederia. Los consumidores encontrarian ahora la mercancia x
menos atractiva y desearian menos mercancia x a cada precio mientras desplazan
su consumo hacia la mercancia y. Esto es una disminucién en la demanda para la
mercancia x, representada por el desplazamiento de D a D; en la Figura 3.2

El dltimo de los factores ceteris paribus que afectan la demanda son las
expeciativas. Si los individuos esperan que la demanda cambie en el futuro,
actuaran ahora de manera que ese cambio tenga efecto. Por ejemplo, si espera
que la demanda para automdviles serd tan alta el siguiente afio que el precio
subird, puede tomar accion pidiendo un automévil ahora para evitar el precio mas
alto. Si suficiente gente actia con la misma expectativa, el precio sera mas alto
por razon de la expectativa. La misma situacion se dara, por supuesto, para los
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ctros factores. Si espera que su ingreso sea mayor en el futuro puede demandar
més mercancias ahora y esperar a pagar por ellos después.

Figura 3.2. Efecto de los cambios en los gustos, de los cambios en el
ingreso, o de los cambios en los precios de bienes sustitutos o
complementarios sobre la demanda
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Cambios en los gustos, en &l ingreso y en los precios de otras mercancias pueden dar lugar a que
la curva de demanda se desplace. Si los gustos del grupo cambian a favor de una mercancla, mas
sera demandado a cada precio y la curva se desplazard a la derecha, como de D a Dy. Un cambio
samejante se dard en una mercancia normal cuando aumenta el ingreso, o cuando disminuye el
precio de una mearcancia complementaria. Ln cambio en gustos en confra de la mercancla, o una
disminucion en el ingreso en el caso de una mercancia normal, o un aumento en el precio de una
mercancla complementaria causa un desplazamiento a la izquierda, como de D a D,

Lo que hemos visto es que los economistas pasan mucho tiempo
distinguiendo claramente entre los cambios a lo largo de una curva de demanda y
los cambios (o desplazamientos) de la curva misma. Los cambios a lo largo de las
curvas son cambios en la cantidad demandada causados solamente por un
cambio en el precio de la mercancia. Los cambios (o desplazamientos) de la curva
son cambios en la demanda causados por cambios en cualquiera de las
condiciones cetens panbus.

ASPECTOS BASICOS DE LA OFERTA

Cuando se habla acerca de la oferta de una mercancia o de un servicio, tambien
es necesario aislar los factores que la afectan. Cuando examinemos la oferta,



Los Fundamentos del Marcado: Oforta v Damanda

usualmente nos concentraremos en tres factores que son:

1. El precio de la mercancia

2. El precio de los factores de produccion, y

3. El nivel de la tecnologia.

Todas las cosas que afectan la oferta operan a través de alguno de estos
factores. Por ejemplo, si hay un desastre natural que afecte a la sociedad
destruyendo grandes cantidades de capital, el precio de ese factor de produccion
se incrementara. Pero hay que tener cuidado de no confundir las palabras costo y
precio. El costo de un factor de produccidn incluye tanto al precio como a su
productividad. De hecho, el costo de un factor podria aumentar incluso si su precio
permaneciera igual, si la productividad del factor cayera.

LA (CASI) LEY DE LA OFERTA

Inicialmente podemos centramos en lo que sucede cuando el precio de la
mercancia o el servicio bajo consideracion cambia, ceteris paribus; es decir,
manteniendo todo constante excepto el precio de la mercancia o servicio.
Podemos por lo tanto expresar la (casi) ley de la oferta como:

La cantidad oferfada de una mercancia o servicio es generalmenle una
funcién positiva del precio, ceteris paribus.

En oftras palabras, estamos diciendo que, manteniendo todo lo demés
constante, los proveedores suministraran usualmente menos de una mercancia o
servicio a precios menores; y si los precios suben, la cantidad ofertada aumentara.
Es importante hacer notar que estamos diciendo que la cantidad ofertada es una
funcién del precio. Esta distincion es importante justo como lo fue cuando
consideramos la demanda. Pero nitese que se dijo generalmente. Es por eso que
la llamamos una casi-ley. Hay algunas excepciones a esta relacion, de las cuales
nos ccuparemoas después,

Podemos ahora generar un esquema de oferta hipotético para un proveedor
individual, al que llamaremos firma. Un esquema de oferta muestra las cantidades
ofertadas a diferentes precios. Tal esquema se presenta en la Tabla 3.2, Notara
que aqui también hay un elemento de tiempo ligado al esquema de la oferta. No
tendria ningin sentido hablar acerca de la oferta sin saber el periodo de tiempo
considerado. La Tabla 3.2 se ajusta a nuestra casi-ley de la oferta y demuestra
que Elsa Sierra suministra cantidades mayores de limonada a precios mas altos.
Podemos ahora convertr el esquema de oferta de la Tabla 3.2 a una
representacion grafica que llamamos curva de oferfa. Tal curva se dibuja en la
Figura 3.3. Como cuando graficamos la demanda, pusimos precio por unidad en el
gfe y y cantidad por periodo de tiempo en el gfe x. Generalmente dibujamos las
curvas de oferta como lineas rectas por conveniencia, y se dibujan con una
interseccion de precio positivo, indicando que a precios suficientemente bajos
ninguna de las mercancias es ofertada,
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OFERTA DE MERCADO

Hemos generado ahora un esquema de oferta y una curva de oferta
representando el suministro de limonada de Elsa Sierra. Lo que realments
gueremos obtener es la curva de oferta de mercado. Esto puede encontrarse
sumando todos los esquemas de oferta individuales o por la suma geométrica
horizontal de todas las curvas de oferta individuales. La Figura 3.3, panel b, es una
curva de oferta para la limonada en el mercado; nos dice las cantidades totales
ofertadas a distintos precios. Cuando el precio cambia en el mercado, la cantidad
ofertada cambia como una funcion positiva de dicho cambio en el precio. En la
Figura 3.3, se ofertaron 5,000 vasos de limonada a un precio de 10 pesos por litro.
Si el precio por litro cayera a 5 pesos, la cantidad ofertada disminuiria a cero litros,
y si el precio subiera a 20 pesos, la cantidad ofertada subiria a 15.000 litros. Estos
cambios ocurren porque la mayoria de los productores estan dispuestos a ofrecer
mas unidades para su venta si el precio se incrementa lo suficientemente como
para cubrir los gastos mas altos y adicionales de produccion.

Tabla 3.2. Oferta de limonada de Elsa Sierra y de mercado

Cantidad suministrada al dia

Fracia por Iitro Por Efsa Sterra Por el Mercado
{pasos) flitros) {miles de litros)
5 0 0

10 o 4]

15 10 10

20 15 15

25 20 20

30 ' 25 25

CAMBIOS EN LA OFERTA
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Podemos ver ahora como los otros factores afectan la oferta de Mercado de una
mercancia o servicio. Suponga que la tecnologia cambia y este cambio es un
cambio tecnoldgico positivo. Por ejemplo, piense que estamos mirando la oferta de
came de res y que los investigadores en el Centro de Investigacion Agropecuaria
del Estado desarrollan una pildora econdmica para alimentar ganado que hace
que un becerro duplique su peso muy rapidamente. Este avance tecnologico
significaria que mas carne de res seria ofertada a cada precio anterior. Habria un
incremento en la oferia. Tal incremento en la oferta se representa en la Figura 3.4
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como un desplazamiento hacia afuera de 5 a 5. Un cambio tecnolbgico negativo
tendria el efecto opuesto. Suponga que el gobierno descubre que una droga
actualmente en uso para la engorda del ganado tiene efectos colaterales dafiinos
en los humanos, y que a los ganaderos se les prohibe por tanto darsela a los
becerros. Esto significaria que menos came de res seria ofertada a cada precio
anterior. Habria una disminucién en la oferta, y esta disminucion seria
representada como un desplazamiento de S a Sz en la Figura 3.4,

FIGURA 3.3. Oferta de limonada de Elsa Sierra y de mercado
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Una curva de oferta para un individuo o una firma individual graficamente (panel a) representa
cudinlo serd ofertado para su venta a diferentes precios; la oferta de mercado (panel b), muestra
las correspondientes al conjunto de firmas que representan la industria o el mercado

Ahora considere cambios en los precios de los factores de la produccion,
Estos factores de la produccion son tierra, frabajo, capital e iniciativa (u
orgamizacion), El precio que se paga por el uso de la tierra o de una propiedad es
la renta. El precio pagado por los servicios del trabajo son los salarios. E| precio
pagado por el capital es el inferés, y el precio pagado por la organizacidn es la
ganancia. Si el precio de un factor, digamos los servicios de trabajo, aumenta, se
afectara la oferta: significarda que menos mercancias seran ofertadas a cada uno
de los precios previos. Es decir, la oferta disminuird porque los costos de
produccion han subido. Suponga que S en la Figura 3.4 representa la oferta de
mercado de came de res, y suponga que la tasa de salario de los camiceros se
incrementa. Esto significara que mencres cantidades seran ofertadas a cada
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precio; la oferta disminuird. Esto se representa como un desplazamiento de S a
S Otra manera de ver esto es considerar que antes del incremento en los
salarios, la cantidad OQ, fue ofertada al precio OP,;. Cuando S disminuya a 5;
después de que los salarios suban, los proveedores sélo ofertaran la cantidad OCly
a un precio mas alto (OPy). El mismo principio se sostiene para cualquier otro
factor de produccion.

Figura 3.4. Efectos de cambios en la tecnologia y en los precios de los
factores de produccion en la oferta .
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Los cambios en la tecnologla v en los precios de los faciores de la produccidn pueden causar que
la curva de oferta se desplace. Un cambio pesitivo en lecnologia o una disminucidn en el precio de
algun factor de la produccion causarlan que mayores cantidades se suministraran a cada precio
previo. Este incremento en la oferta se representa por el desplazamianto de S a 5, Un cambio
negativo en la tecnologia o un aumento en el precio de algin factor de produccidn causa que |a
oferta disminuya, de 5 a 5,

EQUILIBRIO DE MERCADO
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Podemos combinar ahora los esquemas o las curvas de oferta y de demanda del
mercado para una mercancia o servicio y determinar el equilibrio de mercado. Al
equilibrio de mercado lo definen el precio y la cantidad que existiran en el mercado
si no hay impedimentos para que opere libremente. Para entender como se da el
equilibrio de mercado, examine la Figura 3.5 y la Tabla 3.3. En la Figura 3.5
tenenos curvas de oferta y demanda para el café qe corresponda a los esquemas
de oferta y demanda en la Tabla 3.3.

Examine la tabla primero. A un precio de $2.00 los proveedores quieren
suministrar 4 millones de quintales de café y los demandantes quieren comprar 8
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millones de quintales. Esto es un exceso de demanda de 4 millones de quintales a
ese precio; la cantidad demandada excede a la cantidad ofertada. Esto significa
que a $2.00 muchos consumidores estaran frustrados por no ser capaces de
comprar la canlidad deseada. Y puesto que los mercados son libres, estos
consumidores ofrecen mas por quintal y empujan el precio hacia arriba. Como el
precio sube, la cantidad suministrada aumentard y la cantidad demandada
disminuira en el mercado. Esto continuara hasta que el precio alcance $3.00. A
$3.00, la cantidad que los consumidores desean comprar es exactamente igual a
la cantidad que los proveedores desean vender, Esto es equilibrio. Tambien
decimos que $3.00 es el precio de equilibrio del mercado; es el precio de equilibrio
porgue no hay compradores ni proveedores frustrados.

Tabla 3.3. Oferta y demanda mensual de café y el equilibrio de mercado

Precio por Quintales Cuintales Diferancia

quintal ofertados demandados
$1.00 2 millones 10 millones 8 millones de exceso de demanda
52.00 4 millones B millones 4 millones de exceso de demanda
$3.00 6 millones & millones equilibric
$4.00 8 millones 4 millones 4 millones de exceso de oferta
$5.00 10 millones 2 millones g millanes de exceso de aoferta

Para ver el proceso desde otro punto de vista, supongamos un precio mas
alto que el precio de equilibrio. A $4 por quintal, los proveedores ofrecen 8
millones de quintales por mes en venta. Los consumidores sélo desean comprar 4
millones de quintales por mes a ese precio. Por lo tanto, tenemos una cantidad
suministrada en exceso de 4 millones de quintales por mes. Los proveedores que
tengan café sin vender reduciran el precio. Como el precio baja, la cantidad
ofertada disminuye y la cantidad demandada aumenta. Esto continua hasta que se
alcanza el precio de equilibrio de $3.00. Este precio de $3.00 despeja el mercado
nuevamente,

Debe entenderse que el punto que representa el precio de equilibrio y la
cantidad de equilibrio no es la misma cosa que el punto donde la cantidad vendida
iguala a la cantidad comprada. Las canifidades compradas y vendidas son siempre
iguales. A $2.00 y $4.00, se compraron y se vendieron 4 millones de quintales por
mes,

La clave para el equilibrio es que al precio de equilibrio, la cantidad gue se
desea comprar es igual a la cantidad que se desea vender. La Figura 3.5
demuestra el mismo proceso. El precio de equilibrio es de $3.00 y se venden 8
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millones de quintales por mes. A $4.00 hay una cantidad ofertada en exceso y el
precio caerd, provocando que la cantidad demandada suba y la cantidad ofertada
baje. Lo opuesto sucede a un precio de $2.00 por quintal.

Figura 3.5. Oferta y demanda de café y equilibrio de mercado
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Las curvas de oferta y de demanda producen equilibrio. En equilibrio, la cantidad que los
demandantes desean comprar es igual a la cantidad que los proveedores desean vender, El precio
establecido se llama de equilibrio porgue no hay compradores ni proveedores frusirados.

UNA TEORIA DE FORMACION DE PRECIOS

Hemos estado utilizando la ley de la demanda y la casi-ley de la oferta y hemos
desarrollado una teoria muy poderosa de formacion de precios en los mercados
libres. Hemos postulado que:

1. Las curvas de demanda siempre tienen una pendiente negativa

2. Las curvas de oferta casi siempre tienen una pendiente positiva

También hemos generado una teoria que establece que cuando la cantidad
demandada excede a la cantidad ofertada (Qp > Qg), el precio subird; cuando la
cantidad demandada sea menor que la cantidad suministrada (Qp < Qg), el precio
caera; y cuando la cantidad demandada iguale la cantidad suministrada (Qp = Qs),
el precio permanecera igual. Podemos ahora combinar esta teoria con los posibles
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cambios celeris paribus para examinar adicionalmente los efectos de varios
factores en los mercados libres.

CAMBIOS EN LA OFERTA Y EN LA DEMANDA

Cuando ocurren cambios en cualquiera de los otros factores (ceteris paribus) que
afectan la demanda, podemos rastrear el efecto sobre el equilibrio del mercado.
Suponga primeramente que hay un incremento en la demanda: esto es. un
desplazamiento de la curva hacia arriba o hacia la derecha. Este incremento en la
demanda podria ser resultado de: 1) un incremento en el ingreso si esta es una
mercancia normal (o una disminucién en el ingreso si esta es una mercancia
inferior); 2) un cambio en las preferencias en favor de la mercancia; 3) un
incremento en el precio de una mercancia sustituta; o 4) una disminucién en el
precio de una mercancia complementaria. El incrementc en la demanda se
representa geometricamente por un desplazamiento hacia afuera en la curva de la
demanda de D a Dy, como se dibuja en la Figura 3.6. El efecto de este incremento
en la demanda es para que provogque que el precio de equilibrio suba de OPe a
OPe1. Este incremento en el precio causa que la cantidad ofertada se incremente
a OQel, la nueva cantidad de equilibrio. Los consumidores estan ahora
demandando una cantidad mas grande de las mercancias a cada precio que antes
del cambio en la demanda.

Ahora consideremos una disminucion en la demanda. Una disminucién en
la demanda significa que los consumidores demandaran menos de una mercancia
a cada precio. Una disminucién en la demanda resulta de: 1) un incremento en el
ingreso si este es una mercancia Inferior (o una disminucién en el ingreso si ésta
es una mercancia normal); 2) un cambio negativo en las preferencias con respecto
a este producto; 3) una disminucitn en el precio de una mercancia substituta: o 4)
un incremento en el precio de una mercancia complementaria. La disminucién en
la demanda puede representarse geométricamente por el desplazamiento hacia la
izquierda en la curva de demanda de D a D; in la Figura 3.6. La disminucién en la
demanda causa que el precio de equilibrio caiga de OPe a Ope2. Como resultado
de la disminucién en el precio, la cantidad suministrada cae de OQe a OQa2 y los
consumidores estaran comprando OQe2. Los cambios en los factores que afectan
la oferta causan cambios en la oferta que representamos por desplazamientos en
la curva de oferta. Considere primeramente un incremento en la oferta. Esto seria
causado por un cambio posilivo en la tecnologia o una disminucién en el precio de
un factor de la produccion. Este incremento en la oferta seria representado por un
cambio hacia abajo y hacia afuera en la curva de la oferta, de S a S, en la Figura
3.6. Este incremento en la oferta causaria que el precic de equilibrio cayera de
OPe a OPe1. La disminucitn en el precio causaria un incremento en la cantidad
demandada de OQe a OQe?.Una disminucidn en la oferta se representaria
geometricamente por un desplazamiento en la curva de oferta en una direccion
hacia ariba y hacia adentro. Tal disminucién en la oferta podria resultar de un
cambio negativo en la tecnologia o un incremento en el precio de un factor de
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produccidn. Esta disminucién en la oferta se representa por un cambio de S a §;
an la Figura 3.6. Esta disminucion en la oferta causa que el precio de equilibrio
suba de OPe a OPe2. Este incremento en el precio causa que la cantidad
demandada disminuya de OQe a OQe2.

CAMBIOS EN CANTIDADES Y MOVIMIENTOS DE LA DEMANDA Y LA OFERTA

Podemos ahora analizar muchos problemas de la economia de hoy en términos
de la teoria simple de la oferta y la demanda. Muchos economistas del gobiemo y
de los negocios pasan mucho tiempo analizando problemas con estas
herramientas basicas. Conforme avancemos deben tenerse en mente las
diferencias entre cambios en la oferta y la demanda (esto es, cambios en la
posicion de las curvas, desplazamientos) y cambios en la cantidad demandada y
la cantidad suministrada (esto es, cambios a lo largo de las curvas, o
movimientos).

La importancia de esta diferencia serd mas clara posteriormente cuando se
estudien los diferentes cambios en las condiciones ceferis paribus. Por ejemplo, si
sabemos que el precio de una mercancia sustituta ha subido, sabemos que la
demanda por la mercancia bajo consideracion se incrementara. Pero la subida en
el precio de la mercancia sustituta también significa (como se vera después) que
el ingreso real (la habilidad de compra real) ha caido. El efecto de la disminucién
en el ingreso real seria disminuir la demanda por la mercancia bajo consideracion.
Esta disminucion en la demanda, sin embargo, es insignificante en relacion con el
cambio causado por la relacidn de sustitucién entre las dos mercancias. Estamos
principalmente interesados en la reapueat:—: mas significativa a un cambio en una
de lag condicioneas cefens parmus

ELASTICIDAD

Elasticidad es la medida del economista de la sensibilidad o responsividad de la
cantidad demandada o la cantidad ofertada a cambios en el precio (y oftros
factores). En general, la elasticidad mide la forma en que una variable cambia en
respuesta a los cambios en ofras variables.

! S8l una palabra final. Notara Usted que no hemos dicho nada acerca de ko que constituye un
precio “justo”. Estamos desarmollande una feorfa positiva y simplemente prediciendo, por ejempla,
gue si la demanda se incrementa, celers panbus, el precio subird y la cantidad suministrada se
incrementard. Si este aumento de precio significa que algln grupo ya no puede permilirse comprar
el articulo, puede que se quiera argumentar gque no debariamas permilir que &l precio suba porque
no s justo o equitativo, Deje esla respuasta para olra ocasion, ya que es tema del analisis del
blenestar social
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cambios celeris paribus para examinar adicionalmente los efectos de varios
factores en los mercados libres.

CAMBIOS EN LA OFERTA Y EN LA DEMANDA

Cuando ocurren cambios en cualquiera de los ofros factores (ceteris paribus) que
afectan la demanda, podemos rastrear el efecto sobre el equilibrio del mercado.
Suponga primeramente que hay un incremento en la demanda: esto es, un
desplazamiento de la curva hacia arriba o hacia la derecha. Este incremento en Ia
demanda podria ser resultado de: 1) un incremento en el ingreso si esta es una
mercancia normal (o una disminucién en el ingreso si esta es una mercancla
inferior); 2) un cambio en las preferencias en favor de la mercancia; 3) un
incremento en el precio de una mercancia sustituta; o 4) una disminucién en el
precio de una mercancia complementaria. El incremento en la demanda se
representa geometricamente por un desplazamiento hacia afuera en la curva de la
demanda de D a Dy, como se dibuja en la Figura 3.6. El efecto de este incremento
en la demanda es para que provogue que el precio de equilibrio suba de OPe a
OPel. Este incremento en el precio causa que la cantidad ofertada se incremente
a OQel, la nueva cantidad de equilibrio. Los consumidores estan ahora
demandando una cantidad mas grande de las mercancias a cada precio que antes
del cambio en la demanda.

Ahora consideremos una disminucién en la demanda. Una disminucién en
la demanda significa que los consumidores demandarén menos de una mercancia
a cada precio. Una disminucién en la demanda resulta de: 1) un incremento en el
ingreso si este es una mercancia Inferior (o una disminucion en el ingreso si ésta
es una mercancia normal); 2) un cambio negativo en las preferencias con respecto
a este producto; 3) una disminucién en el precio de una mercancia substituta; o 4)
un incremento en el precio de una mercancia complementaria. La disminucién en
la demanda puede representarse geométricamente por el desplazamiento hacia la
izquierda en la curva de demandade Da D in la Figura 3.6, La disminucidn en la
demanda causa que el precio de equilibrio caiga de OPe a Ope?2. Como resultado
de la disminucion en el precio, la cantidad suministrada cae de OQe a 0Qe2 y los
consumidores estaran comprando OQe2. Los cambios en los factores que afectan
la oferta causan cambios en la oferta que representamos por desplazamientos en
la curva de oferta. Considere primeramente un incremento en la oferta. Esto seria
causado por un cambio positivo en la tecnologia o una disminucion en el precio de
un factor de la produccion. Este incremento en la oferta seria representado por un
cambio hacia abajo y hacia afuera en la curva de la oferta, de Sa S, en la Figura
3.6. Este incremento en la oferta causaria que el precio de equilibrio cayera de
OPe a OPe1. La disminucién en el precio causaria un incremento en la cantidad
demandada de OQe a OQel.Una disminucion en la oferta se representaria
geomeétricamente por un desplazamiento en la curva de oferta en una direccién
hacia arriba y hacia adenfro. Tal disminucién en la oferta podria resultar de un
cambio negativo en la tecnologia o un incremento en el precio de un factor de

108



Manral da Introducciona la Microeconomia

produccion. Esta disminucion en la oferta se representa por un cambio de 5 a 5;
en la Figura 3.6. Esta disminucion en la oferta causa que el precio de equilibrio
suba de OPe a OPe2. Este incremento en el precio causa que la cantidad
demandada disminuya de OQe a OQe2,

CAMBIOS EN CANTIDADES Y MOVIMIENTOS DE LA DEMANDA Y LA OFERTA

Podemos ahora analizar muchos problemas de la economia de hoy en términos
de la teoria simple de la oferta y la demanda. Muchos economistas del gobierno y
de los negocios pasan mucho tiempo analizando problemas con estas
herramientas basicas. Conforme avancemos deben tenerse en mente las
diferencias entre cambios en la oferta y la demanda (esto es, cambios en la
posicion de las curvas, desplazamientos) y cambios en la cantidad demandada y
la cantidad suministrada (esto es, cambios a lo largo de las curvas, o
movimientos).

La importancia de esta diferencia sera mas clara posteriormente cuando se
astudien los diferentes cambios en las condiciones celeris paribus. Por ejemplo, si
sabemos que el precio de una mercancia sustituta ha subido, sabemos que la
demanda por la mercancia bajo consideracion se incrementara. Pero |a subida en
el precio de la mercancia sustituta también significa (como se vera después) que
el ingreso real (la habilidad de compra real) ha caido. El efecto de la disminucion
en el ingreso real seria disminuir la demanda por la mercancia bajo consideracion,
Esta disminucion en la demanda, sin embargo, es insignificante en relacion con el
cambio causado por la relacidn de sustitucidn entre las dos mercancias, Estamos
principalmente interesados en la respuesta mas significativa a un cambio en una
de las condiciones ceferis paribus.’

ELASTICIDAD

Elasticidad es la medida del economista de la sensibilidad o responsividad de la
cantidad demandada o la cantidad ofertada a cambios en el precio (y ofros
factores). En general, la elasticidad mide la forma en que una variable cambia en
respuesta a los cambios en otras variables,

' S6fo una palabra final. Notara Usted que no hemos dicho nada acerca de lo que constituye un

precio “justo’. Estamos desarrollando una leorfa positiva y simplemente prediciendo, por ejemplo,

que si la demanda se incrementa, celeris panbus, el precio subird y la cantidad suministrada se

incrementard. Si este aumento de precio significa que algln grupo ya no puede permitirse comprar

el articule, puede gue se quiera argumentar gque no debariamos permitir que el precio suba porque

no es justo o equitativo. Deje esta respuesta para ofra ocasidn, ya que es tema del analisis del
Al bienestar social
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LA ELASTICIDAD DE LA DEMANDA CON RESPECTO AL PRECIO?

El famoso economista Inglés, Alfred Marshall, escribiendo a finales de 1800,
desarrollé el concepto de elasticidad para comparar las demandas para varias
mercancias. Cuando se hacen las comparaciones, es necesario concentrarse en
la responsividad relativa al precio de la cantidad demandada méas que
concentrarse en la responsividad absoluta. Estamos interesados en
comparaciones relativas porque deseamos ser capaces de medir v entonces
etiquetar la sensibilidad de la relacion de demanda. Para entender este concepto,
examine la Figura 3.7, donde se dibujan dos curvas de demanda: una para jugo de
naranja y ofra para café. Mientras el precio se incrementa por la misma cantidad
para cada curva, vemos diferentes cambios en la cantidad demandada. Las dos
mercancias tienen diferentes sensibilidades a el cambio de precio: tienen
diferentes elasticidades.

El coeficiente de elasticidad del precio de demanda (Ep) se define como el
cambio en porcentaje en la cantidad demandada dividida entre el cambio en
porcentaje en el precio. La ecuacion para la elasticidad precio de la demanda es:

% A en cantidad
Ep=

% A en precio

Esta formula puede ser desarrollada como sigue:

AQIQ AQ P

- b — —

AP/P Q AP

Eg=

ya que lo que queremos dar a entender por cambio relativo (o cambio porcentual)
es el cambio en la variable dividido por la cantidad base de la variable,

Con las curvas de demanda de mercado el coeficiente de elasticidad variara
a lo largo de la curva; sin embargo, para comenzar nuestra discusion de la
elasticidad del precio de demanda, deberiamos notar que algunas curvas de
demanda tienen una elasticidad de precio de demanda constante. Este no es el
estado normal de las cosas, pero primeramente examinemos estos casos.

* El concepto de elasticidad es quizas el mas importante v Otil que podrd encontrarse en este
capitulo. Se ha mencionado antes que los empresarios necesitan conocer algo acerca de la posible
reaccion de los consumidores al cambio en los precios, El sentido que esto tiena en términos
economicos es que los empresanios necesitan saber algo sobre la elasticidad de la demanda para
sus productos. Técnicamente, la elasticidad significa ef cambio porcentual en la cantidad vandida
debido a un cambio porcentual en el precio. El conacimianto de este conceplo imporiante es crucial
para la mayor parte de los negocios debido a que explica los cambios en el ingreso fafal por ventas
asociado con cambios en los precios.
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Figura 3.6. Efectos en el equilibrio de cambios en la demanda y en la oferta

de mercado
Panel & Panel b
|
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Un incremento en la demanda (panel a) desde D a D, provoca que el precio de equilibrio suba de
OPe a OPel y la cantidad suministrada se incremente de OCe a OQe1. Una disminucidn en la
demanda desde D a D; causa que el precio de equilibrio caiga de OPg a OPe2 y que |a cantidad
suministrada caiga de 0Qe a OQ&2. Un incremento en la oferta (panel b) de 5 a 5, causa que el
precio de equilibrio caiga de OPe a OPe1 vy la cantidad demandada se incremente da OCe a
OQe1. Una disminucidn en la oferta de S a S; causa que al precio suba de OFe a QFe2 ¥y la
cantidad demandada caiga de OQe a 0Qe2.

La Figura 3.8 representa una curva de demanda vertical, mostrando que la
cantidad demandada es totaimente insensible a los cambios en el precio. Mientras
el precio cambia desde OP; a OF;, no hay cambio en la cantidad demandada. Si
calcularamos el coeficiente de elasticidad, encontrariamos:

(OQ; - OQ,4)/0Q; (0N,

Ed =

Il
i
=

(OPy - OP2) 0Py (OPy - OP3)/ 0P,

Este es un caso limite el cual viola la ley de la demanda y no se sabe que
exista en el mundo real. Esta curva se llama una curva de demanda perfectamente
inaléstica. Aungue no existe en el mundo real, puede haber curvas de demanda
que sean muy cercanas a ella, tales como la curva Dy, representada por la linea
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punteada en la Figura 3.8a. Nos refeririamos a esta curva como una curva de
demanda relativamente ineldstica. Una curva de demanda muy inelastica
probablemente existiria para mercancias tales como la heroina para un adicto o
medicina para el corazén para alguien que sufre de ello. Estos individuos
probablemente no responderan mucho a los cambios en el precio, particularmente
si tienen una posicién econdmica estable.

En la Figura 3.8b, la cual representa una curva de demanda horizontal,
tenemos otro caso limite. En OPy o a cualquier otro precio debajo de OP; una
cantidad infinita de las mercancias serian demandadas; si el precio aumenta arriba
de OPy, la cantidad de mercancias que serian demandadas es cero. Si
calcularamos el coeficiente de elasticidad para un cambio en el precio de OP, a
0P, obtendriamos;

(00 - OQ4 W00, { =00,
Ed = =
(OP; - OP3)f OP, (0P - OP3)f OP,

Figura 3.7. Curvas de demanda con diferentes elasticidades

O | jugra da naranja)

Litros/Samana

Las curvas de demanda pueden tener distinlas elasticidades o exhibir distintas respuestas a
cambios en los precies. El mismo precio puede verse gue tiene un diferenie impacto sobre la
cantidad demandada de café y jugo de naranja, El cambic de precio tiene un impacto mucho méas
grande en la cantidad demandada de jugo de naranja, asl que decimos que la demanda para el
jugo de naranja es més elbstica que la demanda para café,
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Mos referimos a dicha curva como una curva de demanda perfectamente
eldstica porque la respuesta a los cambios en el precio es infinito o perfecto. Nos
referiiamos a una curva tal comeo D, la curva de demanda punteada en la Figura
3-Bb, como una curva de demanda relativamente muy elastica. Una curva de
demanda muy eldstica existe para el malz en México. El precio de un costal de
maiz queda determinado por el mercado. A ese precio (o a uno mas bajo), todo el
maiz disponible sera demandado. Pero si un agricultor sube el precio incluso muy
ligeramente, la demanda para el maiz de ese agricultor se ira a cero.

Una tercera curva de elasticidad constante se dibuja en la Figura 3.9. Se
representa por una hipérbola rectangular. Cualquier aumento o disminucion
porcentual en el precio es dado por un incremento o disminucion exactamente
igual en el cambio porcentual en la cantidad demandada. Esto significa que el
coeficiente de elasticidad en cualquier punto a lo largo de la curva de demanda es
igual a uno. Por ejemplo, si calcularamos el coeficiente de elasticidad para un
cambio de precio de OP; a OP;, encontrariamos que:

(0Q; - 0Q,)/0Q;
Ed = —

]
=5

(OPy - OP2)fOP;

y nos referimos a dicha curva como de elasticidad unitaria.

La mayoria de las curvas de demanda no se ven como las curvas en las
Figuras 3.8a, 3.8b, 0 3.9. La mayoria de las curvas de demanda lineales tienen
una forma semejante a la dibujada en la Figura 3.10. La curva de demanda D, en
la Figura 3.10, tiene un rango de coeficientes de elasticidad desde infinitamente
elastica (en la interseccion del gje y) a infinitamente ineldstica (en la interseccion
del efe x). La Tabla 3.4 presenta una guia Gtil para la nomenclatura de las
elasticidades de demanda. Cuando el coeficiente es menor a uno, decimos que la
demanda es inelastica. Esto es porque el cambio relativo en la cantidad
demandada es menor que el cambio relativo en el precio. Cuando el coeficiente es
mayor gue uno, nos referimos a la demanda como eldstica ya que la cantidad
demandada cambia mas que el precio. Por supuesto, hay diferentes grados de
responsividad, Mientras los coeficientes se vuelven mas grandes, la responsividad
o elasticidad se incrementa.

La mejor manera de entender la elasticidad es calculando algunos coeficientes.
Usando la Figura 3.10, la cual se produce del esquema de demanda en la misma
figura, podemos calcular los coeficientes de elasticidad para la curva de demanda.
Primero, sin embargo, necesitamos entender algunos detalles matematicos. El
primer problema es si estamos calculando la elasticidad en un punto o entre dos
puntos.
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Figura 3.8. Curvas de demanda perfectamente inelastica y perfectamente

elastica
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Sobre una curva de demanda perfectamente inelastica (panel a), la canlidad demandada no tene
responsividad a cambios en ¢l precio; una curva de demanda relativarmente inelastica es una curva
de demanda la cual no es muy responsiva a cambios en @ precio. Por otro |ado, sobre una curva
de demanda perfectamenta altistica (panel b), |a cantidad demandada tiene una respuesta infinita a
cambios en el precio; una curva de demanda relativamente elastica es una curva de demanda la
cual es muy responsiva a cambios en &l precia.

En matemdaticas estamos técnicamente midiendo la elasticidad en un punto
suponiendo cambios infinitesimales en el precio y en la cantidad demandada, pero
cuando usamos la aritmética para calcular coeficientes particulares, estamos
trabajando con un cambio discreto ajustable.’

Calcularemos ahora los coeficientes de elasticidad para dos diferentes
cambios en la curva de demanda en la Figura 3.10. Primeramente, el coeficiente
de elasticidad para el incremento en el precio de $1.00 a $1.20:

% Aencantidad  (20-18)/20 0.10
Ep = = = =-05
% Aenprecio  (1.00-1.20)/1.00 -0.20

* Este no es un problema para nuestros propdsitos siempre que seamos culdadosos de limitar
nuestros cambios de precio de manera que no sean “demasiados grandes”. Un segundo detalle es
gque |la farmula siempre producird un ndmeno negativo porque las curvas de demanda tienen
pendiente negativa. Esto significa que hay una relacidn inversa entre las variables. En la practica,
ignoramos el signo y consideramos una Ep de -5 mas grande que una de -4. Después sera
importante, cuando consideremos otras medidas de elasticidad, mantener un registro del signo,
pera cuando estemas considerando la elasticidad del precio de demanda, ko ignaramas.
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Ahora para el coeficiente de elasticidad para el incremento en el precio de

$2.00 a $2.20.
% A en cantidad {10-8)/10 0.20
Ep= = - = =-20
% A en precio (2.00 - 2.20)/2.00 -0.10

Puede verse que la elasticidad es diferente en diferentes puntos a lo largo
de esta curva de demanda de pendiente constante.* En realidad, todas las curvas
de demanda lineales o de pendiente constante, excepto aquellas que son
perfectamente verticales u horizontales tienen puntos que varian de elastico a
elastico unitario hasta inelastico. Sobre la curva de demanda tal como D en la
Figura 3.11, todos los puntos amiba del precio OP; tienen un coeficiente de
elasticidad mayor que uno y son elasticos; al precio OP, la elasticidad es igual a 1
{elasticidad unitaria); y todos los puntos por debajo de OP; tienen un coeficiente
de elasticidad menor a uno y son inelasticos.

Figura 3.9. Curva de demanda de elasticidad unitaria

Ll LIt} L} 0t

Una curva de demanda de elasticidad unitaria es una hipérbala rectangular, Un cambio relativa en
&l precio causa un cambio relativo igual en la cantidad demandada.

 Deberia notarse que el coeficiente exacto dependera de los nimeros que se usan como la

cantidad base y el precio en hacer el calculo. En estos ejemplos, utilizamos los precios niciales,

$1.00 y $2.00, v las cantidades iniciales 20 y 10. Si se fuera a calcular el coeficiente para una

disminucidn en el precio da $1.20 a $1.00 (o de 3220 a 52.00), sa obtendria un coeficiente

diferente al calculado previamente. Esfo no importa mucho si sdlo calculamos los coeficientes de

elasticidad para pequefios cambios. Por consistencia, siempre usemos el precio inicial y la cantidad
» inicial como &l nimero base.
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FIGURA 3.10. Curva de demanda lineal con elasticidad variable
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0.5 25
1 20
1.2 18
1.4 16
1.6 14
1.8 12
2 10
22 8
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Una curva de demanda lineal tiene coeficientes de elasticidad variable desde la interseccion del gje
¥ alainterseccion del e x,

ELASTICIDAD Y SUSTITUTABILIDAD

La elasticidad del precio de demanda esta en gran parte en funcion del nimero de
substitutos que un producto tiene. Si un producto, tal como la sal de mesa, tiene
relativamente pocos sustitutos, tendrad una demanda relativamente ineldstica. Esta
es otra forma de decir que la cantidad demandada de una mercancia como la sal
de mesa no es muy responsiva a los cambios en el precio sobre un rango amplio
de precios. A causa de esto, los coeficientes de elasticidad para grupos generales
de mercancias son mas inelasticos que para mercancias particulares de ese
grupo. Por ejemplo, Ia elasticidad de la demanda de sal en general serd mas baja
que la elasticidad de la sal de Colima.

Un punto relacionado es que entre mas amplio sea el periodo que los
consumidores tengan para ajustarse, mas elastico serd el coeficiente de
elasticidad precio de la demanda. Esto es porque hay mas oportunidades para
madificar el comportamiento y sustituir los productos durante un lapso de tiempo
mas grande. Un buen ejemplo seria la elasticidad del precio de demanda para gas
butano. En el corto plazo es probable que sea muy inelastico, pero con el tiempa,
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cuando la industria y el hogar puedan convertirse a otras fuentes de energia, la
elasticidad del precio se incrementard. Para darse una idea acerca de la
elasticidad del precio de demanda para un rango de mercancias, vea la Tabla 3.5,
la cual lista algunos coeficientes de elasticidad estimados.

Tabla 3.4. Una guia para los coeficientes de elasticidad

Coeficlente Responsividad de la Cantidad Demandada Terminologla
Numeérico a un cambio de precio
Ed=0 Ninguna Perfectamente
inelastica
Ed>0<1 La cantidad cambia en un porcentaje menor Inelastica
gue el cambio del porcantaje en el pracio
Ed=1 La cantidad cambia en un porcentaje igual Elastica
al cambio en el porcentaje en el precio unitana
Ed»1=<= La cantidad cambia en un porcentaje mayor Elastica
que el cambic de porcentaje en el precio
Ed == La cantidad se va a cero o a todo el valor Perfectamanta
Disponible elastica

LA ELASTICIDAD DEL PRECIO DE DEMANDA Y EL INGRESO TOTAL POR
VENTAS

118

Cuando estamos ftratando con curvas de demanda, estamos tratando con
relaciones de precio y cantidad. La cantidad, o nimero de articulos vendidos,
multiplicado por el precio es, por supuesto, igual al ingreso total por ventas.
Podemos usar el principio de la elasticidad para establecer una relacion
entre los precios v el ingreso total con la elasticidad precio de la demanda. Para
entender la relacion, considere una famosa ilustracién en economia. El famoso
matematico y economista francés Agustin Cournot se preguntd lo que el duefio de
un manantial de minerales deberia cobrar por el agua del manantial, el cual es
deseado por sus poderes curativos. Cournot supuso que el manantial no tenia
costo de operacién, producia una cantidad ilimitada de agua, y el duefio queria ser
tan rico como fuera posible bajo el principio del interés propio.
Para determinar el precio correcto, debemos primero reconocer que un
cambio de precio tiene dos efectos (opuestos) sobre el ingreso total, El primer
efecto es que con una disminucion, la cantidad demandada se incrementa; por lo
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tanto incrementande el ingreso total. El efecto neto sobre el ingreso total
dependera de si la disminucion del precio relativo excede el incremento en la
cantidad demandada relativa o viceversa. Esto es exactamente lo que los
coeficientes de elasticidad precio de la demanda nos dicen. Considere por
ejemplo, una situacién donde el ingreso total esta dado por:

TR = OP, x 0Q;

En la Figura 3.12, una disminucion en el precic de OP; a OP; disminuira el
ingreso total si el coeficiente de la elasticidad precio de la demanda es inelastico.
Esto resulta porque el incremento porcentual en la cantidad demandada seria
menor que la disminucion porcentual en el precio.

Para ver el mismo principio en forma numeérica, considere la Figura 3.10 y la
tabla correspondiente una vez mas. A un precio de $2.00, el ingreso total (TR) es
$20. Un incremento en el precio de $2.00 a $2.20 causa que TR caiga de $20.00 a
$17.60. Esto es porque el 10 por ciento de incremento porcentual en el precio
causo una disminucién porcentual incluso mas grande en la cantidad demandada.
Por el contrario, si el precio sube de $1.00 a $1.20, la elasticidad fue menor que
uno.

Para ver el principio en una forma mas general, considere la Figura 3.13.
Sobre ambas curvas de demanda mostradas ahi, el precio cae de OPy a OP2 y la
produccion aumenta de OQy a OQ.. Este cambio causa que el ingreso total
cambie. Algo de ingreso se pierde y algo se gana debido al cambio de precio. En
la Figura 3.13, el érea P representa el ingreso que ha sido perdido y el drea G
representa el ingreso que ha sido ganado. En el caso de la curva relativamente
elastica, panel (b) de la Figura 3.13, la disminucidn en precio ha causado un
incremento en el ingreso total; en el panel (a), la disminucion en el precio ha
causado una disminucidn en el ingreso total.

Tabla 3.5. Elasticidades selectas estimadas

Mercancia Ep
Transporte aéreo 1.10
Tocino 0.88
Mantequilla 0.70
Muebles 3.04
Joyeria 2.60
Leche 0.3
Carne de cerdo 0.45
AZlcar 0.44

Fuente: David R. Kamerschen and Lioyd M. Valentine, Infermediale Microeconomic Theory
(Cincinnati South-Western Publishing (0.,1977), Capitulo 3, p. 54,
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En otras palabras, podemos determinar lo que sucederd al ingreso total
cuando cambiemos el precio si conocemos el coeficiente de elasticidad. Una
reduccién en el precio siempre causara un incremento en la cantidad demandada,
pero el ingreso total disminuird con la demanda inelastica y aumentara con la
demanda elastica. De la misma manera, un aumento en el precio causara que el
ingreso total caiga con la demanda elastica y aumente con la demanda inelastica.
Estas relaciones se resumen en la Tabla 3.6.

Un buen ejemplo del mundo real de este principio ocurrid en la industria
aérea de Estados Unidos a finales de los setenta. La industria aérea, creyendo
que la elasticidad de la demanda para los viajes aéreos era inelastica, habia
histéricamente estado en contra de reducir tarifas y la desrequlacién de la industria
que produciria tarifas mas bajas. Cuando se forzo la desregulacién a finales de los
setenta, los ingresos de las compafiias aéreas se incrementaron dramaticamente
a la luz de tarifas mas bajas. La experiencia indica que la demanda para viajes
aéreos es relativamente elastica, o al menos mucho mas elastica de lo que las
aerolineas hablan pensado.

Podemos ahora responder la pregunta de Coumnot: el duefio del manantial
no deberia cobrar el precio mas alto posible. El duefio deberia fijar el precio donde
el coeficiente de elasticidad es unitario. Para ver por qué, fije el precio donde el
coeficiente de elasticidad sea, digamos, -0.5, o inelastica, Si el duefic aumenta el
precio, la cantidad demandada disminuird, pero sdlo por la mitad de la tasa de
incremento del precio, asi que el TR subird. Por otra parte, si el coeficiente de la
elasticidad es de -2, o es elastico, el duefio deberia reducir el precio. Si se reduce
el precio, la cantidad demandada se incrementard a dos veces la tasa de la
declinacién del precio. El duefio maximizara el ingreso total cuando Ep = -1, 0 sea,
elastica unitaria. Asi que el duefio del manantial fijaria un precio de OP, en la
Figura 3.12. Al precio OP3, el drea OP; x OQ; representa el ingreso total maximo.

Figura 3.11. Curva de demanda con elasticidad variable
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Una curva de demanda lineal tiene un coeficiente de elasticidad cambiante desde la intersaccion
dal aje v hasta la interseccidn del efe x. Para todos los precios arriba del precio elastico unitario
(OP,), la demanda es elastica. Para todos los precios debajo del precio elastco unitario, I8
demanda es inelastica
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Figura 3.12. Ingreso total y elasticidad
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Una disminucidn del precio en la porcion elastica de uma curva de demanda incrementard el
ingrese total, Una disminucién del precio en la pocidn ineldstica de una curva de demanda
disminuira la renta otal,

LA ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA

La ecuacion para la elasticidad precio de la oferta es la siguiente:

Cambio porcentual en la cantidad ofertada AQIQ

Ez=
Cambio porcentual en el precio APP

Como en el caso de la elasticidad de la demanda, Ep, si Es = 1, la oferta
tiene elasticidad unitaria. Si Es > 1, es elastica, y si Es < 1, es inelastica, La
analogia con la elasticidad precio de la demanda ahi se detiene. Una diferencia
mayor es que el coeficiente de elasiicidad precio de la oferta {Es) es normalimente
positivo porque normalmente tenemos curvas de oferta con pendiente positiva. Y
ya que [as curvas tienen pendiente positiva, la relacion entre |a elasticidad y el
ingreso total que establecimos para la elasticidad precio de la demanda no se
sostiene, precios mas altos resultan en un ingreso total mas alto, sin importar si la
oferta es elastica o inelastica.

Podemos designar ahora algunas curvas de oferta como perfectamente
inelasticas, elasticas unitarias, o perfectamente elasticas. Las designaciones ofra
vez, por supuesto, miden la responsividad de los cambios en la cantidad a los
cambios en el precio.
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Considere la Figura 3.14a. La cantidad ofertada es totalmente insensible a
cambios en el precio; es perfectamente inelastica. Ejemplos de curvas de oferla
perfectamente inelasticas son infrecuentes, pero en el muy corto plazo, es
frecuentemente imposible producir mas de una mercancia sin importar lo que le
suceda al precio. Esta incapacidad para producir mas, por supuesto, afecta la
curva de oferta, la cual representa las cantidades de una mercancia que la gente
estd dispuesta a ofertar a varios precios. Considere la oferta de Rembrandis,
como un ejemplo, o la oferta de boletos para el clasico Guadalajara-America. Un
aumento en el precio de los Rembrandts (incluso en el largo plazo) o de los
boletos del clasico (en el corto plazo) no provoca que el acervo de estos articulos
se incremente. Usualmente representamos estas curvas de oferta de acerve como
perfectamente inelasticas.

Las Figuras 3.14b y 3.15a representan una curva de oferta perfectamente
elastica y curvas de elasticidad unitaria, respectivamente. Cualquier curva de
oferta de linea recta que se dibuje a través del origen, como en la Figura 3.15a, es
eldstica unitaria sobre todo su rango. Esto es porque los cambios porcentuales de
las dos variables siempre seran iguales, uno con respecto del otro. A través de
todo su rango, otras curvas de oferta lineales son elasticas si intersectan al eje del
precio, o inelasticas si intersectan el eje de las cantidades, aunque la elasticidad
cambia a lo largo de ambas curvas. Ambas curvas se dibujan en la Figura 3.15b.

Figura 3.13. Elasticidad precio de la demanda y cambios en el ingreso
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[(a) Demanda Relativamente Inelastica (b} Démanda Relatvamente Elastica

Cambios de precic causan diferentes cambios en el ingreso total, dependiendo de [as elasticidades
relativas de las curvas de demanda. Si la curva es relativamente Inelastica, una disminucion en el
precio causard una disminucion en el ingreso total, v si la curva es relativamente elastica, esta
misma disminucién en el precio causara un aumento en el ingresa total,
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Tabla 3.6. Relacién entre elasticidad e ingreso total en una curva de

demanda
Cambio de Precio Cambio en la Elasticidad Ingreso Total
cantidad demandada
Aumento Disminucién Ed>1 Disminuye
Aumento Disminucian Ed = Sin cambio
Aumento Disminucidn Ed=1 Aumenta
Caida Aumento Ed =1 Aumenta
Caida Aumento Ed=1 Sin cambio
Caida Aumenta Ed=1 Disminuye

ELASTICIDAD PRECIO DE LA OFERTA ¥ EL COSTO

La elasticidad precio de la oferta depende en gran medida en cémo la estructura
de costo en el mercado para una mercancia en consideracion responde a cambios
en la produccidn. Si el costo aumenta rdpidamente mientras se expande la
produccién, la cantidad ofertada no sera muy responsiva a cambios en el precio; la
curva sera inelastica. Alternativamente, si los costos no se incrementan mucho
mientras la produccién se incrementa, el aumento en el precio incrementara |as
ganancias de las firmas proveedoras y la respuesta de produccién podria ser
significativa. Este seria el caso para de una curva elastica. Estudiaremos esle
asunto mas en detalle en capitules posteriores,

LA ELASTICIDAD PRECIO DE OFERTA Y EL TIEMPO

La Flasticidad de la oferta es nuestra medida de la responsividad de la cantidad
ofertada a cambios en el precio. El principal factor que afecta esta responsividad
es la disponibilidad de insumos gque pueden ser atraidos de ofros usos.
Ciertamente, esto en gran medida depende del periodo bajo consideracion.

Conforme aumenta el periodo, la posibilidad de obtener nuevos y diferentes
insumos aumenta y la oferta se incrementa. En nuestros dos ejemplos de la oferta
de acervo, los Rembrandts v los boletos para el clasico Guadalajara-América, en
este Gltimo caso puede ser que en el largo plazo el estadio pueda ser expandido y
que la cantidad de boletos se incremente; los Rembrandts, sin embargo, tendrian
siempre una curva de oferta perfectamente inelastica porque ya no existen
insumos nuevos o adicionales.

Estos dos factores que afectan la elasticidad de la oferta, disponibilidad de
insumos y tiempo, lo conducirian a predecir que el coeficiente de la elasticidad de
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la oferta seria mas grande conforme el marco del tiempo se incremente y para
aquellos productos que utilizan insumos relativamente no especializados: es decir,
abundantes.

OTRAS ELASTICIDADES

124

Como vimos al comienzo de este capitulo, podriamos. calcular la elasticidad de
casi cualquier cosa porque lo que un coeficiente de elasticidad hace es medir la
responsividad de una cantidad medible con otra. Hay, sin embargo, otros dos
coeficientes de elasticidad que son muy comunes en economia.

El primero de ellos es la elasticidad ingreso de la demanda, que mide la
responsividad de cambios en la cantidad demandada a cambios en el ingreso,
suponiendo que las otras cosas se mantienen constantes, Esta férmula se expresa
como:;

Cambio porcentual en la cantidad demandada
Ey = -

Cambio porcentual en el ingreso

FIGURA 3.14. Curvas de oferta perfectamente inelastica y perfectamente

elastica
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Una curva de oferta perfectamente inelistica es una linea vertical Existirla si los proveedores
mundaran el mercado con una mercancia en tan poco tiempe que los cambios en el precio no
afectarlan la cantidad ofertada. Por ofro lade, una curva perfectamente eldstica es una linea
horizontal; un cambio en &l precio produce una respuesta infinita en la cantidad ofertada.
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El signo del coeficiente es importante cuando calculemos la elasticidad del
ingreso. Si el signo es negativo, indicando una relacién inversa entre el ingreso y
la demanda, la mercancia es una mercancia inferior. Si el signo es positivo, la
mercancia es una mercancia normal o regular.

FPara mercancias normales usamos las mismas designaciones para el
coeficiente de elasticidad que utilizamos antes. Si el coeficiente es mayor que uno,
Ey > 1, decimos que la mercancia es elastica respecto al ingreso. Si Ey < 1,
decimos que la mercancia es inelastica respecto al ingreso. A las mercancias que
tienen elasticidades ingreso altas ¥ positivas se les considera usualmente
mercancias de lujo. De hecho, podria utilizarse el conceplo de elasticidad ingreso
de la demanda como definicién de lo que es producto de lujo. Necesidades, tal
como |a sal, tendrian un coeficiente de elasticidad ingreso inelastico, Mercancias
lujosas, tales como los diamantes, tendrian un coeficiente de elasticidad de
ingreso elastico.

El ofro concepto de elasticidad que podemos usar es la elasticidad cruzada
de la demanda, que mide la responsividad de los cambios en la cantidad
demandada para un producto a los cambios en el precio de otro producto. Supone
que las mercancias estan relacionadas: o son sustitutas 0 sOn complementarias.

Figura 3.15. Curvas de oferta de elasticidad unitaria, elasticas e inelasticas

Panel a Panel b ‘
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Una curva de oferta de linea recta dibujada saliendo del origen tiene un coeficiente unitario de
afasticidad a lo largo de toda la curva. Una curva de oferta de linea recta que intersecte el afe ¥
serd elstica sobre su longitud total, ¥ una curva de oferta de linea recta que intersecte el eje x
sera inelastica sobre su longitud total,
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Dos mercancias que estén completamente no relacionadas (independientes
una de la otra) tendrian elasticidad cruzada de demanda igual a cero. La farmula
puede ser establecida entonces como:

Cambio porcentual en la cantidad demandada de la mercancia x
Exy = SR
Cambio porcentual en el precio de la mercancia y

Si el signo de Ex,y es negativo, sabemos que la relacion es inversa y que
un aumento en el precio de la mercancia y causara una disminucion en la cantidad
demandada de la mercancia x. Un coeficiente negative de elasticidad cruzada
indicaria por lo tanto que la mercancia x y la mercancia y son complementos. Un
coeficiente positivo indicaria una relacion substituta entre la mercancia x y la
mercancia y, porgue un incremento en el precio de la mercancia y llevara a un
incremento en la cantidad demandada de la mercancia x. El tamano del
coeficiente nos dice cuan fuerte es la relacién complementaria o sustituta entre las
dos mercancias.

IV. RESUMEN

En este capitulo se ha examinado de un modo basico y un tanto sobresimplificado
la teoria del comportamiento del mercado en las economias modernas. Vimos
como el propio interés competitive de grupos opuestos, consumidores y
productores, se reinen en el mercado y comparten (bajo competencia perfecta) un
incremento de beneficios comunes. En el transcurso de los afios, los economistas
han traducido esta teoria, desarrollada primero por Adam Smith, en un modelo al
que se hace referencia generalmente como la teoria de la oferta y la demanda, o
la teoria de los mercados.

Consideramos después la mecanica del modelo, centrandonos en la

construccion logica de las curvas, en como funciona el modelo, y quizas lo mas
importante, la manera como el mismo puede ser empleado para consecuen-
temente predecir muchos cambios en los ingresos por ventas asociados con las
variaciones de los precios.
La demanda depende de las preferencias del grupo consumidor, el ingreso de ese
grupo, los precios de las mercancias relacionadas, el precio de la mercancia o el
servicio en cuestién, y las expectativas con respecto a todos estos factores. La ley
de la demanda establece que la cantidad demandada de una mercancia o sernvicio
es una funcion inversa de su precio.

Los cambios en el precio de una mercancia afectan la cantidad demandada
de esa mercancia. Los cambios en los otros factores que afectan la demanda
causan que la demanda o se incremente o disminuya. Es importante distinguir los
cambios en la demanda de los cambios en la cantidad demandada.

Cuando el ingreso aumenta, la demanda por una mercancia nomal se
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incrementara mientras que la demanda por una mercancia inferior disminuird. Dos
mercancias son complementarias cuando un aumento de precio en una causara
una disminucion en la demanda para la otra. De manera semejante, dos
mercancias son substitutas si un incremento en el precio de una de ellas causa un
incremento en la demanda por la segunda.

La oferta depende de los precios de los factores de produccion, del nivel de
tecnologia, y del precio de la mercancia o servicio que se esta ofertando. La casi-
ley de la demanda establece que la cantidad ofertada de una memancra 0 servicio
es usualmente una funcion positiva de su precio.

Los cambios en el precio de una mercancia afectan la cantidad ofertada de
esa mercancia. Los cambios en los ofros factores que afectan la oferta causan
que esta se incremente o disminuya. Cuando los precios de los factores de
produccion se incrementan, la oferta disminuye. Un avance tecnoldgico
usualmente provocara que la oferta se incremente.

El precio de equilibrio del mercado es el precio al cual la cantidad que los
consumidores desean comprar es igual a la cantidad que los proveedores desean
vender.

La Elasticidad es la medida de la sensitividad o responsividad de la
cantidad demandada u ofertada a cambios en el precio (y a otros factores cetens
paribus). Las curvas de demanda lineales, excepto aquellas que son
perfectamente horizontales o verticales, tienen puntos sobre ellas que van desde
elasticas a inelasticas y un punto que es elastico unitario.

La elasticidad del precio es una medida de sustitutabilidad. Entre mas
sustitutos un articulo tiene, mas elastico serd. Esfo simplemente significa que los
consumidores tienen mas opcicnes y como resultado responde mas rapido a
cambios en el precio. Mientras el tiempo aumenta, la elasticidad se incrementa
porque los individuos tendrén mas oportunidad de sustituir otras mercancias.

El ingreso total es dependiente de la elasticidad porque una curva de
demanda es una linea precio-cantidad, Cuando el precio cambia, la cantidad
demandada cambia y esto cambia el ingreso total. La cantidad del cambio en el
ingreso total dependera de la responsividad de los consumidores a cambios en el
precio, y esto es precisamente lo que la elasticidad mide.

La elasticidad precio de la oferta es una medida de la responsividad de
cambics en la cantidad ofertada a cambios en el precio. Conforme el tiempo
aumenta, la elaslicidad de la oferta se incrementa porque entre més grande es el
periodo, més oportunidad hay para que se den ajustes.

La elasticidad ingreso mide la responsividad de cambios en la cantidad
demandada a cambios en el ingreso. La elasticidad cruzada de demanda mide la
responsividad de los cambios en la cantidad demandada de una mercancia a
cambios en el precio de otras mercancias.

Habiendo completado esta introduccion basica podemos proceder ahora a
examinar los detalles de la teoria del consumo y de la produccion. Los estudiantes
avanzados encontraran de gran utilidad el desarrollo matematico que figura en el
apéndice de este capitulo.
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V. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1.En las economias capitalistas el mercado decide lo que se habra de producir,
como y para quién,

2. El mercado funciona de acuerdo a las leyes de oferta y demanda.

3. El mercado opera eficientemente bajo la competencia perfecta, debido a que la
oferta y la demanda son fuerzas opuestas que interactian con mucha regularidad
en compeatencia, i

4. Los cambios en la cantidad demandada u ofrecida no es equivalente a los
cambios en la oferta y la demanda.

5. La elasticidad constituye una herramienta imporiante para las empresas de
negocios debido a que la misma puede ayudar a determinar cambios en los
ingresos totales como resultado de los cambios en los precios.

6. Si el gobierno quiere poner un impuesto a cierto producto con el propdsito de
generar ingresos, ;tiene gue buscar ciertos productos relativamente inelasticos o
curvas de demanda relativamente elasticas?

7. Suponga que en su ciudad el Director de Transito incrementa el precio del
transporte urbano y posteriormente encuentra que bajan los ingresos. La linea del
transporte esta perdiendo dinero y el gerente llama para solicitar mas aumentos en
el precio con el propdsito de evitar la quiebra. j Puede sugerir otra solucion?

8. ;Cuales son los factores primarios que causan que la demanda para que un
producto sea mas elaslica o inelastica que otro igualmente demandado?

9. ¢Podria la elasticidad precio de la demanda para cervezas Indio ser mas alta o
mas baja que la elasticidad precio de la demanda para la cerveza? ;Por qué?

10. Suponga que los bienes y servicios no fueran distribuidos de acuerdo con la
oferta y la demanda. ;Qué otro sisterna puede Usted imaginar para llevar al cabo
esta tarea?

11. 4Como se imagina Usted que se llevan al cabo las decisiones sobre la
distribucién en China, Rusia o Cuba?

12. iPuede Usted formular ejemplos de bienes para los cuales la demanda es
perfectamente elastica? ;Perfectamente inelastica? jComo se veria en ambos
casos la curva de demanda?

13. Supongamos que el mercado para el maiz no se encuentre en equilibrio.
¢ Quien pierde? ;jquién gana?

14. Suponga que un pais {0 un grupo de paises como la OPEP) controlara una
gran porcion del suministro mundial de petrélec. ,Qué querria saber tal pais o
paises acerca de la elasticidad de la demanda de petrdlec?

15. Si compra en una subasta, se ahorra el porcentaje del intermediario y obtiene
un mejor negocio, Jes cierto eso?

16. El hecho de gue parezca que algunas gentes compran méas de un fipo de
mercancia, tal como abrigos de mink o diamantes, cuando su precio aumenta,
iniega la ley de la demanda?

17. 4 Como puede una creencia en la disponibilidad fulura de la gasolina afectar la
demanda de automdoviles?
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18. Patricio, un estudiante profesional, reprobé principios de economia y decidit
vender flores en la esquina de una calle para que le alcanzara el dinero. Un
segundo vendedor de flores puso un negocio justamente enfrente de Patricio.
Patricio, despreocupado, propuso la siguiente hip&tesis: Cuando la oferta se
incremente, la demanda se incrementard, v por lo tanto, tendré el mismo beneficio
economico que antes de que el otro vendedor llegara. ;Merece Patricio reprobar
economia? ¢Por qué si o por qué no?

18. Un precio de equilibrio de mercado es el precio al cual la cantidad vendida
iguala la cantidad comprada, Es esto correcto?

18, Liste todos los factores que puedan disminuir la demanda o la oferta

20. Liste todos los factores que puedan incrementar la demanda o la oferta

21. ¢ Por qué es importante distinguir los cambios en la oferta de los cambios en la
cantidad ofertada?

VIi. VOCABULARIO

Bienestar econdmico Ley de la demanda
Cantidad demandada Esquema de demanda
Curva de demanda Demanda de mercado
Incrementao en la demanda Disminucion en la demanda
Mercancia regular Mercancia inferior
Complementos Substitutos

Expectativas Costo

Precio Casi-ley de la oferta
Cantidad ofertada Esquema de oferta
Curva de oferta Oferta de mercado
Incremento en la oferta Disminucién en la oferta
Factores de la produccion Tierra

Trabajo Capital
Iniciativalorganizacion Renta

Salarios Intereses

Ganancia Equilibrio de mercado
Precio de equilibrio de mercado Teoria positiva
Competencia perfecta Mercado de productos
Mercado de factores Celeris paribus
Equilibrio Curvas de oferta

Curva de demanda Elasticidad

Variable Dependiente Variable independiente
Elasticidad del Precio de Demanda Perfectamente inelastica
Perfectamente Elastica Elastica unitaria

Ingreso total Precio elastico de la oferta

Coeficiente de la elasticidad del precio de la demanda (Ed)
Coeficiente de la elasticidad del precio de la oferta (Es)
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APENDICE.
UNA EXPLICACION DE LA DEMANDA, LA OFERTA Y LA
ELASTICIDAD CON EL USO DE LAS MATEMATICAS.

Las curvas de oferta y demanda que aparecen en las figuras 3.1, 3.2 y 3.3 pueden
ser explicadas con el uso de lag matematicas.

A un precio de cero, los consumidores demandarian 80 toneladas de maiz,
pero demandaran 10 toneladas menos si el precio se incrementa en mil pasos. Por
lo tanto:

Qd = 80 000 - 1 000 (F)

Los agricultores no produciran nada a un precio de cero y 10 toneladas mas por
cada mil pesos en que el precio se incremente. Por lo tanto:

Qs = 1000 (P)
La solucion de equilibrio del precio y la cantidad se alcanza cuando:

Qd = Qs: 80 000 - 1 000 (P) =1 000 (P)
80 000 = 2 000 (P)
(80 D00/2000) = P
40=Pp
es decir, P = 40 es el precio de equilibrio,

En relacidn con la elasticidad (véase la figura 3.5), se supone que las
curvas de demanda pueden ser elasticas o inelasticas. No obstante, debe decirse
gue la respuesta en la cantidad demandada a cambios en los precios depende del
lugar de la curva en que uno se encuentre.

Esto puede ser ilustrado de manera simple, analizando el ingreso total por
ventas. Tomemos el caso simple de la Figura 3A.1.

En este ejemplo se puede ver que a medida que empieza a bajar el precio,
los ingresos por ventas aumentan con gran rapidez, luego se estabilizan, para
caer finalmente en el dltimo tramo de la curva. Esto se debe a que, en términos de
porcentaje, un pequefio cambio en el precio produce un gran cambio en la
cantidad en la seccidén superior de la curva, pero lo contrario ocurre en la seccion
inferior,

Par ejemplo, en la seccion superior de la curva:
BajaPde9a8=11%,ysube Qde1a2=100%; esdecir, Ed<1

Por otro lado, en la seccion inferior de la curva:
BajaPde2a1=50%,ysube Qde8abd=125%; es decir, Ed = 1
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Como puede verse, cuando Q = 5, y P = 5, cualquier cambio porcentual
pequefio en una de las dos variables (precio o cantidad) ocasiona un cambio
porcentual igual en la otra variable, de manera que Ed = 1.

La funcién de Ingreso Total de la Figura 3A.1 resulta de multiplicar las
diferentes cantidades demandadas por sus respectivos precios (TR = P x Q). Ahi
se puede ver que TR llega a su maximo ($ 25.00) cuando Ed = 1; es decir, cuando
P=5yQ=5.

Por tanto, en el mundo real es importante para un comerciante conocer en
qué punto de la curva se encuentra; es decir, donde se enfrenta una demanda
elastica y donde a una inelastica.

Figura 3A.1 La elasticidad de la demanda y el ingreso total por ventas

la curva de demanda lineal:

Qd=10-P ;6 P=10-Q

Da lugar a una curva cuadratica de ingreso total { TR )
TR=PxQ=10Q-Q*
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Capitulo 4
La Teoria de la Demanda

1. INTRODUCCION -Teoria Clasica de la Utilidad

#|l. LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR Y -El Excedente del Consumidor
LAS NECESIDADES HUMANAS -El Consumidor Racional

«lll. ENFOQUES METODOLOGICOS DEL  -El Andlisis de la Indiferencia
ANALISIS DE LA DEMANDA «|V. DEMANDA DE MERCADO

I. INTRODUCCION

La teoria de la demanda trata de explicar el comportamiento de los consumidores
en el mercado, es decir, el modo en que éstos utilizan sus ingresos limitados en la
compra de diferentes opciones de bienes y servicios. Comprender ese
comportamiento es muy importante para entender como operan las empresas,

En una economia capitalista se supone que los consumidores, por medio de
sus intenciones de gasto (en dinero), indican a los productores los tipos y las
cantidades de bienes y servicios que deben producirse. Del mismo modo, la
demanda directa de los consumidores de bienes ¥ servicios determina el modo en
que han de ser utilizados los recursos productivos de la economia. Quienes
defienden el mecanismo de mercado sostienen que la fuerza mas importante que
anima a la gente a contribuir al proceso productivo es su necesidad de acumular
fondos con los que pueden adquirir los bienes y servicios deseados. Existen ofras
fuerzas, como la valoracion del trabajo, el comparierismo, el servicio piblico o el
deseo de escapar del hogar, que pueden tener cierta importancia como fuente de
motivacion. Sin embargo, es Ia preccupacion por la safisfaccion de las
necesidades personales y el hecho de que los ingresos se obtienen solo por
medio de la contribucion econdmica, lo que impulsa a la gente a trabajar, El
empresario, lo mismo que los trabajadores, desea obtener ingresos (ganancias)
con los cuales satisfacer sus propias necesidades. Por lo tanto, se encuentra
motivado para producir los productos que los consumidores desean ¥ por los
cuales estan dispuestos y desecsos de pagar. Seria poco conveniente para los
productores fabricar un bien que los consumidores consideraran indtil.
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Para producir un articulo para el que existe una demanda, los empresarnos
deben utilizar los diversos recursos productivos de la economia. Es ésta la razdn
por la cual la demanda de los bienes y servicios por parte de los consumidores
determina la utilizacion de los factores productivos en la economia.

Los principales objetivos de este capitulo son:

1. Analizar la relacion entre la demanda y las necesidades humanas, y

2. Presentar dos enfoques distintos en el estudio de la demanda: la teoria
clasica de la utilidad y el analisis de la indiferencia. -

. LA DEMANDA DEL CONSUMIDOR Y LAS NECESIDADES
HUMANAS

Las fuerzas que en la actualidad son consideradas como la fuente de las
necesidades y los deseos de los consumidores adn se encuentran sujetas a
debate. Tradicionalmente, se ha supuesto que las necesidades las determinaba
intuitivamente el individuo. Se concluia que cada humano era soberano de sus
propios derechos, Las necesidades y los deseos eran inherentes a la naturaleza
humana y cada persona poseia un patron exclusivo de preferencia.

Sin embargo, en época reciente los cientificos sociales han puesto en duda
la naturaleza infrinseca de las necesidades humanas. Concluyen que
caracteristicas de casta, clase y relaciones personales ejercen una fuerte
influencia sobre la determinacion de las necesidades y deseos de consumir,
lgualmente concluyen que el individuo refleja al grupo y al subgrupe al gue
pertenece al expresar sus aspiraciones y propositos, es decir, que sus
preferencias por bienes y servicios son determinadas socialmente.

Numerosos autores han indicado que la publicidad desempefia un papel
muy importante en la generacion de las necesidades individuales, especialmente
cuando se trata de las que no son basicas para la vida, tales como las diversiones,
los refrescos, etc. Por ejemplo, a los habitantes de casi todas las naciones se les
recomienda que tomen Pepsi-Cola. Pero resulta interesante saber que esa
recomendacion proviene de lag personas que tienen grandes cantidades de ese
producto, o sea, los fabricantes de Pepsi-Cola, gque son los mismos que, segdn las
teorias se guian por las demandas del consumidor.

Cabe preguntarse si las necesidades y deseos impuestos por la
aculturacion o la propaganda son mas (o menos) nobles que los determinados por
la intuicion personal. Si bien este debate es significativo e interesante dentro de la
problematica general del desarrollo econdmico no debe necesariamente
preccupamos aqui al analizar la tecria de la demanda. Sea cual fuere el problema
del origen de las necesidades y los deseos, su satisfaccion, en su mayor parte,
requiere que el individuo participe del mercado como consumidor. Para hacerlo
debe tener poder de compra; o sea que debe tener dinero. Este punto es crucial,
pues determina la diferencia entre deseo vy demanda. Un deseo es, dicho de un
modo simple, una afirmacion de apetencia o necesidad, sea esta un par de
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zapatos o el suefio de poseer una isla paradisiaca. Por otro lado, la demanda es
un deseo ligado con el poder de compra o la capacidad complementaria de pagar.
Hay millones de personas en las economias de mercado del mundo que necesitan
y desean calzado, ropa, vivienda, educacion, atencién médica y transporte. Sin
embargo, esas necesidades tienen una importancia menor para los resultados de
la economia de mercado, si quienes las tienen carecen de poder adquisitive. El
dinero es necesario si es que el deseo habré de convertirse en demanda.

El origen del poder adquisitive no resulta importante cuando lo que se
analiza es la transformacién de los deseos individuales en demanda. Los fondos
del consumidor en este caso pueden ser salarios o ganancias obtenidas por su
parficipacion en el proceso productivo, o también el resultado de un billete de
loteria premiado. El punto importante aqui es que el dinero es el que permite al
consumidor realizar sus deseos en el mercado.

. ENFOQUES METODOLOGICOS DEL ANALISIS DE LA
DEMANDA

Existen dos metodologias analiticas principales para evaluar el modo en que los
consumidores gastan sus ingresos. El método mas antiguo se conoce como la
teorfa clasica de la utiidad. |In enfoque méas reciente vy todavia el méas popular
entre los economistas es el analisis de la indiferencia. La técnica mas reciente
todavia no popularizada por lo menos en los textos de introduccién a la economia
es la leoria de la preferencia revelada. Esta ltima serd estudiada en el apéndice
de este capitulo.

A pesar de gque existen diferencias importantes entre estos enfoques,
ambos se basan en ciertos supuestos criticos comunes. En primer lugar, los
deseos de un consumidor son ilimitados, infinitos. Sin embargo, el tiempo y los
medios (ingresos) con los que cuenta el consumidor son siempre limitados. Dicho
de una manera simple, se supone que nuestros deseos son siempre mayores que
nuestros ingresos, cualguiera que sea el monto de estos Gltimos.

En segundo lugar, las dos teorias sugieren que es la satisfaccién, no los
bienes y los servicios como tales, lo que constituye el interés primordial para el
consumidor. Es esta satisfaccion la que el consumidor trata de maximizar para
cualquier nivel de ingresos.

En tercer lugar, el consumidor es considerado como un sujeto racional por
la forma en que selecciona los bienes y servicios que le dan satisfaccion. Esto
quiere decir que cuando se enfrenta a una gran variedad de bienes Yy servicios
entre los cuales el consumidor debe hacer una seleccion adecuada, sabe qué
ipos y qué cantidades de éstos lienen probabilidades de darle la maxima
satisfaccion.

En cuarto lugar, el prncipio de la utilidad marginal decreciente es aplicable
a todos los bienes y servicios. Este cuarto punto requiere un examen mas
detallado. Los economistas del siglo XIX llamaban utilidad a la satisfaccién que un
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individuo obtenia del consumo de un articulo. Por lo tanto, cada unidad de cada
producto contribuye a la utilidad total o satisfaccion total del consumidor; sin
embargo, la uliidad marginal o adicional gque el consumidor obtiene del consumo
disminuye con cada unidad consumida. Por ejemplo, el consumo de la sexta
cerveza le da al consumidor menos ulilidad adicional que la segunda. Es
justamente la cuestion de la utilidad la que distingue a los dos enfoques
metodologicos sobre la demanda del consumidor mencionados antes.

TEORIA CLASICA DE LA UTILIDAD

136

La escuela economica clasica trata a la utilidad como un atributo cuantificable. Por
lo tanto, los economistas clasicos demostraban graficamente la relacion que
suponian existia entre el consumo de un articulo y la utilidad que recibia el
consumidor al aumentar su consumo. Aungue las teorias modernas de la utilidad
basadas en el andlisis de la indiferencia ya no requieren que se cuantifique la
utilidad, el método clasico sigue siendo el mas licido de todos, con fines de
exposicion, aun cuando sea obsoleto en cierta medida en sus contenidos.

La unidad de medida de la utilidad para el economista clasico fue el 4t Se
trataba de una unidad fija de medicion de |la satisfaccion, de la misma forma en
que el grado es una unidad fija de medicion de la temperatura. Desgraciadamente,
nadie pudo inventar un "utildmetro" preciso para medir las preferencias subjelivas
de los individuos. Las figuras 4.1 y 4.2 muestran el enfoque clasico de evaluacién
de las relaciones que se supone existen entre los bienes consumidos y la ufilidad.
Las figuras indican los niveles de utilidad total y marginal que un consumidor
hipotético obtiene bebiendo cerveza en una reunidn.

Aun cuando se trate aqui de un ejemplo simple, no es dificil ver que el
consumo de una cerveza le da a este consumidor 10 unidades "(tiles" de
satisfaccion y que la segunda. cerveza le proporciona mas satisfaccion que la
primera, digamos 15 "(tiles". Observese nuevamente la figura 4.1. La utilidad total
obtenida por el consumo de dos cervezas es de 25 "dliles". En la figura 4.2 se
puede ver por otro lado que la utiidad marginal (o la utilidad adicional obtenida al
consumir una unidad extra) de la sequnda cerveza es de 15 unidades “(tiles".”

A medida que se aumenta el consumo de cerveza resulta dificil no imaginar
que la utilidad de cada cerveza adicional comience a disminuir, como lo ilustra de
modo tan claro la curva. Después de la quinta cerveza, la utilidad o satisfaccion
obtenida tendera a ser negativa. Al llegar a este punto, el consumidor racional va a
dejar, seguramente, de beber cerveza y se dedicara a otra actividad que le ofrezca
mas satisfaccion, como por ejemplo, dormir,

£Que nos dice esto acerca del comportamiento del consumidor? Quizas no

' Este concepto de total versus marginal merece un analisis cuidadoso puesto que es fundameantal
en [a teorla econdmica. De hecho constituye la base de las teorfas de la demanda v de la oferta.
Un comentario amplio sobre el concepto de lo ‘'marginal” se incluye en el Recuadro 1 de este
capliiulo.
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mucho, salvo que un deseo no tome mucho tiempo en saturarse a través del
consumo de cualquier producto en particular, si se dispone de una cantidad
suficientemente grande de él. Sin embargo, si a este modelo simple se e agrega
una variable adicional, se logrard demostrar, en esencia, la teoria basica que
respalda la curva de demanda. Esta variable adicional es el precio.

Lhrtotad Toral| Utilicded Marginal)

Unidades ur umM
1 10 10
2 25 15
3 37 12
4 45 8
5 50 5
6 47 =3
7 42 | 5

Figura 4.1 Uillidad Total | Figura 4.2 Urilidad Marginal

Titikidad

mano |

| | '[s
1 ¥ 3 4 5 i T L0l ! | AR | .
Batellag de cervers Botellns de cerveen

Supbngase que el precio de la cerveza es de 10 pesos por botella y que la
utilidad del dinero para usted sea de un "0til" por peso. ;Cuanta cerveza comprara
para consumir?

Puesto que la primera cerveza le da diez "(tiles" de satisfaccidn y tiene que
gastar para adquirirla diez "Gtiles" (diez pesos, a un 'ulil' por cada peso) mostrard
mas bien indiferencia frente a la alternativa de comprar o no.? Sin embargo, sabe

® Sin duda se trata aqul de un supuesto simplificado puasto que el dinero posae un valor de utiidad
distints para los diferentes individuos, el que depende de su ingrese o riqueza,
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gue la segunda cerveza le dara quince unidades de satisfaccion y que sdlo le
costara diez unidades (pesos), sin duda comprara la primera botella y seguira
comprando hasta el punto en que la utilidad de la dlftima compra sea igual a la
utilidad del dinero que deba gastar. En este ejemplo (véase la figura 4.3) su
compra de cerveza se detendra al llegar a la tercera botella puesto que la cuarta le
dara sélo 8 unidades de satisfaccion, comparada con los 10 "Gtiles” que tendra
que gastar para obtenerla.

Este simple caso ejemplifica un punto importante: aungue la utilidad total y
la marginal demuestran que se dejara de consumir en el momento en que la
utilidad se haga negativa, se puede ver que desde el momento que todos los
bienes tienen un precio, la comparacion adecuada esta entre el precio y la ufilidad
marginal y no solo con la utilidad en general.

Este principio ofrece, ademds, una explicacion logica para fundamentar un
supuesto establecido en el capitulo anterior, o sea, que la curva de demanda, casi
siempre, fiene wuna inclinacion descendenle de izquierda a derecha. Vea
nuevamente la figura 4.3. ;Que hara un consumidor racional (con esta pauta de
utilidad o preferencia) si el precio de la cerveza bajara, digamos, a 7 pesos por
botella? Sin duda comprara mas cervezas. Por lo tanto, se puede afirmar con
mayor cerleza que se podra vender mds a un precio méas bajo, que es lo que toda
curva de demanda ilustra.

Asi quedara claro algo sobre lo que se ha venido insistiendo: que la teoria
de la demanda depende de la teoria de la utilidad marginal decreciente.

Figura 4.3 Utilidad marginal comparada con el precio
(suponiendo que 1 peso proporcione 1 Gtil de
satisfaccion)

Utilidad marginal y precla |

@ (Cantidad)
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EL EXCEDENTE DEL CONSUMIDOR

Una vez pertrechados con este conocimiento basico de la teoria clasica de la
utilidad se podra entender mas facilmente por qué la mayoria de los economistas
sostienen que el sistema de mercado funciona de modo tal que todos los que
participan an &l resultan beneficiados.

Véase de nuevo la figura 4.3, Como consumidor racional jcuanto habria
pagado usted por la segunda botella de cerveza? Con seguridad mas de los 10
pesos que cuesta. Usted habria pagado 15 pesos debido que ése es el valor de la
utiidad que esperaba obtener del consumo de esa unidad. Sin embargo, pagd
sdlo el precio de mercado; es decir, el precio establecido en el mercado por la ley
de la oferta y la demanda, y por lo tanto recibid una bonificacién implicita de §
"Utiles". (4 Qué bonificacion recibib al adquirir la tercera botella?)

De esta manera, debido a los mecanismos imperantes en el sistema de
mercado y dado que éste establece un precio general para todos, usted gana un
excedente del consumidor en la mayoria de sus compras por el hecho de vivir en
una economia de este tipo. Esto se muestra en la figura 4.4,

Figura 4.4, El excedente del consumidor

n Carticlad

Ustad habria pagado cualquier precio por encima de OA por su pimera compra. Sin embargo, el
mercado sa |a ofrece por OA. Su bonificacion se halla en el tiangulo ABC.

EL CONSUMIDOR RACIONAL
Resultara sin duda evidente para el lector que el ejemplo que se ha venido

138



Manaal de Introduccion & la Microaconamia

140

utilizando hasta ahora constituye una version muy simplificada del mundo real.
Incluso un consumidor con ingresos muy bajos enfrenta opciones de eleccion
entre un gran numerc de productos distintos, todos los cuales tienen alguna
utilidad.

Estudie la figura 4.5. En este caso el consumidor enfrenta la eleccidn de
tres productos: x, y, ¥ z. Posee ademas un ingreso (presupuesto) limitado para
gastar en alguna combinaciéon de estos tres productos. ;Qué cantidad de cada
uno comprara?

En primer lugar se tiene que suponer que el consumidor tiene un
presupuesto fijo de, digamos, 10 pesos. ;Cual de los tres productos comprard
primero? Primero se debe dividir la utilidad de cada bien entre su precio con el fin
de evaluar cada uno (x, y, Z) en términos iguales; es decir, por peso gastado en
cada uno de ellos. Asi podra verse claramente que el bien x va a ser comprado
primero, pues da 48 dtiles por unidad de precio mas que cualquier otra opcion, El
siguiente gasto de 2 pesos estara destinado a una unidad de y, que proporciona
45 unidades de utilidad (por unidad de precio) tiene una utilidad mas alta que
cualquier otra combinacion. Este proceso continuara hasta que el presupuesto de
10.00 pesos se haya gastado por completo. En ese momento el consumidor estara
tratando de igualar la utilidad de sus gastos en cada bien hasta donde le sea
posible. Como muestra la grafica de la figura 4.5, la utilidad marginal se encuentra
igualada en 40 "Gtiles"; es decir, donde la utilidad marginal (UM) dividida entre el
precio resulta igual para todos los bienes.
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A este principio se le conoce en general como ley de la equiutilidad

marginal que afirma que:
Los consumidores tradicionales tratardn de realizar sus compras de modo
tal que la utilidad marginal obtenida de la Gltima unidad monetaria gastada serd

igual a la que corresponda a cualquier otra compra.
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Matematicamente se expresa generalmente asi:
UMx/Px = UMy/Py = UMz/Pz =.....UMn/Pn

Esto significa que la utilidad marginal por peso gastado es igual para todos
los bienes comprados.

Antes de abandonar la teoria clasica de la ulilidad es necesario considerar
una cuestion adicional. Se ha supuesto hasta ahora en este capitulo que la
demanda del consumidor es una mera funcion del precio; es decir, que

Qd = f (P) celeris parbus

Sin embargo, como siempre, el mundo real es mas complejo. La demanda
puede ser afectada por una gran cantidad de factores, ademas de los cambios en
el precio. Por ejemplo, squé ocumird si cambian los precios de los bienes
suslitulos?

Una baja en el precio del vino va a afectar en definitiva la demanda de la
cerveza. O jqué pasaria si se produjera un cambio en los precios de los bienes
complementarios? Una baja en el precio de la cerveza puede producir igualmente
un aumento en la demanda de cacahuate. O ;si ocurriera un cambio en los
gustos? ;Como afectaria un cambio en los habitos de los fumadores la demanda
de tabaco? Finalmente se podrian agregar los ingresos. Con seguridad un
aumento en los ingresos afectaria la demanda de todos los bienes de consumo,
especialmente la de los bienes de lujo que presentan una demanda elastica,
Como se vio en el capitulo anterior, los cambios en estas variables producen
cambios en la demanda (no cambios en la cantidad demandada).

Asi, para resumir, los economistas consideran a la demanda del
consumidor una funcién del precio, de los ingresos, de los gustos, del precio de los
bienes sustitutos, y del precio de los bienes complementarios; es decir,

Qd=f(P,Y. T, Ps, Pc)

Sin embargo, por razones de simplificacion y de conveniencia, la mayor
parte del anélisis de la teoria de la demanda supone que el precio es la variable
primaria y que las otras variables son constantes a corto plazo, por lo que:

Qd =f (P), ceters paribus

Como se vio antes, la teoria clasica de la utilidad ofrece una explicacion
adecuada y razonable del comportamiento del consumidor en un supuesto
universo de racionalidad. Sin embargo, como también se vio antes, esta teoria
tiene una limitacion importante. Nadie hasta ahora ha creado un medio para medir
la utilidad y, lo que es quizas mas importante, no existe modo de comparar las
preferencias en términos de utilidad entre dos individuos, cada uno de los cuales
tiene sus preferencias subjetivas de utilidad. El analisis de la indiferencia ofrece
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una férmula para superar esta dificultad.

~ Precio de X = §1 Precio de Y = 52 Precio de Z = $3
Cant. UMx/Px Cant. UMy/Py Cant, UMz/Pz
1 a81=_ | 48 1 oo/z= | 45 1 12003= | 40
2 44/1= ad 2 Bov2= 40 2 90/3= 30
| 3 40/1= 40 3 70/2= 35 3 60/3= 20 |
4 6= | 36 4 6o/2= | 30 4 303=_ | 10
5 = | 3 || 5 50/2= | 25 5 | 2m= | @
MUx 12
MiLby
% Bl - —_— B = 2L B
50

Figura 4.5.a. Utilidad Figura 4.5.b,Utilidad Figura 4.5.¢. Utikdad
Marginal de X Marginal de ¥ Marginal de Z

EL ANALISIS DE LA INDIFERENCIA

Describir el comportamiento del consumidor en los términos del andlisis de la
indiferencia permite ignorar las dificultades inherentes a la medicidn de la utilidad,
El analisis de la curva de indiferencia supone simplemente que dentro de cierto
margen cualquier individuo deseard méds de la mayor parte de los bienes de
consumo que menos. Asi mismo supone que existen combinaciones posibles
distintas de muchos bienes frente a los cuales el consumidor se muestra
indiferente.

Estudie con cuidado la figura 4.6. La curva de indiferencia incorpora el
elemento altura (o altitud) en la grafica; es decir, que ahora se esta tratando con
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graficas tridimensionales y no con las bidimensionales mas comunes.*

Aun cuando esto parezca complicado al principio, no lo es si se retiene la
nocidén de que un consumidor se siente mejor en una curva de indiferencia alta
que en una baja; es decir, con mayor cantidad de bienes.

Igual que en el analisis clasico de la utilidad, se supone que todos los
consumidores disponen de un presupuesto limitado. Esto se encuentra
representado en la grafica por una linea de compromiso que muestra las
combinaciones posibles de dos bienes que se podrian comprar con un
presupuesto limitado, dados los precios fijos de los productos y que se llama linea
de presupuesto.

La combinacion de estos dos conceptos sobre la misma grafica permite
demostrar la manera en que un consumidor racional va a distribuir su ingreso con
el fin de maximizar su utilidad total.

En este ejemplo simple (véase la Figura 4.6, panel ¢) el consumidor se
sentira mejor al comprar 2.5 unidades de ropa y 2.5 unidades de alimentos. De
hecho, con esta combinacidn se maximiza la utiidad total porque la utilidad
marginal por peso gastado es igual para todos los bienes comprados. Cualquier
otra combinacion (para un presupuesto dado de 5.00 pesos) lo ubicara en una
curva de indiferencia mas baja.

Con esta comprensidn basica de las herramientas, se puede completar el
estudio del comportamiento del consumidor en la demanda, que a pesar de dar los
mismos resultados que en la teoria clasica de la utilidad, no se limita por
supuestos irreales,

La figura 4.7 muestra un ejemple de consumidor algo mas realista. Esie
consumidor tiene un presupuesto de 40.00 pesos, que puede ser gastado en ropa
o en comida, o en alguna combinacion de ambas. Si el precio de la ropa es de
1.00 peso por unidad, el consumidor podria comprar 40 unidades, tal como puede
verse en la linea de presupuesto. Si se mantiene el precio de la ropa constante y
varia el precio de la comida, se puede predecir con exactitud cémo se comportara
este consumidor. A un precio de 10.00 pesos por unidad de alimento &l podria
comprar 4 unidades, pero con el fin de maximizar su utilidad; es decir, para
alcanzar la curva de indiferencia mas alta posible, de hecho divide sus compras de
la siguiente manera: 3 unidades de comidas y 10 prendas de vestir; a un precio de
4,00 pesos comprara 6 unidades de comida y 16 prendas de vestir, elc.

Extrapolando estos datos en la grafica a la derecha de la figura 4.7, se
obtiene una curva de demanda para comida que muesira que de un modo logico
este consumidor racional comprara mas cantidades de un producto a precios mas
bajos.

* Imagine que usted ha parfido media naranja en rebanadas de un centimetro; obsérvela ahora
desde arriba. Las lineas del corte que usted ve, cada una mas alta que las ofras, son similares a
las curvas de indiferencia. Si estd usted familarizado con la lectura de las lineas de contomo en
cartagrafia que muesiran allitudes, sa encontrara con un concapto semejante
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Figura 4.6 La maximizacién de la utilidad por el consumidor, a partir de las
curvas de indiferencia y Ia linea de presupuesto
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La curva de indiferencia muestra simplemente La linea de presupuesto muestra bos imites
que mas es mejor que menos. El punto C dentro de los cuales se puede comprar sila
(4 Vestidos + 2 Comidas) es superior a puntos totalidad del presupuesto se gastara en uno
AocB de los bienes o en una combinacién de los

dos

fed
Fetidos

¥

Cavipnida

Combinando las dos, se muestra & modo en el que el consumidor distribuira su ingreso para
maximizar su ulitidad,
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Figura 4.7 Derivacion de la demanda del consumidor a partir del
analisis de la indiferencia
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Con el precio dal vestido mantenido constante (C$1) La canbidad resultante demandada de
bajando el precio de los alimentos se muestra queel  comida aumenta a medida gue los
consumidor se desplaza a una curva de indiferencia  precias bajan.

mas alevada.

IV. DEMANDA DEL MERCADO

Toda la discusion anterior tratd de la demanda de un bien o servicio desde la
perspectiva de un individuo ¢ una familia. Cuando se considera al mercado, se
debe considerar a un gran ndmero de individuos. Por ejemplo, la demanda de trigo
puede ser considerada tanto desde el punto de vista de una unidad domestica
como desde el punto de vista de una comunidad local.

Se dijo antes que los economistas consideran en general la demanda del
consumidor como una funcion del precio del bien, del ingreso, de los gustos, del
precio de los bienes sustitutos y del precio de los bignes complementarios. Sin
embargo, diferentes individuos podran tener gustos distintos e ingresos distintos, v
podran tener asl diferentes demandas. De este modo, para obtener la demanda de
mercado (o comunidad) de un producto, se tienen que sumar las demandas de
todos los miembros de la comunidad. Esta suma se muestra graficamente en la
figura 4.8,



La Teoria de la Demanda

Figura 4.8, Derivacion de la demanda de mercado cuando el mercado esta
compuesto por dos individuos
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La demanda al nivel del Mercado es la suma horizontal de las demandas individuales. Al precio P3
la cantidad demandada en el mercado es Q3 =qf + q2

V. RESUMEN

A través de los afos los economistas han desamollado modelos complejos para
predecir el comportamiento del consumidor.

El andlisis de la utilidad, basado en la ley de la utilidad marginal decreciente
supone que los consumidores lievan al cabo elecciones racionales entre bienes de
consumo, basadas en la utilidad o satisfaccion derivada de su uso o posesion,
Cuando la utilidad de un bien de consumo es comparada con la utilidad sacrificada
por gastar el dinero en su obtencion, se comprueba que si los consumidores son
economizadores racionales, compraran mas a precios mas bajos. Esto constituye
el supuesto basico de la teoria de la demanda.

El analisis de las curvas de indiferencia permite arribar a la misma
conclusion de una manera mas compleja y con mayor rigor légico, sin el supuesto
tan poco realista de que la utiidad puede ser medida cardinalmente. Ambos
métodos de analisis indican simplemente las mismas cosas: que las curvas de
demanda casi siempre tienen pendiente negativa, y que son herramientas Gtiles
para entender el comportamiento del consumidor en el gasto racional de su
ingreso monetario.
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VI. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. En una economia capitalista se supone que la demanda del consumidor
determina lo que habra de producirse.

2. Los deseos del consumidor se consideran ilimitados; los presupuestos, sin
ambargo, siempre tienen limites.

3. La ley de la utilidad marginal decreciente es bésica para todas las teorias de la
demanda.

4, El andlisis clasico de la utilidad, que supone que la utilidad puede ser medida
cardinalmente, da cuenta del modo en que el consumidor racional comprara
siempre mas a precios mas bajos.

5. El analisis de la indiferencia, que supone solo que mas es mejor que menos,
llega a los mismos resultados cuando se trata de analizar el comportamiento del
consumidaor.

6. Suponga que la demanda del consumidor no determina lo que ha de producirse.
LQué mecanismos distintos podran ponerse en juego para llevar al cabo las
decisiones?

7. ¢Por qué es la distincion entre deseos y demanda tan importante para la teoria
de la demanda?

8. ;Puede pensar usted en algin ejemplo donde la curva de demanda no presente
una inclinacién descendente de izquierda a derecha?

9. Suponga que la demanda de un bien particular no estuviera sujeta a la utilidad
marginal decreciente. ;Cual seria la pendiente de la curva de demanda?

10. 4Puede pensar usted en un ejemplo cualquiera de bienes que no se hallasen
sujetos a la utilidad marginal decreciente?

Vil. VOCABULARIO

Utilidad

Utilidad marginal decreciente
Soberania del consumidor
Excedente del consumidor
Curvas de indiferencia

Linea de presupuesto
Equiutilidad marginal

Utilidad marginal
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VERSUS LOS COSTOS EN -Costo Marginal e Ingreso Marginal

CONTABILIDAD - Un Panorama Compuesto

= lll. EL PROCESO DE PRODUCCION - Costo Marginal y Curva de Oferta
-El Lado de los Insumos - Corto Plazo versus Large Plazo: la
- Monetizacion de las Curvas de Cuestion de la Escala

Produccion - El Enfoque de los Isocostos v las
* IV. EL ENFOQUE DE LOS COSTOS Y lsocuantas
LOS INGRESOS POR VENTAS - Un Enfoque Practico

-Los Costos desde la Perspectiva de |a

l. INTRODUCCION

En el capitulo anterior se presenté la teoria que explica el comportamiento de los
consumidores en el mercado, y cuya toma de decisiones en cuanto a la forma en
que racionalmente gastan su ingreso (fijo) dados los precios de los productos,
ocasiona una relacion inversa entre el precio y la cantidad demandada de cada
uno de los productos. En este, se analizara el comportamiento de los vendedores
de algan producto en particular, que se enfrentan a dos problemas que requieren
de toma de decisiones: En primer lugar, deben de decidir la forma en que deben
producir el producto a vender; es decir, el proceso productivo que habran de
seguir para combinar los insumos de la produccién de manera adecuada. En
segundo lugar, deben decidir la cantidad exacta que habran de producir y vender
en el mercado, de manera que alcancen sus objetivos, que en el analisis
ECONOMICO e supone que es la maximizacion de las ganancias.

Para la primera decisién, que es una decisién técnica, los productores
toman en cuenta el estado de la tecnologia existente, que les permitird combinar
fisicamente los insumos para obtener el producto. Para la segunda, deberan
tomar en cuenta la forma en que funciona el mercado del producto gque quieren
vender. Sin embargo, en ambos casos, las decisiones habran de tomarse
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tomando en cuenta dos indicadores esenciales: los precios de los insumos
requeridos, de manera que se puedan calcular los costos de produccion, y el
precio al que se puede vender el producto, de manera que se puedan calcular los
ingresos por ventas. Esto es asl porque el objetive de maximizar las ganancias
depende precisamente del valor de las ventas y el monto de los costos.

Por todo lo anterior, el propasito fundamental de este capitulo es:

analizar el proceso a lravés del cual los productores toman decisiones acerca de
la manera de combinar recursos escasos con el fin de producir productos dtiles (y
algunos no tan ttiles) maximizando al mismo tiempo las ganancias.

Este proceso, llamado a veces la teoria de la empresa, serd explicado
detalladamente debido a la enorme importancia que representa para cualquier
organizacion productora.

Resulta importante tener presente que se supondra a lo largo del analisis,
que la economia opera bajo condiciones de competencia perfecta, lal como se
hizo en el capitulo anterior. En el mundo actual esto suena poco realista, pero
representa sin embargo un supuesto Ut del cual partir con el proposito de
ahondar en el andlisis del monopolio v del oligopolio dentro de la realidad concre-
ta. Esto tltimo constituira el tema de los préximos dos capitulos.

I.LLOS COSTOS EN ECONOMIA VERSUS LOS COSTOS EN
CONTABILIDAD

Las decisiones en el proceso de produccion dependen en buena medida de un
analisis cuidadoso de los costos, concepto que sin duda resulta familiar a todos.
Sin embargo, cuando los economistas hablan del costo aluden a algo muy
especifico y distinto de lo que entienden los contadores cuando utilizan el mismo
concepto.

Esto es mas facil de entender si se analiza un caso simple. Suponga que usted
es el propietario de un pequefio negocio de abarrotes que totaliza an ualmente 100
000 unidades monetarias (pesos, dolares, rublos o yens) en ventas, que es pro-
pietario del edificio, este Gltimo valuado en 50 000 y que trabaja exclusivamente
en la direccitn de su negocio. Al finalizar el afio su contador le informa que los
costos de su negocio sumaran 80 000 y que por lo tanto sus ganancias ascienden
a 20 000. Desde el punto de vista del contador esto es correcto; sin embargo,
desde la perspectiva del economista existen otros factores que deben tomarse en
cuenta antes de decidir si ha tenido éxito © no en su negocio. Estos factores son
los costos de oportunidad.

Cuando eligid ser propietario y dirigir su negocio resultd evidente que usted
perdié la oportunidad de trabajar en ofro lado cobrando un salario. Este ingreso en
terminos de mejor opeidn debe ser imputado como un costo. Asi, si usted pudiera
ganar $ 25 000 en otro lugar, al dirigir su negocio estaria perdiendo desde el
punto de vista del economista un total de 3 5 000.
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Recuadro 1
de la competencia ecta
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Ademas de su trabajo existen costos de oportunidad relacionados con el
capital invertido en el edificio, que en el ejemplo son $ 50 000. En el caso de que
usted hublera decidido invertir ese dinero en otro lugar, podria haber obtenido a
un interés del 10%, un ingreso de $ 5 000. Este costo de oportunidad debe ser
incluido también en sus costos. Una vez incorporados todos estos costos se ha-
brd comprobado que mientras el contador le aseguraba haber obtenido una
ganancia de $ 20 000, un economista habria asegurado que su negocio opera con
una pérdida anual de $ 10 000. Esto se muestra a continuacion:

Anélisis del contador Andalisis del economista;
Ventas: $100 000 Ventas: $100 000
(-) Costos directos: - 850 000 (-) Costos directos: -80 000
{-) Costos de oportunidad:
= Ganancias: $ 20000 Trabajo: -25 000
Capital: -5 000

=Pérdida: - 310 000
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Los nda

Es posible que este concepto se le haga mas claro como estudiante si
calcula los costos que demandan su asistencia a la universidad como estudiante
de tiempo completo. Al principio podré pensar que sus costos son la suma de los
derechos por matricula, libros y gastos de manutencion, pero de hecho se debe
incluir en sus costos el salario que podria estar ganando si no estuviera asistiendo
a los cursos. Este constituye en su caso el costo de oportunidad de su educacion.

De este modo, cuando se afirma que una empresa no obtiene ganancias, lo
que se quiere decir es que apenas cubren sus costos, al incluir los costos de
oportunidad de su tierra, de su trabajo y de su capital. Las ganancias para los
economistas significan un exceso de ingresos en relacién con los costos
Econdmicos.

Recuadro 2
la irrelevancia de los

ortu nidad costos irrm: perables”
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ll. EL PROCESO DE PRODUCCION

El proceso de produccion, o sea el proceso a través del cual se combina la tierra,
el trabajo, el capital y el conocimiento tecnolégico para producir un producto
determinado, tiene ciertas caracteristicas comunes en todas las economias, sea
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ésta socialista o capitalista. El andlisis de la funcion de produccidn (que es el
catdlogo de las diferentes formas o procesos mediante los cuales se puede
obtener un producto determinado) constituye un problema tanto de ingenieria
como de economia. Sin embargo, la eleccion de combinaciones de insumos entre
distintas opciones es un problema que se enmarca estrictamente dentro del
campo del economista.

El procesc de produccidon puede ser considerado a partir de dos
perspectivas distintas. En primer lugar, desde la perspecliva de los insumos, lo
que permite analizar el comportamiento de la produccion a medida que un insumo
aumenta, y en segundo lugar, desde la perspectiva de la produccion, que permite
estudiar el comportamiento de los costos a medida que se incrementa la
produccion. El objeto de ambas perspectivas es informar a los empresarios
acerca del modo de combinar insumos de la manera mas eficiente y de fijar la
produccion en el nivel donde se maximice la ganancia.

EL LADO DE LOS INSUMOS

154

Aun cuando sea menos comin y tenga una utilidad practica menor que el analisis
de la produccién, el analisis de la empresa desde la perspectiva de los insumos
ayuda a entender algunas de las leyes basicas de la economia que tienen una
amplia aplicabilidad.

Comencemos con el ejemplo mas simple posible. Suponga, tal como
aparece ilustrado en la Figura 5.1 que usted cultiva una huera pequefa.
Trabajando personalmente podria producir un hectdlitro (80 litros) de vegetales
(aparte de la cantidad que utilizaria para su consumo personal), por lo tanto, su
producto total obtenido con una unidad de insumo (trabajo) es una unidad, y su
producto marginal (el producto extra que resulta de la adicion de una unidad de
insumo) es iguaimente una unidad (hectdlitro). (Vease la Figura 5. 1).2

Ahora bien, como hombre de negocios racional, usted imagina que puede
incrementar la produccién y quizés su ganancia contratando ayuda adicional. Con
un trabajador adicional (una unidad del insumo trabajo) se incrementa su pro-
duccidn en 1.5 hectdlitros puesto gue dos trabajadores cooperando son mas
eficientes que un operario trabajando solo. Por lo tanto, el producto manginal del
segundo trabajador es mayor que el del primero. Adicionando un tercer trabajador
se eleva la produccion a tres hectdlitros méas, habiéndose alcanzado aqui el nivel
de eficlencia méximo. Sin embargo, el cuarto trabajador da sdlo 2.5 unidades adi-
cionales en la medida en que el trabajador adicional interfiere con cada uno de los
ofros, haciendo que el producto marginal disminuya. Nos enfrentamos ahora a un
dilema: ;Cuantos obreros adicionales tendra que emplear? Por supuesto que no

' Debe recordarse que la economia &s la ciencia que estudia la asignacion de recurscs &scascs
antra usos alternos.

* Note la semejanza de las curvas de la Figura 5.1, con las curvas de utiidad total y marginal del
capitulo anterior.
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mds de cinco (su punto de maxima produccion) debido a que el sexto trabajador
produce una declinacion de la produccion total, lo que significa que su producto
marginal es negativo.

& Qué significa esto? En términos de negocios, realmente no se puede decir
nada hasta que se tengan mas datos. En términos de ingenieria se ha
desarrollado una funcidn de produccion; es decir, se ha determinado una relacion
funcional fisica entre los insumos y la produccion que resulta cuando se
incrementa un insumo (trabajo) y se mantienen constantes los otros (tierra,
capital). Sin embargo, esta informacién no ayuda a tomar decisiones comerciales;
es decir, no dice como maximizar los ingresos por ventas a menos que se tengan
datos acerca de dos elementos adicionales de suma importancia: 1) el precio de/
insumo (en este caso el salario), y 2) el precio de venia del producto?

MONETIZACION DE LAS CURVAS DE PRODUCCION

Supdngase, tal como aparece en la figura 5.2, que el precio de mercado de los
vegetales cultivados es de § 10.00 por hectdlitro y que el salario en el mercado
laboral es de $ 20.00 por dia.* Esto dice que usted debe determinar si el valor del
producto marginal {adicional) que cada trabajador extra agrega a la produccion
lotal excede o no lo que &l mismo cuesta,

En el ejemplo, los salarios son § 20.00 diarios. Esto significa que el primero
y el segundo trabajador no pagan su propic salario; sin embargo, al agregar un
tercer trabajador, éste produce "una ganancia® de $10.00 (30.00 - 20.00) y el
cuarto, $5.00. Se ve claramente que no tiene sentido contratar al quinto trabajador
que agrega solo $10.00 a las ventas totales, pero que cuesta $20.00,

IV. EL ENFOQUE DE LOS COSTOS Y LOS INGRESOS POR
VENTAS

En la practica, las ganancias (o las pérdidas) se calculan en general comparando
el ingreso total por ventas con el costo total, cuya diferencia por supuesto es la
ganancia total. Utilizando el mismo ejemplo, lo que se ha dicho se encuentra
ilustrado en la figura 5.3. Desde la perspectiva del insumo, los costos totales
determinan una recta debido a que el precio del insumo es constante a través de
todo el proceso de produccidn. El ingreso total adopta, sin embargo, una forma

* Entre ofras cosas, las funciones de produccian informan acerca ded punte de eficiencia maxima;
&5 decwr, el punto donde el promedio (el producto total entre el niémers de unidades de insumo) es
mas afto. En este caso sa obtiene con cuatro unidades de insumo donde PMe es 2 hactdlitros. La
eficiencia no tiene mucho que ver con la maximizacion de la ganancia porgue no tiene nada que
ver con los ingrasos.

* Recuérdese que el precio de los factores como el trabajo, en este caso se determina en el
mercado laboral por la oferta y la demanda, lo mismo que el precio de cualquier otro producto.
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semejante a la funcién de praduccion.

Notese que las ganancias se pueden representar en la misma gréafica, y
que en este caso, la empresa del ejemplo no obtiene nunca ganancias
extraordinarias o en exceso; simplemente minimiza sus pérdidas a un nivel de
empleo del insumo equivalente a cuatro unidades de lrahair:a.” Sin embargo, a ese
nivel, el trabajador-propietario cubre sus costos de oportunidad (de $20.00), cosa
que no podria hacer a ningdn otro nivel de produccion.®

Figura 5.1. Curvas de producto total y marginal

(a})

Prod. Total

Producto Marginal

Trabajo J

® “Ganancias extraordinarias” se definen como las utilidades amiba de un nivel “narmal”, mismo que
se Incluye en los costos. Acuérdese que el conceplo de costo de oportunidad comprende un fruto
para el esfuerzo del empresario, o sea sus ulilidades "normales”.

Esta no es una construccidn comin dado que los costos se analizan de un modo mas
convenlente desde la perspectiva de la produccitn. Sin embargo, resulta Otil entender el

comportamiento de las curvas de costo desde las dos perspectivas, lanto dal insumo como da la
produccidn,
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opuestas a las curvas de insumo.

Lo anterior se puede ver en la figura 5.4, que merece un estudio cuidadoso.
Cuando la produccion fisica por unidad de insumo crece, el costo por unidad de
produccidn disminuye y por supuesto viceversa. Si la produccion decrece a
medida que se agregan unidades de insumo, los costos crecen en consecuencia.
Por lo tanto, la curva del costo total (en términos de produccion) toma la forma
opuesta, lo mismo que la curva del producto total (en términos de insumo). Lo

mismo ocurre con la curva del promedio y con la curva marginal que se derivan de
la curva total.

Figura 5.3. Costo total e ingreso total en términos de un insumo variable

Pesos
140 -

120 +
104} 4

e
40 4
20

20

V. LAS CURVAS DE COSTOS

Todas las empresas tienen dos lipos de costos que deben tomar en
consideracién: los costos fijos y los costos variables. Ambos tienen caracteristicas
muy distintas.

Los costos fijos, tal como se ve en la figura 5.5, son constantes a lo largo de
la tasa relevante de produccién; es decir, a lo largo de un rango o tamafio de la
planta que no puede modificarse en el corto plazo. Estos costos incluyen costos
tales como los de contratacion de seguros, el impuesto predial, y a menudo los
salarios de los altos ejecutivos, los que se considera que se mantienen estables a
lo largo de todos los niveles de la produccion. El costo varable incluye las
compras de materias primas y €l pago de los salarios a los obreros, lo mismo que
el pago a otros factores cuyo monto crece a medida que el nivel de produccion
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Figura 5.2. Valor del producto marginal comparado con los costos (salario)
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a Cero, pareceria ser un caso poco comuin; sin embargo, se debe recordar que en

encuentran en equilibrio: sclo se pueden cubrir sus costos de oportunidad.

Si usted entiende esto, entiende una de las leyes basicas de la economia:
Las empresas emplean insumos adicionales en la medida en que el valor de su
producto marginal excede su costo. En e punio donde estos dos son iguales para
lodos los factores, el beneficio es maximo.

LOS COSTOS DESDE LA PERSPECTIVA DE LA PRODUCCION

Ahora que se entienden los aspectos fisicos del proceso de produccion; es decir,
la funcién de produccién, resultard mas facil captar la teoria que respalda las
curvas de costo mas utilizadas, calculadas g partir de la perspectiva de las
unidades de produceién. E primer punto que se debe dejar bien claro, y quizas el
mas importante de todos, es que las curvas de produccion son exactamente
" A través del cdleulo, esto se expresa asi. Cuando VPM, = el precio del trabajo (W), VPM; = gl
precio del suelo; VPM, = el precio dal capital (K}, y VPMy = el precio de lodos los ofros factores
(N), entonces la ganancia se encuentra maximizada, Dividanse todas las unidades por el precio
para igualarias;

VPM/P, = VPMP; = WMH-"PH - "I"PMM"F'H
Esto tiene implicaciones para [a tecria de la distribucion, pues sl ung de los factores resultara mas
productivo que los ofros, sa infiers gue 5e le debiera pagar mas.
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opuestas a las curvas de insumo,

Lo anterior se puede ver en la figura 5.4, que merece un estudio cuidadoso.
Cuando la produccion fisica por unidad de insumo crece, el costo por unidad de
produccidn disminuye y por supuesto viceversa. Si la produccion decrece a
medida que se agregan unidades de insumo, los costos crecen en consecuencia,
Por lo tanto, la curva del costo total (en términos de produccion) toma la forma
opuesta, lo mismo que la curva del producto total (en terminos de insumo). Lo

mismo ocurre con la curva del promedio y con la curva marginal que se derivan de
la curva total.

Figura 5.3. Costo total e ingreso total en términos de un insumo variable
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V. LAS CURVAS DE COSTOS

Todas las empresas tienen dos lipos de costos que deben tomar en
consideracién: los costos fijos y los costos variables. Ambos tienen caracteristicas
muy distintas.

Los costos fijos, tal como se ve en la figura 5.5, son constantes a lo largo de
la tasa relevante de produccién; es decir, a lo largo de un rango o tamafio de la
planta que no puede modificarse en el corto plazo. Estos costos incluyen costos
tales como los de contratacién de seguros, el impuesto predial, y a menudo los
salarios de los altos ejecutivos, los que se considera que se mantienen estables a
lo largo de todos los niveles de la produccion. El costo variable incluye las
compras de materias primas y €l pago de los salarios a los obreros, lo mismo gue
el pago a otros factores cuyo monto crece a medida que el nivel de produccion
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aumenta, Dicho con otras palabras, el total de los costos fijos permanece
constante mientras que los costos variables se modifican a medida que el nivel de
produccidon cambia.

Sin embargo, cuando se distribuyen a lo largo de un amplio rango de
produccion, puede verse que los costos fijos, a medida que la produccion
aumenta, se hacen mas y mas pequefos en térmminos de coslos fjos por unidad,
hasta un punto en que de hecho resultan eventualmente insignificantes.\Véase la
figura 5.6. Suponga que se esta analizando una empresa de tamafio moderado
con costos fijos de $5 000.00; en consecuencia, con esos costos fijos y a una tasa
de produccion de 1 000 unidades mensuales, el promedio de los costos sera de
$5.00 por unidad producida; a un nivel de 2 500 unidades el promedio bajara a
$2.00 y con 5 000 unidades de produccion, el costo fijo promedio (CMeF) se redu-
ce a solo $1.00. ;Cual sera el promedio de los costos fijos por unidad cuando la
produccidn alcanza las 100 000 unidades? Es obvio que casi nada: 0.05,
insignificante a tal nivel de produccion.®

El promedic de los costos variables (CMeV) presenta un aspecto
completamente distinto. Una empresa puede hacer muy poco con respecto a los
costos fijos una vez en operacion. Sin embargo, eso no ocurre con los ofros
costos, los cuales pueden ser modificados de acuerdo con los planes de
produccion y como consecuencia de las condiciones econdmicas. Esto resulta
especialimenta cierto con respecto al trabajo y al capital {por ejemplo la
maquinaria). Por lo tanto y dado que, como ya se vio antes, la produccion aumenta
a un ritmo mayor al inicio del proceso de produccidn para luego disminuir, se
infiere légicamente que los costos medios disminuyen en las primeras etapas del
proceso productivo, alcanzan un punto minimo y luego comienzan a crecer. Esto
se puede observar en la figura 5.6.

Combinando las dos curvas (CMefF y CMeV) resulta la curva del promedio
del costo total (CMeT), la que de calcularse, resulta un dato de suma importancia
para cualquier firma comercial. Es evidente que los directivos de una empresa
necesitan conocer los niveles mas eficientes de produccion; es decir, e punto
mas bajo de la curva de CMeV, v el punto en que los costos comienzan a crecer.”

La curva de costo total genera iguaimente la curva de costo marginﬂl (CMg)
que esta relacionada de un modo integral con los costos pn:medin.‘ Véase |a
figura 5.7. Los costos marginales son los costos extra que resultan de la pro-
duccidon de una unidad adicional en el proceso de produccion. Por lo tanto, si el
costo marginal disminuye, debe igualmente disminuir el promedio v viceversa, M

G Graficamente, las curvas de costos fijos promedio aparecen como una funcidn asintota al eje
horizontal. La curva se aproxima al eje horizontal paro nunca o toca.
" Los datos sobre costos promedio proveen iguaimente un atajo para calcular el costo total. Dado
que CTiQ = CMe, se deduce que CMe Q = CT, Véase la figura 5-8, donde se aplica este concepto.
" Desde el punto de vista matematico, la curva marginal resulta de la primera derivada de la
funcién tatal,
" Como ejemplo, eslo se puede ver con su calificacin promedio como estudiante. Si su
calificacion en este curso (su calificackin marginal) es mas alta que su promedio general, enlonces
el promedio subird y wiceversa.
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Figura 5.4. Las curvas del producto son exactamente opuestas a las
curvas de costo
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Figura 5.5. Curvas de costo Total
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Los costos totales igualan a la suma del costo fijo y del costo variable, para cada nivel de
produccicn. Graficamente, el costo total s la adicion vertical del costo fijo tolal v el costo variable
total, para cada valor de produccitn,

COSTO MARGINAL E INGRESO MARGINAL

El dato sobre el costo marginal no tendria en si ningin valor particular sino fuera
por su relacion crucial con un concepto relacionado: el ingrese marginal (IMg). El
ingreso extra que una empresa recibe al vender una unidad adicional de
produccion constituye su ingreso marginal. Dado que bajo condiciones de compe-
tencia perfecta la empresa no tiene control sobre los precios y vende simplemente
a los precios determinados por el mercado, el precio del producto y el ingreso
extra obtenido por vender una unidad adicional son de hecho idénficos, y la curva
del IMg resulta una linea recta horizontal, mostrando que el ingreso marginal es el
mismo, cualguiera que resulte el nivel de produccion vendida.

La relacion entre estas dos curvas (CMg e IMg) es quizas la informacion
especifica mas importante que pueda obtener una empresa, ya que permite
determinar (con cierta certeza) el nivel de produccién en el cual se obtienen las
mayoras ganancias a un precio dado. Esto puede verse directamente en la figura
5.8,

En la medida en que el ingreso marginal sea mayor que el costo marginal,
sera ventajoso para la empresa incrementar la produccion puesto que el ingreso
que se obtiene por cada unidad adicional es mayor que el costo adicional. En e/
punto donde el Img es igual al CMg, la ganancia se encuenira maximizada, En
cualquier punto mas alld del sefialado, el incremento de la produccién y venta
resultara irracional debido a que la empresa pierde con cada unidad adicional.
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Figura 5.6. Costos totales promedio
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UN PANORAMA COMPUESTO

Como podra haberse dado cuenta el lector, se han estado analizando las
caracteristicas de un pequefioc negocio tipico, separando sus pares
comespondientes. Se ha analizado el proceso de produccidn fisico, en primer
lugar desde la perspectiva del insumo; luego se analizd el comportamiento de la
funcién de produccion y se mostrd la forma en que la empresa intenta colocar su
produccion de una manera tal que el valor del producto marginal se iguala al costo
del insumo. A continuacidn se analizd el mismo proceso desde la perspectiva de
la produccién al estudiar las curvas de costos vy el modo en que la empresa tiende
a maximizar las ganancias produciendo a un nivel donde el costo marginal es
igual al ingreso marginal.
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Figura 5.7. La relacion entre costo marginal y costo medio
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Figura 5.9. Empresa con ganancias excesivas
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Ingresa total (IT)= OBCE (& P x Q); Costo total (CT) = OADE { & CMe x Q); Ganancia tofal = ABCD
(6IT-CT)

Ahora se pueden unir todos estos disefios de tal forma que se obtenga un
cuadro integrado utilizando sélo las tres curvas clave: costo marginal, ingresc
marginal y costo medio. Esto se puede ver en la figura 5.9, donde se supone que
un trastorno temporal del mercado permite a la empresa obtener ganancias
extraordinarias. Esto se puede ver en la figura 5.10.

Los datos necesarios para calcular las ganancias (o las pérdidas) son el
ingreso total y el costo total. Obsérvese detenidamente la figura 5.9. El ingreso
total (precio multiplicado por la cantidad vendida) esta constituido por el rectangu-
lo OBCE. El costo total (calculado a partir de la curva Cme; es decir, CMe x Q =
CT) es el rectangulo OADE. La ganancia total es simplemente la diferencia entre
los dos, o sea el rectAngule ABCD. Notese que a pesar de que la empresa
presenta una ganancia extraordinara positiva, sigue produciendo y vendiendo
hasta el punto en que IMg es igual a CMg (tasa de produccidn OE). Toda
produccion que sobrepase ese punto reducird las ganancias. Usted debe, a esta
aliura, ser capaz de explicar por qué.

COSTO MARGINAL Y CURVA DE OFERTA

Si se deja de lado por un momento el andlisis detallado de la empresa para volver

a la consideracion del mercado, es mas posible ahora entender por qué se afirmé

anteriormente que las curvas de oferta presentan siempre una inclinacién
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ascendente.

Tal como se ve en la figura 5.10, un trastomo en el mercado (tal como un
cambio en los gustos, etc.) que tenga como efecto elevar el precio (de Py a Py),
causa un efecto predecible y directo sobre la empresa, Con el fin de maximizar
sus ganancias subirg a lo largo de su curva de cosfo marginal incrementando la
produccion (de Oy a Op) hasta el punto donde nuevamente IMg es igual a CMg. El
efecto sobre la produccidn total, operando todas las empresas del mismo modo,
sera el incremento de la cantidad de Q, a Qz. Por lo tanto, para todo propdsito
practico, la curva de oferfa y la curva de costo marginal seran una y la misma
COSa.

En el capitulo anterior fue desarrollada la teoria que respalda la curva de
demanda, que muestra de una manera ldgica por qué dicha curva presenta una
tendencia descendente a medida que los consumidores compran mas a precios
mas bajos. Ahora se ha demostrado légicamente por qué en general las curvas de
oferta tienen una tendencia ascendente, debido a que si los productores desearan
maximizar sus ganancias producirdn mas a precios mas altos. La interaccion
entre estas dos fuerzas constituye el mercado, el cual es el medio més eficaz para
distribuir recursos escasos.

Figura 5.10. Reaccion de una firma a la elevacién del precio en el mercado
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Esta es la racionalidad basica del sistema capitalista. Es decir, que el
mercado en este sistema ofrece, bajo ciertas circunstancias, la posibilidad de
utilizar de modo eficiente los recursos disponibles.
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CORTO PLAZO VERSUS LARGO PLAZO: LA CUESTION DE LA ESCALA

Se ha venido suponiendo a lo largo de este capitulo que todas las firmas son
pequefias y que operan dentro de una escala fija de planta en el corto plazo. O,
dicho en otras palabras, que las empresas no podian ampliar la estructura fisica
de la planta con la suficiente rapidez como para afectar el perfil de sus curvas de
costo promedio.

Sin embargo, en la realidad, a medida que las economias se desarrollan y
los niveles de produccion aumentan, las empresas amplian la escala de sus
operaciones y en cierto modo se hacen mas eficientes. Esto significa que, tal
como se ve en la figura 5.11, las curvas de costos promedio en el largo plazo
tienden a ser mas planas que las que se han mostrado como tipicas en este
capitulo, debido a que aquellas constituyen simplemente una combinacion de una
serie de curvas de corto plazo a lo largo del tiempo. Cada vez que una empresa
amplia sus instalaciones tiende a aumentar su eficiencia, disminuyendo asi sus
costos promedio. Sin embargo, llegando a un cierto punto en el cual la empresa
s& hace demasiado grande para ser controlada y dirigida con eficiencia, la curva
de costos promedio coOmIenza a Crecer.

Figura 5.11. Curva del costo promedio a largo plazo
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EL ENFOQUE DE LOS ISOCOSTOS Y LAS ISOCUANTAS
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Gran parte de lo estudiado en este capitulo puede describirse de modo
geométrico, siguiendo el método de andlisis de los isocostos y las isocuantas.
Esta herramienta, muy semejante al analisis de las curvas de indiferencia que se
vieron en el capitulo anterior, tiene muchas aplicaciones Gtiles.
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Para construirla se debe suponer que el proceso de produccidn tiene dos
factores de insumo variable: capital y trabajo, los cuales son sustituibles entre si.
De esta manera, tal como se puede ver en la Figura 5.12, no resulta dificil
construir un modelo geomeétrico que muestre las distintas combinaciones de estos
factores que seran necesarios para obtener un mismo nivel de produccion: es
decir, que ocho unidades de capital y veinte unidades de trabajo producirdn diez
mil unidades, y que ese mismo nivel de produccién puede lograrse con cuatro
unidades de capital y cuarenta de trabajo, entre ofras combinaciones posibles.
(Puntos A, B. y olros de la figura 5.12.)

Al agregar mds unidades de cada factor, se producird mas. Asi por
ejemplo, seis unidades de capital y sesenta de trabajo, daran por resultado una
produccion de treinta mil unidades, como en el punto D.

Figura 5.12. Curvas de igual producto
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Al plantear esto de un modo mas realista, suponga que se ests
considerando una granja de tamafio medio que cultiva maiz, donde el trabajo lo
realiza el agricultor y cuyo Onico capital lo constituye un tractor. El
correspondiente mapa de isocuantas muestra que 8 tractores trabajando con 20
hombres pueden producir 10 000 hectdlitros v que 2 tractores y B0 hombres
pueden producir esa misma cantidad. La pregunta que surge es: jcudl es la
mezcla de factores mas conveniente (combinacién de tractores y hombres), si lo
que se quiere es minimizar el costo y maximizar la ganancia?

Esa pregunta no se puede responder sin contar con datos adicionales. Las
isocuantas (o curvas de igual producto) describen simplemente la capacidad de
produccion fisica de esta granja. Si se supone que los tractores cuestan $10 000
cada uno y que los peones en el campo ganan $1 000 por mes, se puede
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construir el modelo geométrico que determina el costo con distintas combi-
naciones de insumos. Con un gasto (es decir, presupuesto) de $80 000, se
podrian comprar ocho tractores o contratar ochenta personas, o alguna
combinacion de ambos. Esto se puede ver en la figura 5.13, que muestra distintas
lineas de presupuesto o lineas de isocostos para distintos presupuestos. (Notese
que las unidades de insumo se encuentran expresadas ahora en dinero).

Combinando estas dos graficas (figura 5.14) se pueden ver |as
combinaciones de insumos que dan la méaxima produccion con el costo minimo.
Con un presupuesto de $80 000 la combinacion con el costo minimo resulta sin
duda el punto A; es decir, cuatro tractores y 40 trabajadores. Cualquier otra
combinacién resulta en una produccidn menor con el mismo costo. Si ose
incrementa el presupuesto a $100 000, el punto B sera la mejor combinacion; es
decir, cinco tractores y 50 trabajadores, con una produccién de 20 000, ;Que
sucede si se elige el punto D; es decir, 8 tractores y 20 hombres? Con esla
combinacion se habra utilizado todo el presupuesto disponible y solo se habran
producido 10 000 unidades. Como se puede comprobar, hubiera resultado una
decision irracional.

Figura 5.13. Lineas de costos iguales
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La produccién estard siempre maximizada con el costo mas bajo posible en
el punto en que la linea del isocosto es tangente a la curva isocuanta mas alta
posible. El lector recordard que esta tangencia corresponde al analisis del
equilibrio del consumidor donde maximiza la utilidad al comprar la combinacion de
bienes que le dé el nivel de satisfaccién mas alto, dado su ingreso (presupuesto).
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UN ENFOQUE PRACTICO

En general se acepta que cuanto mas crece una empresa tanto mas aplanada
aparece su curva de costo. La mayoria de las empresas tienden a mantener el
proceso de fabricacibn en un punto a partir del cual pueden aumentar la
produccion sin incrementar de un modo significativo los costos promedio; es decir,
operando a menos de la capacidad total. De este modo, las empresas tienen que
considerar sélo el costo promedio dentro de un margen relevante, el cual es

considerado por la mayoria de los economistas como casi horizontal, tal como se
observa en la Figura 5.15.

Figura 5.14. Combinaciones de trabajo y capital consistentes con
produccion maxima y costo minimo
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Figura 5.15. Curva de costo medio de largo plazo
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Figura. 5.16. Grafica del punto de equilibrio
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Esto significa que para la mayoria de las empresas existe, a un nivel
considerado practico, una férmula simple. Esta fdrmula consiste en construir una
grafica de punto de equiibrio que pueda ufilizarse como aproximacion
instrumental Ofil dentro de la relacién ganancia-pérdida para cualguier tiempo
dado. Todo lo que se necesita es tomar el precio como una constante en el corto
plazo y considerar que los costos son también constantes a lo largo del rango
refevante de la produccion. Vease por ejemplo la Figura 5.16, donde se supone
que los costos fijos son $40.000, los costos variables promedio constantes en $50
por unidad y que el precio es de $100 por unidad. En esas condiciones la
empresa puede calcular faciimente que debe producir y vender 800 unidades para
no ganar ni perder. Si produce mas de 800 unidades obtendra siempre una
ganancia.

Este tipp de analisis simple es mas utilizade por la mayoria de las
empresas pequefas y medianas que el andlisis marginal complicado gue se ha
visto en este capitulo. Sin embargo, las empresas mas grandes que pueden darse
el lujo de contratar economistas e ingenieros han encontrade muchas
aplicaciones practicas a la teoria microecondmica. Se vera mas sobre esto en el
siguiente capitulo.

V. RESUMEN

Lo que se denomina cominmente "teoria de la empresa” trata en primer lugar del
analisis del proceso de produccion y de los costos relacionados con ella y con los
ingresos,

Los economistas definen los costos de un modo distinto que los




La Teoria doe kb Produccion y loa Costos

contadores. Los costos para los economistas no sdlo incluyen los costos de
produccidn directos, sino también los costos de oportunidad.

Las empresas pueden ser analizadas desde dos perspectivas distintas:
desde la perspectiva de los insumos y desde la perspectiva de la produccion.

Desde la perspectiva de los insumos, las empresas tratan de balancear el
costo de los factores de modo tal que resulten todos iguales en relacion con su
productividad. El punto donde estos costos resulten iguales al valor del producto
marginal, expresa el punto de ganancia maxima para la empresa.

Desde la perspectiva de la produccion (la perspectiva mas usada en la
actualidad) la empresa intentara producir a un nivel donde el costo marginal para
lograr una unidad sea igual al ingreso marginal obtenido por su venta. En tal
punto, la ganancia se maximiza puesto que la empresa en su intento de
maximizar las ganancias va a incrementar siempre la produccion si el ingreso
marginal (precio) resulta mayor gue el costo marginal,

De ahl se infiere que la curva del ingreso marginal es la curva de oferta de
la empresa y también que la suma de las curvas de costo marginal para lodas |as
empresas en una industria es la curva de oferta para tal industria.

La mayoria de las empresas, especialmente en el ramo de la manufactura,
no pueden cambiar rapidamente el tamafio (escala) de sus plantas. Por lo tanto,
la mayor parte del andlisis microecondmico supone la prevalencia de condiciones
de corto plazo. Sin embargo, en el largo plazo la escala de la planta puede ser
cambiada, de modo tal que las curvas de costo de largo plazo son, en efecto, una
serie de curvas a corto plazo. No obstante, puesto que las empresas tienden a
desarmollar ineficiencias a medida que se convierten en gigantes, los costos de
largo plazo supuestamente adoptan un perfil semejante, aungue un tanto mas
aplanado.

El enfoque de los isocostos y las isocuantas ofrece mayor formalidad y
exactitud al analisis del mejor aprovechamiento de los recursos en el proceso de
produccitn. Con este andlisis se puede demostrar que la produccién se puede
hacer con la mayor eficiencia técnica y econdmica cuando se usa una
combinacién de factores productivos para los cuales la relacion de sustitucion
entre los factores en el uso (pendiente de la isocuanta en un punto) es igual a la
relacién de sustitucién de dichos factores en el mercado (pendiente de la linea de
isocostos). En esa situacion se maximiza la produccion dado cierto presupuesto, y
es equivalente a minimizar los costos dado un cierto nivel de produccion deseado.

Como un asunto practico, la mayor parte de las empresas suponen que a
corto plazo su costo variable y el precio del mercado seran razonablemente
constantes y con base en esto construyen graficas de punto de equilibrio para
determinar el nivel de produccion para obtener ganancias.

VIl. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. Los costos econdmicos no son los mismos que los costos contables.
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2. La actividad productiva en las empresas puede ser analizada desde la perspec-
tiva de los insumos o desde la perspectiva de la produccion. Estas dos
perspectivas se encuentran en clara oposicion.

3. La nocion de igualar CMg con IMg constituye una de las técnicas mas
poderosas de la economia.

4. La curva de oferta de una industria es la suma de las curvas de costo marginal
de todas las empresas que la componen.

5. En el mundo real (en contraposicion al mundo tedrico) la mayoria de las
empresas enfrentan precios y curvas de costo relativamente constantes.

6. ¢ Cudles son los costos de oportunidad de un agricultor tipico en paises con
una agricultura poco desarrollada?

7. Hasta ahora se ha supuesto la vigencia de una competencia perfecta. ;Qué
ocurre si una empresa grande domina en una industria en vez de gue solo existan
muchas empresas pequeinas?

8. ;De qué manera seria Gtil la teoria microeconémica en un pais socialista donde
las decisiones de asignacion de recurscs y de determinacién de precios se lleva al
cabo a través de la planificacion gubernamental?

9. 5e ha dicho que el supuesto de la disminucion de rendimientos es crucial para
latecriade la empresa. jPor qué? ;Qué ocuriria si las funciones de la
produccion resultaran en una linea recta?

10. Suponga que los costos para una empresa son constantes ¥ que los precios
bajan. ;En qué momento se veria esta empresa forzada a cerrar?

11. Utilizando los datos que se muestran abajo calcule primero: El ingreso total y
los costos totales. Suponga un precio de $ 70.00. Luego trace sobre una hoja
milimétrica estas dos curvas y vea si puede determinar el nivel maximo de
ganancias en la produccion. (Ayuda: su grifica serd semejante a la que aparece
en la figura 5.3.)

12, Luego, utilizando los mismos datos, calcule los costos totales promedio, los
costos marginales y el ingreso marginal. Suponga nuevamente que el precio es
igual a § 70.00. Ahora trace estas tres curvas y determine el punto de ganancias
maximas. (Ayuda: su grafica serd semejante a la que aparece en la figura 5.8.)

Datos para resolver los problemas:

UnidProd.| CF | cv et " Mg | Cwg | cwer |GananciA
1 42 | 83 125 70 70 125 125 -8
2 42 150 192 | 140 | 70 67 96 52 |
3 42 210 252 210 70 60 B4 42
4 42 262 304 280 | 710 52 76 -24
5 42 M3 | 385 350 70 5| T 5
B 42 369 411 420 | 70 | 66 68.5 9
7 42 455 497 490 70 86 2 5
8 42 566 | 608 560 70 | 11 76 48
8 42 723 765 630 | 70 157 85 435
10 42 918 960 | 700 70 185 96 -260
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Viil. VOCABULARIO
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Capitulo 6

El Monopolio, El Oligopolio y La
Competencia Imperfecta

= | INTRODUCCION » V. COMPETENCIA MONOPOLISTICA.

» l. COMPETENCIA PERFECTA VERSUS « V. COMPETENCIA IMPERFECTA, EL

MONOPOLIO PURO MONOPOLIO ¥ EL OLIGOPOLID
-Demanda e Ingreso Marginal «Vl. COMPETENCIA PERFECTA VERSUS

= lll. OLIGOPOLIO COMPETENCIA IMPERFECTA

-La Curva Quebrada de Demanda
-Costos Promedio Decrecientas

I. INTRODUCCION

Como podra recordarse, en los ditimos dos capitulos se ha supuesto que |a
economia opera en competencia perfecta; es decir, como =i un gran numero de
muy pequenos vendedores compitieran entre si para vender un producto
homogéneo. Sin embargo, todos sabemos que esto no es lo gque sucede en el
mundo real, el mundo del monopolio y del oligopolio. Cabe entonces preguntarse
ipor que se ha utilizado tanto esfuerzo en estudiar un modelo algjado de la
realidad?.

Existen dos razones para ello. En primer lugar, de hecho, en muchos paises
un sector importante de la economia estd constituido por un gran nimero de
productores que compiten entre si, en condiciones que, en cierta manera, se
asemejan al modelo competitivo. Este es el caso del sector agropecuario en
general, y es ain mas importante en paises, por lo regular menos desarrollados,
donde una gran parte de la poblacitn realiza actividades agricolas. En segundo
lugar, tal como se vio antes, la comprenzion del modelo competitivo ayuda a
entender modelos de competencia menos perfecta. Sin embargo, existen entre un
modelo y otro, mas semejanzas que diferencias, sobre todo en lo relacionado con
los costos.

De cualquier manera, es muy evidente que en los sectores industriales o de
servicios, el mundo estd dominado actualmente por algunos centenares de
gigantescas corporaciones que gozan de una posicidn tan segura que no
necesitan plantearse la competencia. De hecho, muchas de las corporaciones
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transnacionales o multinacionales son mas grandes gue la mayoria de los palses
del mundo. Tal como se vera en este capitulo, esto tiene enormes implicaciones
para los que planean politicas econdmicas y para el bienestar general de la
sociedad. En consecuencia, los objetives de este capitulo son:
1. Analizar y fratar de comprender la forma en que los parficipantes en un régimen
de competencia imperfecta son capaces de establecer sus niveles de produccion,
con el fin de maximizar y mantener alfas las tasas de gahancia.

2. Analizar las fuentes de poder de las grandes empresas monopolicas vy

oligopalicas.

ll. COMPETENCIA PERFECTA VERSUS MONOPOLIO PURO

Como ya se ha visto antes, bajo el régimen de competencia perfecta cada
empresa es fan pequena que nada de lo que haga podra afectar el precio al que
vande su producto; es en realidad, una acepladora del precio, puesto que debe
aceptar los precios de venta del mercado. La curva de demanda que enfrenta es
horizontal y perfectamente elastica, tal como se puede ver figura 6.1.

Por otro lado, un monopolista, que por definicion es el dnico vendedor de un
producto, enfrenta la curva de demanda del mercado que, como vimos, tiene una
pendiente negativa. El monopolista es por tanto, un establecedor del precio. Sabe
que la Gnica manera en la que puede vender cantidades mayores de su producto
es a precios mas bajos.

Los monopolios son entonces el polo opuesto de la competencia perfecta.
Ellos:

1. Tienen el control completo del mercado y establecen el precio.

2. Venden un producto Unico, para el gque no existe sustitulo cercano
disponible.

3. Son suficientemente grandes en escala como para hacer muy dificil, si no
imposible, que ofras empresas entren al mercado, y

4. Tienen control del conocimiento del mercado y del proceso de
produccion.

Resulta claro que son raras las situaciones en las que todos estos factores
predominen, de manera que los monopolios perfectos o puros se encuentran solo
en escasas circunstancias, donde la compelencia es dificll, e incluse no
recomendable. Estas empresas, conocidas como monopolios nalurales, estan
generalmente reguladas y/o son propiedad del gobiemno. El ejemplo mas comin es
el de los servicios publicos: electricidad, gas, agua, y servicio telefénico. No tiene
sentido que dos compafiias compitan por clientes, ofreciendo lineas telefénicas
separadas, o cafierias, también separadas, que cubran las necesidades de una
misma calle.

Desde el punto de vista técnico, la palabra monopolio frecuentemente
resulta mal empleada. Muchas veces oimos llamar "monopolios” a ciertas grandes
empresas, cuando de hecho no lo son. Un monopolio debe ser el onico vendedor
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de un producto. Esta confusion se debe a que en muchas industrias existen solo
pocos vendedores, en cuyo caso tales empresas reciben el nombre de aligopolios.
Debido a esto, ciertas empresas parecen ser monopolios, y de hecho, tienen el
poder de actuar como si fueran monopolios. Ademas del monopolio puro y del
oligopolio, se encuentra el competidor monopalista, con caracteristicas diferentes
a los anteriores.

Figura 6.1. El Competidor perfecto acepta el precio del mercado; por tanto, la
curva de demanda dirigida a &l es perfectamente elastica, es decir horizontal.

Precio= Demanda de ia
oMpEEaa,

Lo que distingue a estos distintos modelos es el grado de elasticidad de la
demanda por sus productos, y la medida en que se puedan encontrar sustitutos
para ellos. Alin el monopolio puro no enfrenta una curva de demanda
perfectamente ineldstica, porque si el precio se eleva demasiado, en cierto mo-
mento los consumidores van a buscar sustitutos. Por ejemplo, en muchos palses
latinoamericanos, donde el servicio telefénico es relativamente caro, el telégrafo y
ofros modos de enviar mensajes son muy utilizados. De este modo, las compaiiias
de teléfono no tienen un control completo del mercado de la comunicacion.

Consideremos entonces el andlisis de los mecanismos de tres modelos: el
manopelio, el cligopolio y la competencia monopolistica.

DEMANDA E INGRESO MARGINAL

Consideremos primero un modelo simplificado de la demanda y de la curva de
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ingreso marginal para un competidor imperfecto, tal como aparece en la figura 6.2,
Notese que para incrementar las ventas, la empresa debe bajar el precio. Esto
significa que el ingreso marginal (el ingreso extra que se obtiene al vender una
unidad adicional) sera siempre menor que el precio, Esto se debe a que la
empresa al vender mas unidades de producto, tiene que bajar el precio no
solamente de las unidades adicionales que vende, sino que tiene que bajar el
precio de todas las unidades vendidas; es decir, tiene que dar a todos los
consumidores el mismo nuevo precio. (Estudie los datos para estar seguro que
entiende este concepto tan importante).

Esto es bastante comin y no nos dice mucho, hasta que incorporamos los
costos en el analisis (ver la figura 6.3). Resulta claro que el competidor imperfecto,
digamos por gjemplo, un menopolista, desee maximizar las ganancias. JEn que
nivel de la produccién sera capaz de hacerlo? En el mismo nivel que el compelidor
perfecto: donde el ingreso marginal es igual al costo marginal. Como se puede ver
en la figura 6.3, este monopolista va a maximizar las ganancias a un nivel de
produccion de casi ocho unidades. En cualquier otro nivel las ganancias
resultarian menores.

Recuérdese que en una situacion de competencia perfecta la empresa
puede obtener ganancias excesivas sélo si se produce un desequilibrio temporal
en el mercado (compare la figura 6.3 con la figura 5.8); sin embargo, dado que el
competidor imperfecto tiene control sobre el precio, mantendra siempre su nivel de
produccion en el punto donde obtenga ganancias "excesivas”. El monto de estas
ganancias depende del grado de control que la empresa tenga sobre sus precios
de venta, y esto depende, como ya se vio antes, del grado de elasticidad de la
demanda y de sushtutabilidad del producto.

Con lo dicho, es posible entender por qué los moenopolios son regulados. Si
usted fuera un economista al servicio del gobierno, deseoso de regular la
produccion de los monopolios a un nivel que eliminara las ganancias excesivas,
. qué nivel eligiria? Resulta evidente que tal nivel quedara fijado en el punto donde
los precios sean iguales a los costos. En ese punto los inversionistas recibirian
s6lo un ingreso normal "justo” o "equitative” por sus inversiones; la produccion se
incrementaria y el precio bajaria, cosa que no sucede en ausencia de
regulaciones. Esto se ejemplifica en la figura 6.4.

lil. OLIGOPOLIO

La estructura mas importante del mercado y la mas comdn en casi todas las
economias capitalistas, es el ofigopolio: una industria con pocos vendedores. En
general, una industria se considera como oligopolio, si cualro o menos empresas
controlan 50% de las ventas. Dado que no es raro que varias empresas controlen
el 80% de la produccion industrial, es facil ver por qué el cligopolio se ha
convertido en la fuerza dominante en la mayoria de las economias. Por ejemplo,
en Estados Unidos, dos empresas controlan 100% de la industria del aluminio, y



stlo cuatro empresas controlan 8% de la produccién de automdviles.

Figura 6.2, Demanda e ingreso marginal para el competidor imperfecto

|  Procio
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: s IMg< Precio, siempre
15 4
Diemanda = Precio
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Ingreso Marginal
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7 X £20.00 = $20.00 E20.00
2 X 19.00 = 38.00 18.00
3 x 18.00 = 34,00 16.00
4 X 17.00 = G800 14.00
5 x 16.00 = &§0.00 12.00
] X 15.00 = 20.00 10,08
7  § 14.00 = 98.00 8.00
] X 13.00 = 104.00 6.00
g X 12.00 = 108.00 .00
10 x 71.00 = 110.00 2.00
71 x T0.00 = 110.00 0.00

Opuesto a los modelos de competencia y monopolisticos, los economistas
del oligopolio no han tenido mucho éxito en describir el comportamiento de las
empresas oligopolicas. Estas tienen alguna de las caracteristicas de la
competencia, dado que compiten a traveés de la publicidad, entre ofras cosas. Sin
embargo, se asemejan mas a los monopolios en el sentido de que enfrentan
curvas de demanda con inclinacion descendente y tienen un control considerable
sobre los precios. Pero lo que resulta significativo es que tienden a comportarse
como si fueran monopolios y, por tanto, son capaces de obtener ganancias
excesivas de modo constante. Las razones aqui son en cierta medida analiticas y
bastante complejas.
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Figura 6.3. Monopolio al nivel de produccién de maximas ganancias
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LA CURVA QUEBRADA DE DEMANDA
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supdngase que una empresa oligopolica, que controla el 30% del mercado, opera
al nivel de OQ. (tal como se ve en la figura 6.5) con un precio de OP1, y que
enfrenta a otros tres "competidores” los que, al mismo precio, venden un producto
muy semejante. Supongamos ahora que la firma decide bajar su precio con el fin
de obtener una porcién mayor del mercado

& Qué pasara? Lo mas probable es que las ofras empresas hagan lo mismo,
y el resultado sera que la industria vendera mas, pero todas las (cuatro) empresas
retendran su misma porcion del mercado. Suponiendo que los costos sean los
mismos, existe poco o ningdn incentivo para que el oligopolista baje el precio, si se
torna en cuenta que &l sabe (o por lo menos esta bastante seguro) que todos sus
rivales seguiran su politica. Dicho en olras palabras, el oligopolista tiene la cerleza
de que su curva de demanda sera menos elastica si intenta incrementar sus
ganancias al bajar el precio.

Por otro lado, si intenta subir el precio no tiene ninguna seguridad de que
sus rivales haran lo mismo. Si no lo hicieran, perderia una parte importante del
mercado en favor de ellos. De este modo su curva de demanda es relativamente
elastica en el caso de incrementos de los precios.
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Figura 6.4, En la ausencia de regulacién, un monopolio produciria a un nivel
de 00 y cobraria un precio de 0P;, pero con el precio regulado de 0P,
{(=CMe), el producto se aumentaria a 0Q;

Figura 6.5 La curva quebrada de demanda
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Como consecuencia de todo ello, para el oligopolio resulta impredecible
saber lo que sucedera en el caso de que el oligopolista eleve o disminuya el
precio. Solo puede vaticinar, con una alta probabilidad, que puede perder
actuando de cualquiera de las dos maneras. Por tanto, los precios en el caso del
oligopolio en la realidad tienden a ser rigidos (estables en el tiempo), ya que rara
vez fluctian subiendo y bajando en respuesta a las condiciones del mercado, del
modo en que la teoria de la competencia sefiala que deberia ocurrir.

Desde el punto de vista tedrico, esto significa que la curva de ingresos
marginales del oligopolista se hace discontinua a cualquier nivel de produccion
distinta del nivel historico presente. Aun las variaciones en relacién con el costo no
afectan su produccion ni su precio a menos que tales variaciones sean extremas.
Esto se puede ver en la figura 6.5.

COSTOS PROMEDIO DECRECIENTES
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Aungue la hipotesis de la curva quebrada de demanda ayuda a comprender |a
rigidez del precio, no constituye una explicacion total del comportamiento del oligo-
polio. Este hecho constituye un desafio al economista. Sin embargo, una rapida
mirada al comportamiento de las curvas del costo promedio y a su relacion con la
eficiencia y las economias de escala, ayuda bastante a entender por gué los
oligopolios son capaces de mantener su poderosa posicion.

Como se vio en el capitulo anterior, las empresas grandes tienden a tener
costos promedios decrecientes a lo largo de un amplio rango de produccion. Esto
se debe a que su gran tamafio les permite aprovecharse de las eficiencias que
traen aparejadas las economias de escala, especialmente a largo plazo. Sin
embargo, esto resulta verdad, segin se ha visto, solo hasta cierto punto, puesto
que el tamanio llega eventualmente a ser un obstaculo para una direccion eficiente,

Resultara logico por tanto, que bajo un régimen oligopolico, la empresa que
tuviera los costos promedio més bajos podria seguir aumentando la produccién, y
eliminar asi a sus competidores. Véase la figura 6.6. A un nivel de produccion 0G,
la empresa obtiene ingresos representados por el rectangulo BCDE, donde IMg =
CMg (punte F). Cualquier nivel que sobrepase este punto determinaria, como ya
se demostrd, una disminucion de las ganancias (dado CMg > IMg). Si decidiera
aumentar su produccién hasta el punto de maxima eficiencia (punto H con nivel de
prn-ducmﬁn 0N, v precio 0A, donde los costos promedio son iguales al precio, Ias
ganancias se harian nulas, alcanzando asi la posicién de un monopolio requlado.’

IV. COMPETENCIA MONOPOLISTICA

La mayor parle de las economias tienen caracteristicas de la compelencia

' Nitese que en el punto H, @ rectangulo 0AHI indica ingresos tolales y coslos totales, por lo que
na hay ganancias excesivas.
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imperfecta y del monopolio. Las empresas que operan en este mercado intermedio
enfrentan una curva de demanda con inclinacidn descendente, de modo que la
demanda por sus productos se presenta en cierto modo elastica, o por lo menos
mas elastica que en el caso del monopolio. Sin embargo, ellos también tienen
competidores que responderan de distintos modos a los cambios de los precios,
Negocios minoristas, tales como abarrotes y tiendas de departamentos enfrentan
en general esta siluacion, lo mismo que la mayoria de las empresas de servicios.

Estas empresas tienen el monopolio del mercado hasta cierto punfo. Esto
es asi debido a que tienen una ubicacién que resulta conveniente a un cierto
grupo de clientes, o porque fueron capaces de convencerlos de la superioridad de
sus productos frente a otros productos semejantes; es decir, que han establecido
en la mente del consumidor esa diferencia, sea que ésta exista o no.
MNormalmente, todo esto se logra a través de la publicidad, lo cual significa que,
dentro de cierto margen, los competidores monopdlicos pueden modificar sus
ingresos aumentando o bajando los precios. Dicho en otras palabras pueden, en
general, fijar los precios por unidad promedio por encima de sus costos y lograr
cierta ganancia en exceso, no igual a la de un monopolista, pero si mayor que la
de un competidor libre ®

AJUSTE DE CORTO PLAZO

El analisis de la posicion de coro plazo de una empresa competitiva
monopolisticamente es notablemente semejante al analisis de la empresa
puramente competitiva. En la Figura 6.7 se presenta la curva de la demanda de |a
empresa. Empezamos el analisis con la descripcidn de una empresa
representativa mas que con la descripcion del mercado y luego derivamos la curva
de demanda que enfrenta una empresa representativa tal como lo hicimos con la
competencia pura. Esto es necesario ya que, con la diferenciacion de producto,
cada empresa enfrenta su propia curva de demanda. La curva de la empresa de la
Figura 6.7 tiene pendiente negativa, al contraric de la curva de la demanda
perfectamente elastica de la empresa competitiva pura. Esta pendiente es
provocada por la naturaleza de la diferenciacion del producto que la empresa esta
produciendo. Si el precio del producto se elevara, la empresa no perderia todos

S

? Usted probablements se corte el cabello en una pelugueria cerca de su casa u oficina, donde &l
peluguers pudo haberlo convencido de que &l es al mejor peluguero de Ia ciudad. Si &l elevara sus
precios, digamos 20%, usied continuaria posiblemente sendo su clhante. Sin embargo, =1 @l
duplicara o triplicara sus precios, usted se tomaria probablemente el trabajo de buscar ofra
peluqueria, awn cuando esto significard viajar mas. De este modo al peluguans tisne un monopolio,
pero solo hasta cierto punto. Ya que tene compatidoras, que o limitan an ka cantidad an qua puada
aumentar los precios. £ 3 le ocurmen a usted olrog ejemplos? JAcostumbra usted comprar una
marca determinada de pan ¢ jabdn, aun sablendo que no existe mayor diferencia entre ésa y otras
marcas?
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sus clientes ya que algunos preferiran este producto al de las empresas
competidoras. De igual manera, si bajara el precio, la empresa ganaria clientes,
pero algunos permanecerian leales a los productos que producen otras empresas.

Figura 6.6. Determinacion del precio con restriccion de produccion por el
oligopolio

Producto

Es facil ver que la elasticidad de la curva de demanda &s una medida del
grado de diferenciacion dentro de la industria” Si los bienes estdn soblo
ligeramente diferenciados, entonces son sustitutos cercanos y la curva de
demanda de cada empresa serd muy elastica. Si la diferenciacion es significativa,
la curva sera relativamente inelastica, indicando que |la empresa podria con mayor
facilidad aumentar el precio sin perder tantos clientes. Sus clientes son mas leales.
Piense en el ejemplo de la aspirina. Si algunas personas estan dispuestas a pagar
mas por Bayer que |la aspirina de la marca X porque piensa que son diferentes, los
productores de Bayer podran aumentar el precio sin perder un gran nimero de
clientes. Mientras mds gente esté convencida de que los productos son diferentes,
mayor sera el grado de autonomia del precio. Asi, la gente de Bayer vera limitada
su autonomia de precio por el monto de diferenciacion que sean capaces de crear.

e —

* En este tipo de mercado, al conjunio de empresas que producen productos semejantes (con
muchos sustitulos cercanos) se e conoce como grupo de produclo y mo @s esirictamente una
industria. Se caracleriza enlonces la compatencia monopolistica como el caso de un grupo grande
dande hay rivalidad entre muchas empresas en un lipo de producta.
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En algin precio, muy pocas personas estardn dispuestas a pagar por la
diferenciacian. En otras palabras, algunas personas estaran dispuestas a pagar un
peso mas a Bayer, pero en la medida en que el precic aumente, mas y mas
personas cambiaran a otras marcas.

Figura 6.7. Ganancias de corto plazo en competencia monopolistica

s-

Pl

o Q1 alt

En el corto plazo las ganancias econdmicas pueden existir bajo competencia monopolistica. Estas
QENANCIAS PIOVOCAran que nuevas empresas entren a la industria,

La curva de la Figura 6.7 tiene pendiente negativa, indicando diferenciacién
de producto; pero la curva es muy elastica, indicando que hay muchos bienes
sustitutos. Como la curva tiene pendiente negativa, la curva de ingreso marginal
estara por debajo de la curva de la demanda (ingreso promedio) por las mismas
razones del caso del monopolio puro. Es claro que la empresa maximizara
ganancias en el precio OP, y producto OQ4, donde el ingreso marginal es igual al
costo marginal. La empresa representativa en la Figura 6.7 estd obteniendo
ganancias extraordinarias debido a que el ingreso promedio, OP,, excede al costo
promedio, C. El ingreso total estd representado por el rectangulo OP,AQ, v el
costo total, por el rectangule OCBQ,, por lo que las ganancias totales son el
rectangulo.

AJUSTE DE LARGO PLAZO

¢Qué sucede con el equilibrio de largo plazo en industrias monopolisticamente
competitivas? En la Figura 6.7 vimos un equilibrioc de corto plazo con ganancias
extraordinarias. Esto alerta a los empresarios buscadores de ganancias para que
entren a esta industria o grupo. Como hemos supuesto que la entrada a industrias
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monopolisticamente competitivas es relativamente facil, nuevas empresas
entrardn a la industria. Con la entrada de empresas, la curva de demanda que
enfrenta cualquier empresa representativa se desplazara hacia la izquierda debido
a que las nuevas empresas atraeran clientes de las empresas ya existentes en la
industria. Esto sucede en un drea en donde abre una nueva tienda al menudeo.
Atrae clientes de las empresas ya existentes. La curva de demanda continuara
desplazandose hacia la izquierda en la medida en que mas empresas entren, y
éstas seguirdn entrando mientras se tengan ganancias economicas,

Por tanto, el equilibrio de largo plazo debe ocurrir con cero empresas con
ganancias extraordinarias. Las empresas solamente tendran la ganancia normal.
Dicho equilibrio es representado en la Figura 6.8. El precio es OP, y el producto es
0Q,. El ingreso total y el costo total estan representados por el rectangulo
OP1AQ1. No hay ganancias extraordinarias que se pueden obtener ¥ ninguna
empresa adicional intentara entrar a esta industria. Dado que es relativamente facil
la entrada a industrias monopolisticamente competitivas, no puede haber
ganancias de largo plazo. Entraran empresas hasta que las existentes perciban
solo ganancias normales,

Obviamente, demasiadas empresas van a entrar a la industria por la
equivocada anticipacion de ganancias extraordinarias. Si esto ocurriera habria
pérdidas y algunas empresas abandonarian la industria procediendo el ajuste de
largo plazo. En la Figura 6.9 se muestra a una empresa monopolisticamente
competitiva incurriendo en pérdidas de P1CBA,

Figura 6.8. Equilibrio de largo plazo en competencia monopolistica

Qrlt

Las empresas responderian abandonando la industria, lo que provocaria
que las curvas de las demandas que enfrentan las empresas restantes aumenten
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{desplazamiento hacia la derecha) hasta que se restaure el equilibrio mostrado en
la Figura 6.8. El ajuste de largo plazo por tanto genera una situacion en la cual
existen cero ganancias extraordinarias.

EXCESO DE CAPACIDAD

El proceso de ajuste que hemos revisado ocasiona que la empresa seleccione una
produccion que provoca una subutilizacion del tamano de la planta existente. Esta
subutilizacion se le denomina exceso de capacidad v se representa en la Figura
6.8. Ya se vio que el producto en el que se maximizan las ganancias es 0Q;,
donde IM = CM. Sin embargo, este no es el producto que resultaria en
competencia pura debido a que en competencia pura la empresa esta produciendo
con la combinacion de menor costo. La combinacion de menor costo es aquella en
donde el costo promedio esta en su minimo y es el producto socialmente optimo
ya que representa la eficiencia méxima obtenible. Este producto eficiente esta
representado por OQ; en la Figura 6.8. En otras palabras, en equilibrio de largo
plazo, la empresa monopolisticamente competitiva produce menos que a la
capacidad eficiente de la empresa. Los economistas llaman a esto exceso de
capacidad.

Figura 6.9. Pérdidas de corto plazo en competencia monopolistica

$
CMg

CMe

0 = Q1 Qlt

Las pérdidas de corto plazo provocaran que algunas empresas salgan de la indusina,
Permanecerdn empresas hasla que las empresas existenies estén percibiendo ganancias
normales como en la Figura 6.8,
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/Este exceso de capacidad es alge malo? Para responder a esto, es
necesario entender qué la provoca. La empresa esta produciendo menos que su
producto socialmente ideal porque maximiza ganancias al producir a este nivel
m#s bajo de produccion, Esto ocurre porque la curva de demanda tiene pendiente
negativa. Esto se puede observar en la Figura 6.10. Comience con la curva de
demanda D;. La empresa monopolisticamente competitiva produciria OC, al
precio OP,. Ahora haga mas elastica la curva de demanda rotandola, como en la
Figura 6.10. A medida que la curva de demanda se vuelve cada vez mas elastica y
finalmente perfectamente elastica, como D el producto se elevaria hacia el
producto socialmente eficiente OQ; y el precio caerla a OP; El exceso de
capacidad puede ser visto faciimente, por tanto, como un resultado de la
diferenciacion del producto.

Se puede argumentar que este exceso de capacidad es algo bueno ya que
los consumidores estan dispuestos a aceptar un costo extra a camblo de la
diferenciacion resultante. ;Como debemos evaluar este argumento? El principal
problema yace en distinguir entre la diferenciacion deseable y la no-deseable. Si
un consumidor se enfrenta a una gran diferenciacion de productos pero con poca
competencia de precios, el consumidor no sera capaz de escoger entre pagar mas
o no para obtener el producto diferenciado. Esto no parece ser un problema muy
importante cuando hay muchas empresas como es el caso de la competencia
monopolistica.

Figura 6.10. Exceso de capacidad
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Exceso de capacidad resulta de la pendiente negativa de la curva de
demanda. A medida que la curva de demanda se vuelve mas elastica, el exceso
de capacidad se reduce y desaparece cuando la curva se vuelve perfectamente
elastica. La pendiente y por consiguiente, el exceso de capacidad, es el resultado
de una diferenciacion de producto.

Consideremos una vez mas el ejemplo de la aspirina. Si los productos en la
industria fueran producidos sélo por Bayer, Anacin, v Tylenol, el consumidor
realmente no tendria una opcitn de bajo precio ya que estas empresas compiten
casi exclusivamente mediante la publicidad mds que bajando precios. Pero el
consumidor si tiene una opcidn con las marcas de aspirinas de bajo precio. Asli, al
escoger Bayer sobre la marca X, podremos decir que el consumidor
voluntariamente escogid la diferenciacibn de producto. En este caso, la
diferenciacién del producto parece ser algoe bueno ya que el consumider al
escoger estd maximizando su utilidad individual, Por otra parte, si no hay opciones
de productos de menores precios vy el consumidor debe escoger entre los
productos que solo compiten a través de la publicidad, es posible que el
consumidor no tenga la opcion para escoger entre asumir o no el costo de la
diferenciacién excepto dejando de consumirlo.

LA DIFERENCIACION DEL PRODUCTO Y LA PUBLICIDAD

La empresa en compelencia monopolistica intentara diferenciar su producto ya
gue esto desplaza su curva de demanda hacia la derecha y la hace mas inelastica
al desarrollar la lealtad del consumidor. Esto significa que hara publicidad al igual
que hara cambios en el color, estilo, calidad, etc. Esta publicidad puede informar a
los consumidores sobre mejorias en la calidad o también puede servir para
desarrollar lealtad a la marca; ambas crean diferenciacion. Competir contra rivales
a través de la publicidad, cambios en el estilo, o en el color es conocido como
compelencia sin precios.

Si una empresa, mediante un uso efectivo de la competencia sin precios
logra diferenciar exitosamente su producto de tal manera que los productos de
otras empresas no le compiten, la empresa puede obtener ganancias
extraordinarias en el largo plazo. Dicha empresa ha logrado transformar su
participacion en el mercado monopolisticamente competitivo en un  mini-
monopalio.

Consideremos como ejemplo a la empresa McDonalds. La preparacion de
comida rapida es una industria monopolisticamente competitiva. Hay un gran
numero de empresas y la entrada es relativamente facil. 5i una empresa es capaz
de diferenciar su producto de manera exitosa de tal manera que los consumidores
no consideren los productos de olras empresas como sustitutos cercanos,
entonces la empresa es capaz de oblener ganancias de largo plazo porque
pueden mantener a competidores potenciales fuera de su segmento en la
industria. Por ejemplo, McDonalds no puede mantener a las empresas fuera del
mercado de las hamburguesas, pero si todo mundo creé que no hay algo parecido
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a la Big Mac, entonces si las puede mantener fuera del mercado de
hamburguesas de McDonalds.

Es facil determinar qué tan exitosa es la empresa en este tipo de
diferenciacién al examinar sus precios con relacion a los precios de sus
competidores. Usted puede llevar a su hermano o hermana si una Big Mac costara
dos pesos mas que la competencia, pero Justed lo haria si costara 35 o $10
pesos mas? Hay algan precio en el cual los demas productos se convierten en
buenos sustitutos, Ese precio es una medida de la efectividad de la diferenciacion
del producto. Es posible que usted valore mas a la Big Mac porque considera que
es de mayor calidad, o debido a que McDonalds es muy exitoso con su publicidad
y su programa de relaciones piblicas. El punto es que no importa qué causa la
diferenciacion, lo relevante es el impacto econdmico del que McDonalds sea
capaz de obtener una ganancia extraordinaria en el largo plazo.

ASIGNACION DE RECURSOS EN COMPETENCIA MONOPOLISTICA

180

Nuestra teoria sobre competencia monopolistica tiene diversas implicaciones para
la asignacion de recursos que son diferentes del ideal social desarrollado bajo
competencia pura. Primero, con ganancias extraordinarias iguales a cero en
equilibrio de largo plazo, habra capacidad en exceso. Esto significa que el precio
serd mayor al costo marginal. Asi, los consumidores estaran pagando sélo los
costos promedio de produccion, pero dichos costos serdn superiores al nivel mas
eficiente de produccidn,

Segundo, si los costos son los mismos bajo compeltencia pura que en
competencia monopolistica, los precios seran mayores bajo competencia
monopolistica.

Tercero, las empresas en compelencia monopolistica proveeran una
variedad mas amplia de estilos, colores, calidades y marcas. Esto se relaciona con
la diferenciacion y el exceso de capacidad que provocaron que los costos
promedios fueran mayores.

Cuarto, habra publicidad y otras formas de competencia sin precios. Esto no
necesariamente es malo; puede ser visto como algo bueno en la medida en que
esto agregue a la safisfaccion y en tanto el producto sea adquirido
voluntariamente. Algunos criicos sociales ven como algo malo cualguier
publicidad que no aporte informacién. En nuestra calidad de economistas nosotros
argumentariamos que seria algo malo si la gente no tuviera opciones para
consumir bienes alternativos.

V. COMPETENCIA IMPERFECTA, EL MONOPOLIO Y EL
OLIGOPOLIO

Por tanto, no existe incentive alguno en el caso de las grandes empresas para
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competir en una Industria oligopolista. Incluso, desde sus perspectivas seria
irracional hacerlo. Los oligopolios, por consiguiente, se conforman operando a
menos de su capacidad pues saben que asi estan maximizando sus ganancias. La
inclinacién descendente de sus curvas de costo les asegura que nadie mas puede
invadir la industria. Esto explica por qué es tan dificil para las industrias nuevas en
los paises menos desarrollados competir con las empresas de las regiones
altamente industrializadas, vy por qué los grandes oligopolios han ganado un poder
tan grande en la economia mundial *

VI. COMPETENCIA PERFECTA VERSUS COMPETENCIA
IMPERFECTA

Resultara evidente con lo yue llevamos dicho, que en esta discusion estan
implicitos algunos juicios de valor. Incluso esto constituye uno de los problemas
mas debatidos de la Economia,

Algunos economistas argumentan que las grandes empresas oligopolicas
deberian dividirse en pequefias unidades mas competitivas; afirman que esto se
traduciria en una produccion mas eficiente y en precios mas bajos. Otros
consideran que las grandes corporaciones presentan una ventaja tal, en términos
de eficiencia técnica, que resulta poco realista subdivididas. En lugar de ello
sugieren un mayor control del gobiermo con el fin de garantizar mayor
responsabilidad. Incluso existe otro grupo de economistas que sostiene que los
grandes oligopolios deberian ser expropiados y administrados por los gobiemos
para gozar de las ventajas de economias de escala, sin las desventajas
concomitantes del exceso de ganancias en manos de un grupo privilegiado.

Vil. RESUMEN

A pesar de que la competencia perfecta constituye en gran medida la explicacion
tedrica para presentar el modelo eficiente idealizado del capitalismo, la
competencia imperfecta, en donde actian el monopolio, la competencia
monopolistica y el oligopolio, son mucho méas comunes en el mundo actual.

Los competidores puros son aceptadores de precios, mientras que los
competidores imperfectos, desde el momento que controlan los precios, son
"establecedores de precios”,

Los monopolios puros, diametralmente opuestos a los competidores puros,

* Como sa vera mas adelante, esto explica por gqué la mayoria de los palses en desamollo mas
precavidos han fijado altas tarifas a la mayoria de los productos industriales. Tarifas que otorgan a
las pequefias indusirias en desarrollo, iempo para desarrollar las economias de escala necesarias
para competir, En América Latina los aranceles altos sobre aulomdviles de importacian constituyen
un gjemplo evidente de esta paolitica.
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tienen un control completo del mercado y en el caso de que no sean controlados y
reglamentados en su funcionamiento por el gobierno, se encuentran en una
posicion que les permite obtener ganancias excesivas. Los monopolios puros son
mas bien raros, excepto en la rama de los sernvicios publicos.

Los problemas de costo son iguales tanto para los competidores
imperfectos como para los competidores perfectos, es decir, ambos tratan de pro-
ducir a un nivel donde IMg = CMg. Sin embargo, control de mercado quiere dacir
que los competidores imperfectos encaran una situacion donde el ingreso marginal
es siempre menor que el precio, lo que significa que la ganancia excesiva existira
cuando IMg = CMg.

Los oligopolios (una industria con pocos vendedores) tienden a mantener
los precios a un nivel de ganancias y raramente los cambian. Esto se debe a la
falta de seguridad acerca de |a reaccion de las empresas rivales.

Los oligopeolios, debido a sus estructuras econdmicas relacionadas con sus
grandes tamarios, tienen en general curvas de costos promedios decracientes en
un amplio rango de produccion. Esto les permite producir a niveles de ganancia
maxima con produccidn restringida, seguros de que otras empresas no pueden
entrar al mercado.

El modelo de competencia monopolistica es la situacion del mercado
caracterizada por la existencia de muchos productores de un producio
diferenciado. El modelo fue desarrollado por Edward Chamberlin y por Joan
Robinson, en parte, por su insatisfaccion con los supuestos poco realistas de la
competencia pura.

Los supuestos clave en el modelo de competencia monopolistica, son el
gran nimero de productores, la diferenciacion del producto y la relativa facilidad
de entrar a la industria. Esto significa que pueden existir ganancias extraordinarias
en el corto plazo, pero la entrada de nuevas empresas asegurara un equilibrio de
largo plazo sin ganancias extraordinarias, a menos que sea exitosa la
diferenciacion del producto. Debido a la diferenciacién del producto, una empresa
en equilibric produce menos que el producto socialmente dptimo. Esta
subproduccion se denomina exceso de capacidad exceso.

Las empresa monopolisticamente competitivas producen menos a un precio
mayor que las empresas con los mismos costos que operan bajo competencia
pura,

Existe controversia en cuanto a la utilidad del modelo de la competencia
monopolistica. Algunos economistas argumentan que no hay elemento alguno
(que no haya aportado la competencia pura) que se pueda derivar del modelo. Sin
embargo, la mayoria de los economistas, por lo general, consideran que el modelo
enriquece a la teoria de la empresa.

Existe una gran controversia entre los economistas sobre cudl de estos
distintos modelos resulta @l mejor para el bienestar general.
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Vill. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. Monopelio pure y competencia pura constituyen condiciones extremas de la
organizacion del mercado.

2. El competidor perfecto es un aceptador del precio; el monopolista es un
establecedor del precio.

3. Los monopolistas deben ser considerados culpables de restringir el nivel de
produccion, y no sdlo de obtener ganancias "excesivas”.

4. El oligopolio es el tipo de organizacién del mercado mas comin en las
economias capitalistas.

3. El nivel de produccion donde CMg = IMg, constituye el nivel donde se maximiza
la ganancia en todos los tipos de organizaciones de mercado.

6. ;Es un desperdicio la publicidad?

7 las empresas bajo competencia monopolistica solo pueden ganar ganancias en
el largo plazo a menos que pueda convencer exitosamente a los consumidores
que su producto es realmente bueno. Enliste tanto ejemplos de diferenciacion de
productos que pueda hacer. ;Considera que las diferencias sean reales,
imaginadas o creadas?

8. ;Considera que el modelo de competencia monopolistica es una herraméenta
util para el analisis econdmico? ¢Por qué?

9. ¢ Qué es el exceso de capacidad?/Es algo bueno o malo?

IX. VOCABULARIO

Menopolio

Oligopolio

Competencia imperfecta
Monopaolio natural

Curva quebrada de demanda
Regulacidn del monopolio
Competencia monopolistica
Ganancias extraordinarias
Grupo de producto

Exceso de capacidad
Producto diferenciado
Competencia sin precios

X. PROBLEMAS

Competidor imperfecto: (Muy recomendado como ejercicio o tarea)

193



Manual da introduceion a'la Economia

Precio X Produccion= IT Img CT CMg  Ganancias
$100.00 10 _____ %800.00
80.00 20 L 120000
80.00 30 _1500.00
70.00 40 _______ 1850.00
60.00 50 ___ 2300.00
50.00 60 _ 2800.00
40.00 70 350000
30.00 80 4500.00

Liene los espacios en blanco.

Luego dibuje la grafica trazande IT, CT y las ganancias.

En una grafica distinta represente demanda, IMg y CMg.
¢ Cual es el mejor nivel de ganancias en la produccion?

Ndatese:

IT=PxQ
IMg = T2 — IT1
AQ
CMg=CT2-CT1
AQ

Ganancia=IT -CT
EJERCICIO RESUELTO

Produc Ingreso Costo Costo
cidn Precio  Tolal Irg Total CMg Medio Ganancias
10 100 1,000.00 100.00 B800.00 8000 B80.00 $200.00
20 o0 1,800.00 80.00 1,200.00 4000 60.00 $600.00
30 80 2,400.00 6000 150000 3000 50.00 $900.00
40 70 2,800.00 4000 185000 3500 4625 $950.00
al 60 3,000.00 2000 230000 4500 46.00 $700.00
60 50 3,00000 000 280000 50.00 46.67 $200.00
70 40 2,800.00 -20.00 3,500.00 70.00 50.00 -$700.00
80 30 240000 -40.00 450000 100.00 5625 -$2,100.00
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LA DISCRIMINACION DE PRECIOS

Al analizar el comportamiento del monopaolio, hemos supuesto que el monopolista
cobra el mismo precio a todos los consumidores y el mismo precio por todas las
unidades vendidas a un consumidor en particular, Sin embargo, si el monopolista
es capaz de cobrar diferentes precios a diferentes consumidores, o diferentes
precios a un consumidor en particular dependiendo de las cantidades que
adquiere, decimos que el monopolista es capaz de aplicar la discriminacion de
precios. En este Apéndice, primero examinaremos a un monopolista aplicando
discriminacion de precios a un consumidor, y luego revisaremos el caso donde |a
discriminacion de precios significa diferentes precios para diferentes
consumidores,

Considere la curva de la demanda para un soélo consumidor o grupo de
consumidores homogéneos representada en la Figura AB.1. Al precio OP,, el
individuo consumira OQ4 unidades de un bien. Recuerde nuestra discusion sobre
el comportamiento de maximizacion de la utilidad del Capitulo 4, que la utilidad
marginal de la Gltima unidad adquirida es igual al precio de la unidad. Esto
significa que la utilidad marginal de cada unidad previamente adquirida serd mayor
que el precio OPy. El consumidor hubiera estado dispuesto a pagar precios mas
altos por estas unidades previas, por lo que al precio de mercade OP, el
consumidor recibe un bono en términos de utilidad. La adquisicion total vale mas
para el consumidor que el monto total {precio por cantidad) que pagd. Esta utilidad
extra ganada se denomina excedente del consumidor y se representa por el 4rea
sombreada en la Figura AS.1.
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Figura AB.1. El excedente del consumidor
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El excedente del consumidor es la diferencia entre la utilidad total recibida
por la adquisicion de un producto y el ingreso total generado por el producto. Se
da porque la utilidad marginal en cada unidad previamente adquirida erz mayor
que el precio OP,.

Un productor monopélico puede ser capaz de tratar por separado con el
consumidor por cada unidad adquirida. En términos de la Figura AB.2, el
monopolista podria decir: “usted puede comprar 0Q; unidades por OPy, OQ; -
0@ unidades por OP;, 0Q; - OQ; unidades por OP3, y 0Q4 — 0Q4 unidades por
OP.", al hacer esto el monopolista ha extraido la mayor parte del excedente del
consumidor ¥ lo ha transformado en ingreso para la empresa, Compare el drea
sombreada de la Gréfica 9-9 con el drea sombreada de la figura de la Figura AB.2.
Ambas representan el excedente del consumidor. En la Figura AB.2, el
monopolista por cobrar diferentes precios por diferentes cantidades de consumo,
ha expropiado buena parte del excedente del consumidor. Es posible
tedricamente que el monopolista obtenga todo el excedente del consumidor al
discriminar perfectamente con precios diferenciados para cada unidad.

Un monopolista discriminante puede expropiar la mayor parte del excedente del
consumidor al cobrar diferentes precios por diferentas cantidades de consumo

Un segundo tipo de discriminacion de precios que no resulta tan ventajoso
para el monopolio pero que es mas factible, ocurre cuando un monopolista puede
separar mercados y cobrar precios diferentes a consumidores o grupos de
consumidores diferentes. Si el monopolio puede separar los mercados y evitar la
reventa, puede diseriminar precios ajustandose a las diferentes elasticidades de la
demanda en los dos mercados. Esto lo lleva al cabo el monopolista igualando el
ingreso marginal con el costo total marginal en cada submercado; un intercambio
de ventas entre ambos mercados aumentaria el ingreso total,
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Figura A6.2. Un monopolista discriminador
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DISCRIMINACION DE PRECIOS EN LA PRACTICA

En la practica, rara vez vemos el primer tipo de discriminacién de precios. Se
necesita que el vendedor tenga el poder de separar ventas sobre una base de
unidad por unidad. Si vemos algunas gruesas aproximaciones, tales como “un kilo
de naranjas por $4, dos por $6", pero no se acerca a la Figura AB.2. Es mas
comin el segundo tipo de discriminacion de precios. Solo requiere que el
vendedor sea capaz de separar sus mercados de acuerdo con la elasticidad de la
demanda en ellos. Abundan ejemplos de discriminacion de precios de este tipo.

Con frecuencia las librerias ofrecen precios mas bajos a profesores con
relacion a estudiantes; las aerclineas cobran menos a estudiantes que a los no
estudiantes; los departamentos de deportes de las universidades ofrecen boletos
mas baratos a alumnos y profesores que al piblico en general: los doctores
cobran a diferentes pacientes diferentes honorarios por el mismo servicio (menos
a estudiantes que a profesores pero mas a estudiantes ricos). Considere las tarifas
aereas si usted vuela a Europa y permanece entre 14 y 21 dias; la tarifa serd mas
barata que si usted permaneciera menos de 14 dias. Si usted permaneciera entre
21y 48 dias, las tarifas serian ain mas bajas. 4 Por qué? ;Qué tipo de consumidor
de transporte aéreo tiene la demanda mdas ineldstica? Obviamente, los
empresarios, ya que tienen que viajar con un herario muy ajustado y tienen jefes
que no tolerarian que se fueran a divertir por 14 dias a Francia. En el Recuadro se
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muestra un ejemplo muy cercano a una discriminacion de precios de este tipo.

Debe quedar claro, ain para su experiencia personal, que si usted va a
practicar la discriminacion de precios son necesanas dos condiciones. Primero,
usted debe ser capaz de separar e los consumidores en grupos con diferente
elasticidad de demanda. Esos grupos deben ser identificables econémicamente (s
su identificacion costara mucho identificar a los grupos, puede que la
discriminacién no pague) y deben tener diferentes elasticidades de la demanda.
Asi, cuando como economistas, hablamos de discriminacion de precios; no
estamos hablando de creencias, raza, o genero, a menos que ciertas creencias,
razas o género tiendan a tener diferentes elasticidades de demanda para ciertos
productos. En nuestro ejemplo de las tarifas aéreas, uno puede separar las clases
de consumidores de acuerdo con la duracion de su estancia. Los hombres de
negocios rara vez viajan a un destino por mas de varios dias;, casi nunca
permanecen mas de 14 dias.

El segundo requisito para la discriminacion de precios es que el
monopolista debe evitar la reventa de bienes o el movimiento de clientes entre los
mercados. Considere el caso de cobrar diferentes precios a diferentes tipos de
consumidores para un partido de fitbol americano. Funcionara sélo si se prohibe
que los consumidores con menores precios revendan los boletos. Si no se puede,
usted ya no serd un monopolista para un mercado con precios mas altos. No debe
sorprender que el departamento de atletismo exija una identificacion oficial a la
entrada del estadio. Los tenedores de los boletos mas caros no requieren
‘dentificarse. Usted ya habra adivinado que la discriminacién de precios funciona
bien cuando se dificulta la reventa. jAlguna vez ha intentado revender una
intervencion quirdrgica? Los médicos son muy exitosos aplicando la discriminacion
de precios porque ellos pueden reconocer con facilidad submercados con distintas
elasticidades de la demanda (por estratos de ingresos) porque la reventa es
practicamente inviable. No debe extrafiar que el Dr. Ramén Carbajal, el medico
que nos dice todo lo que queriamos saber sobre problemas sexuales, haya
sefialado que entre sus clientes, “todos deben pagar, pero nadie debe pagar mas
de lo que pueda sufragar’. Por eso cobra cincuenta pesos a algunos clientes y
1,000 a otros.

LES MALA LA DISCRIMINACION DE PRECIOS?
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La discriminacion de precios tiene un lado positivo en el sentido que en el
monopolio provocara que aumente el producto. Vimos anteriormente en el capitulo
que el monopolio es indeseable porque restringe la produccién. Sin embargo, si un
monopolio puede vender una unidad de producto a la vez, el producto sera
empujado al punto donde P=CM. Esto es simplemente sentido comin, ya que el
monopolista restringe la produccién para evitar que caigan los precios. Si el precio
solo cae por incrementos en el producto (no ofras unidades), la produccion sera
empujada al punto donde P=CM. Esta es la misma solucién que se obtiene bajo
competencia pura. La diferencia, claro estd, es que las ganancias son del
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monopolista. La discriminacion de precios convierte el excedente del consumidor
en ganancias monopolistas. Esto significa que los monopolistas son mas ricos y
los consumidores estan peores. Debe resaltarse que esto es una transferencia de
nqueza y no modifica nada de otros buenos o malos efectos del monopolista.

En ofro nivel, muchas personas creen que la discriminacion de precios es
injusta o inmoral porque implica que diferentes personas pagan diferentes montos
por el mismo producto. ;Por qué un boleto de avién debe ser mas barato para un
turista que para un hombre de negocios? ;Por qué los profesores pueden adquirir
sus libros y plumas a precics mas bajos que los estudiantes? jPor qué los
estudiantes pueden entrar a los partidos pagando menos que los no estudiantes?
¢, Por que algunos estudiantes pagan colegiaturas menores que otros?

Llama la atencion que a wveces los grupos que se benefician de la
discriminacion de precios son los que se quejan. La discriminacion de precios es
comin en el comercio internacional porque la separacion entre los mercados
nacionales se puede mantener sin dificultades la mayoria de las veces. Los costos
por aranceles y transporte ayudan a evitar la reventa. Cuando las empresas de un
pais venden a un mercado externo a precios inferiores a los que venderian en el
mercado interno, estan aplicando discriminacion de precios. Esta practica,
conocida como dumping, ocurre cuando, por ejemplo los norteamericanos venden
maiz en México a precios mas bajos a come lo venden en Estados Unidos de
Morteamérica. Esto resulta curioso ya que las empresas norteamericanas les
estan dando a los consumidores mexicanos un mejor trato que a los consumidores
norteamericanos. Quejarse de un precio mas bajo es algo parecido a escribir al
peribdico estudiantil para manifestar que a usted como estudiante no le gusta el
hecho de poder obtener un boleto para un partido importante a una tercera parte
del precio para los no estudiantes. Sin embargo, visto desde otro angulo, el
dumping resulta ser una practica cueslionable: uno puede entender gque los
productores mexicanos de maiz no necesariamente ven con buenos ojos los
productos mas baratos ofrecidos por competidores extranjeros.

Recuadro
La universidad privada como discriminadora de precios
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- Supuestos del Modelo Ricardiano de la » VIl. TENDENCIAS A LARGO PLAZO

Ventaja Comparativa TERMINOS DE COMERCIO
l. INTRODUCCION

Como se ha visto antes, los economistas tratan de analizar, en diversos niveles de
abstraccién, la realidad econémica. La microeconomia se ocupa de la asignacion
eficiente de los recursos al nivel de los consumidores y las empresas, mientras
que la macroeconomia describe y analiza la actividad econdmica al nivel nacional.
Otra dimension que abarca la economia es la intemacional; es decir, el estudio de
las transacciones econdmicas que se realizan a través de las fronteras nacionales.

A simple vista pareceria que la economia intermacional carece de
importancia, ya que el comercio internacional representa sélo una parte de la
actividad economica total de la mayoria de los paises. Sin embargo, el hecho es
que en muchos aspectos, el comercio interacional puede ser el sector mas
importante de la economia en algunas nacicnes.

El comercio internacional, desde una perspectiva ideal, sirve para muchos
fines. Permite a las naciones especializarse en los campos donde demuestran
mayor eficiencia y comerciar con ofras para obtener productos que, de ofra
manera no estarian a su disposicion. Tefricamente, esta especializacion
proporciona ingresos mas altos a todos los pardicipantes en el comercio. El
comercio internacional (las importaciones y las exportaciones) determina
iquaimente el poder financiero de las naciones: las naciones que importan
constantemente mas de lo que exportan caen a menudo en crisis econdomicas que
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culminan en devaluacién o en algo peor.
Los objetivos principales del capitulo son:
1. Presentar la teoria bdsica del comercio infernacional, y
2. Discutir los beneficios potenciales provenientes del comercio infernacional.

Il. IMPORTANCIA DEL COMERCIO INTERNACIONAL

Algunas personas opinan que los aspectos internacionales de una economia no
tienen gran importancia, debido a que en muchos casos implica sélo un pequefio
porcentaje de la aclividad economica total de un pais. Sin embargo, éste es un
argumento falaz debido a un buen nimero de razones.

En primer lugar, resulta evidente que ningun pais es completamente
autosuficiente. Todas las naciones necesitan ciertas imporaciones ¥, &n general,
cuanto mas pequefio sea el pals, tanto mayor serd su dependencia de la compra
de materiales estratégicos importados. Dadas las disparidades actuales en los
niveles de desarrolio de los paises del mundo, las naciones industrializadas
necesitan importaciones de materias primas, mientras que las no inaustrializadas
dependen de la importacion de bienes de capital para industrializarse.

Puede concluirse de un modo légico, que si los paises necesitan
importaciones, también es necesario que exporten, ;Por qué? Debido a que ésta
e5 |a Unica manera en que una nacién Puede obtener las divisas extranjeras ne-
cesarias para pagar sus importaciones,’ Ademas, las exportaciones representan
salida de excedentes y proporcionan empleos para aquellos que trabajan en el
sector exportador. Resulta entonces evidente que, a pesar de considerarlas en
forma tan simple, tanto las importaciones como las exportaciones son importantes
en cualquier economia.

RAZONES TEORICAS PARA EL COMERCIO
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Ademas de la importancia basica y evidente de las importaciones y las
exportaciones, hay una razén tedrica mucho mas importante por la que comercian
las naciones. Desde la época de Adam Smith, sabemos que dentro de un pais los
individuos comercian entre si debido a que el proceso de intercambio aumenta los
ingresos. O sea, como ya lo expresd Smith, que al practicar la divisién del frabajo
y la especializacién, cada individuo frabaja en el area en que es mas eficiente y
comercia con el producto de sus esfuerzos con otros individuos incrementando en
@sa forma sus ingresos y, por lo tanto, sus posibilidades de consumo. Es claro que
al nivel internacional, "teéricamenta” sucede ko mismo.

Si cada nacion produce en el drea en que es més eficiente ¥ comercia con

' Divisas extranjeras es el términe utilizado en economia intermacional para describir las monedas
de otros palses. Por supuesto, pueden oblenerse divisas extranjeras por medio de la ayuda
exterior y de ciertos tipos de mavimientos de capitales: pero esto es fa axcapcion, no la regla.
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sus productos, amplia sus posibilidades de consumo, sus ingresos y en
consecuencia mejora su nivel de vida,

Esta es la razon basica que fundamenta el comercio intemacional. Sin
embargo, mas alla de este teorema basico se debe reconocer que la eficiencia
significa costos mas bajos que, a su vez, constituyen estimulos poderosos para
comerciar, ya que los costos mas bajos equivalen a beneficios mas altos. Dentro
de un pais las diferencias de costos tienden a desaparecer debido a la movilidad
de factores, ya que éstos (sobre todo la mano de obra y el capital) tienden a
desplazarse hacia donde son mas escasos (o sea, donde tienen precios mdas
altos), lo cual hace que sus precios lleguen a ser iguales en todo el pais. Sin
embargo, en la escena internacional debido a diferencias ambentales basicas ¥
en las ofertas de capital y mano de obra, las diferencias de costos tienden a ser
mas permanentes. Esto resulta especialmente importante cuando los factores de
produccion son generalmente inmdviles, como sucede con la tierra y la menor
medida con la mano de obra. Por tanto puede decirse que e comercio
internacional tiene lugar debido a diferencias en los coslos.

Desde cualquier punto de vista que se considere el problema, o sea en
términos de mayores ingresos o de costos mas bajos, no es dificil comprender
cuales son los beneficios del libre comercio entre los paises. Estos conceptos
basicos constituyen la argumentacién en que se basan las normas comerciales
internacionales de la mayoria de los paises del mundo.

Con los instrumentos del analisis econdmico se pueden desarrollar las
ideas relativamente simples que se expusieron antes, para demostrar no sélo que
se obtienen beneficios considerables por medio del comercio internacional, sino
ademas de manera mas especifica, enumerar cuéles son esos beneficios. Esto se
hace cominmente en el contexto de la teoria de la ventaja absoluta y de la ventaja
comparativa.

EL CASO DE LA VENTAJA ABSOLUTA

El caso mas sencillo que se puede analizar utilizando estas herramientas, es el de
la ventaja absoluta, que se produce cuando dos paises tienen evidentemente una
mayor eficiencia para producir dos articulos (distintos). Digamos que el pais A
(Argentina) y el pais B (Brasil) constituyen en este caso el ejemplo. Argentina
puede producir carne de res muy barata y Brasil esta en condiciones de producir
trigo a bajo costo; por tanto, habra ventajas evidentes para el comercio entre
ambas naciones.

Para ilustrar este caso se puede elaborar una tabla hipotética que muestre
las posibilidades de produccidn de los dos paises. En el cuadro 7.1 se puede ver,
por ejemplo, que con un dia-hombre de mano de obra, Argentina puede producir
12 unidades de came de res o 3 unidades de trigo, situacién opuesta a la que
sucede en Brasil,

Se podria esperar que aislados, cada uno de estos palses produzca algo de
trigo y algo de came de res, dividiendo sus esfuerzos equitativamente entre los
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dos productos. De acuerdo con estos supuestos la produccion serla la que se
puede observar en el cuadro 7.2; esto es, que la produccion combinada total de
trigo y de care de res seria de 7.5 unidades en cada uno de los paises. Sin
embargo supongamos ahora que las dos naciones comienzan a comerciar y se
especializan en el articulo que producen del modo mas eficiente. Resulta evidente
que Argentina produciria sdlo carne de res y Brasil sdlo trigo. Como puede verse
en el cuadro 7.3, mediante la especializacidn, ambos paises pueden obiener be-
neficios del comercio, y la produccion total se hace de 12 unidades de came de
res y otras 12 unidades de trigo, que deben dividirse entre los dos paises. Asi
pues, en el caso de que haya una ventaja absoluta, los beneficios potenciales del
comercio son considerables y las ganancias posibles, evidentes.

Utilizando una variacion de la "curva de indiferencia-restricciones del
presupuesto” que se vieron en el capitulo 4, se puede analizar faciimente el mismo
problema y estudiar los resultados con mayor claridad, (Véase la figura 7.1). Las
curvas de indiferencia con las que estamos familiarizados se convierten en curvas
de indiferencia de la comunidad para la nacidn entera. Lo que conocemos como
linea de restricciones presupuestales en la teoria del consumidor se transforma en
una curva de posibilidades de produccion nacional?

Cuadro 7.1. Posibilidades de produccién para Araentina v Brasil

Camederes o Trigo

Argentina 12 3

Brasil 3 12

Cuadro 7.2. Produccion hipotética para los dos paises en aislamiento

.  Came de res y Trigo
Argentina 6.0 1.5
Brasil 1.5 | 60
Total I

* Notese que en la figura 7.1 los dos paises alcanzan mayores niveles de bienestar, o sea mas del

products en el cual no se especializa sin privarse de lo que produce,
204



La Tearia dal Comerdia

Cuadro 7.3. Produccién total con especializacién completa y comercio

Camederes y Trigo |
Argentina | 12 0
 Brasll 0 2
N ¢ S MG S S

Un pais racional (si es que eso existe) dividira la produccion de esos dos
articulos de tal modo que lograra el nivel mas alto posible de satisfaccion para su
poblacion utilizando todos sus recursos. En el comercio, las curvas de
posibilidades de produccidn para ambos paises se desplazan hacia arriba,
llegando a los niveles méas elevados posibles de satisfaccion y consumo.

Figura 7.1. Beneficios del comercio internacional en condiciones de ventaja

absoluta
Das Palaes Alslados
1 (=N TR L
de & comunkind Curva de

posibilidades
de produccitn
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li. BENEFICIOS DEL COMERCIO EN CONDICIONES DE
VENTAJAS COMPARATIVAS

Cuando entre dos paises existen ventajas comparativas, los beneficios del
comercio son semejantes, aunque mas dificiles de comprender intuitivamente.
Suponga que el pais A tiene recursos para producir 12 unidades de carne de res y
3 unidades de trigo (como en el ejemplo anterior) y que un pais vecinog mas
pequefio, el C, tiene capacidad para producir sdlo 2 unidades de came de res y
una unidad de trigo, en el mismo periodo. Dado que el pais A puede producir mas
gue C de ambos articulos (o sea que tiene una ventaja absoluta en la produccion
de ambos), no parece que esos dos paises puedan ganar algo al comerciar entre
si; sin embargo, si se piensa en terminos de los costos relativos comparativos, no
sera dificll ver que ambos paises pueden obtener beneficios con el comercio.

Véase la figura 7.2, ;jCuanto cuesta el trigo en el pais A? La curva de
posibilidades de produccién muesira que en A, una unidad de trigo cuesta 4
unidades de came de res.” Sin embargo, en el pais C, una unidad de trigo cuesta
solo 2 unidades de carne de res, o sea que, en realidad, el trigo es mas barato en
C que en A (en términos de costos de oportunidad). Por tanto, A podra obtener el
trigo mas barato comprandosslo a C que produciéndolo internamente.

Por otra parte, ;jcuanto cuesta la carne de res en el pais C7? Una ojeada a la
curva de posibilidades de produccion de C (en la figura 7.2) muestra que una
unidad de came de res cuesta 1/2 unidad de trigo, mientras que en A, 1 unidad de
carme de res cuesta sblo 1/4 unidad de trigo. Por tanto, resulta evidente que el
pais C puede obtener came de res mas barata al comerciar con el trigo con el pais
A, que si la produjera internamente. Asi, en realidad, puesto que existen ventajas
comparativas, en trigo para C y en came de res para A, esos dos paises pueden
obtener beneficios del comercio, aun cuando A tenga una ventaja absoluta en
ambos articulos. La ganancia potencial para los dos paises se expresa por medio
del desplazamiento hacia afuera de las curvas de posibilidades de produccion de
ambos paises_*

SUPUESTOS DEL MODELO RICARDIANO DE LA VENTAJA COMPARATIVA
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Gracias a la version simplificada del modelo de ventaja comparativa visto antes,

* Puesto que las curvas de posibilidades de prodeccion muestran las cantidades de trigo o came
de res que pueden producirse, resulla evidente que el costd de produccion de uno de asos
articulos debe expresarse én términos de la no produccian del otro. Por tanto en A, &l cosio de
producir 12 unidades de came de res es igual al de no producir 3 unidades de trigo. Esto s lo
migmo que el concepto de castos de oportunidad que se vio en el capitula 5.

* Obsérvese que en este modelo simplificado (de comercio bilateral), un pals grande, como A,
puede no ganar en realidad ko que es edricameants posible, ¢ Por qua? Debido a gue © na tiena la
capacidad de producir suficiente trigo para satisfacer las necesidades de A sin embargo, en &
munde real, los dos paises comerclaran probablementa con un gran nimero de otros palses, de
modo que el principio sigue siendo valido,
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podria suponerse que el libre comercio debe resultar provechoso para todos.
Incluso en la época contemporanea se utilizan cominmente las teorias de
Ricardo, desarrolladas a principios del siglo XIX, como argumento en favor del
libre comercio, y por tanto contrarias a las medidas, como los aranceles, que lo
restringen. Sin embargo, como economistas, uno debe darse cuenta de que ese
argumento tiene algunas graves deficiencias sobre todo en el contexto de las
premisas en que se basa.

Ricardo supuso que los costos podian permanecer constantes, fuera cual
fuera el nivel de la produccion, lo cual significa, por supuesto, que seria posible
que una nacion incrementara su produccion al comenzar a especializarse, con el
fin de satisfacer las necesidades de otros paises sin incremento de los costos. Sin
embargo, en la economia modemna se da por sentado el hecho de que al
incrementar la produccidn mas alld de cierto punto, aumentaran los costos. En
algunos casos, esta premisa cancelara la mayor parte de los beneficios de la
ventaja comparativa.” Ademds de lo anterior, Ricarde supuso que no existian los
costos de transporte, desdefiando asi los efectos de los mayores costos para los
bienes importados en comparacion con los producidos dentro del pais,

FPor dltimo, Ricardo supuso que los factores de la produccion son
perfectamente mowviles en el inferior del pais, pero inméviles interacionaimente.
Dentro de un pais esto significa que la mano de obra y el capital pueden
abandonar con facilidad una industria que no puede competir con los productos
mas baratos de cualquier ofro pals. Esto pasa por alto que, incluso dentro de un
pais cuando la competencia extranjera desplaza empleos, la reubicacion y el
readiestramiento traen aparejadas importantes dificultades sociales, Por otra
parte, en el plano internacional, hay cierta movilidad de capitales y de mano de
obra, sobre todo de los primeros, aun cuando las bamreras que restringen esos
movimientos son probablemente suficientes para justificar el supuesto de Ricardo.

En general, aunque la teoria de la ventaja comparativa proporciona ciertas
perspectivas sobre los beneficios potenciales del libre comercio internacional, uno
debe estar conciente de que, como se vera mas adelante en este mismo capitulo,
las ventajas corresponden en muchos casos, sobre todo en América Latina, a las
naciones desarrolladas e industrializadas y no a ambas partes, segun lo estipula la
teoria.

* Recuérdese, por lo que se vio en el capltulo 5, que la mayoria de las industrias o las empresas se
enfrentan & un aumento de los costos, a medida que la produccién aumenta, debido a que los
factores de produccidn comienzan a escasear o porque cierios limites fisicos de la "escala de la
planta” provocan ineficlencias. Si esto es cierto, habrd un punto en el que los precios lleguen a ser
tan altes que resulte posible producir el articulo mas barato intemamente, Por ende, |a
especializacion completa, que presupone el modelo de Ricardo, no resulta realista, Por supuesto,
sl prevalecen costos decrecientes, se producird todavia la especializacion completa, como se da
por santado en el citado modelo.
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IV. LA IGUALACION DE LOS PRECIOS DE LOS FACTORES DE LA
PRODUCCION: EL MODELO HECKSCHER- OHLIN

La teoria econdmica moderna explica el proceso del comercio internacional en
términos un poco mas complejos, al utilizar los instrumentos de la teoria
microecondmica, En su mayor parte, la teoria modema del comercio se basa en [a
obra del economista sueco Bertil Ohlin y de su maestro Heckscher.

Figura 7.2. Ganancias potenciales del comercio en condiciones de ventaja
comparativa

[.'rﬂFl]'l-lIﬂJ:l-llE;I

Carne do ros

Pals G

Trigo o 1 Trigo

Das Palses que Comercian
Carno da res Came de ros




Ohlin llegd a la conclusion de que la teoria ricardiana, basada en premisas poco
realistas y nociones simplistas de las “"ventajas naturales”, no explicaba
suficientemente por qué habia diferencias de costos entre las naciones. Observd
que las distintas naciones tenian diferentes proporciones e infensidades de

factores de produccién,
Recuadro 1
En::a irrta y ventajs ra
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Los paises que tienen grandes existencias de un factor, como por ejemplo
tierra, tenderan a producir articulos que ulilicen mucho dicho factor, tal como
productos agricolas; por otro lado, los paises que tengan pocas tiemras, pero una
gran cantidad de mano de obra, tenderan a producir bienes de gran consumo de
mano de obra. De esta manera, los palses oblendran beneficios en términos de
eficiencia de costos produciendo articulos en los que se utilicen intensamente los
factores mas abundantes y comerciando esos productos con los paises donde
esos factores sean relativamente escasos.

Estos conceptos parecen obvios y no muy diferentes de los del modelo de
Ricardo, paro es importante comprender, sostenia Ohlin, que como consecuencia
del mismo se producen dos hechos importantes. En primer lugar, al comerciar y
modificar la produccién en favor de las "industrias que utilizan factores abun-
dantes", surge una red de dependencia mutua a medida que las naciones se
hacen cada vez mas dependientes de sus asociados en el comercio. En segundo
lugar, al utilizarse los factores abundantes para satisfacer las necesidades de
olros paises, se convierten en cada vez menos abundantes, es decir, mas
escasos y con precios mas altos; por tanto, cuanto mas se eleven sus precios
tanto menor importancia tendra la justificacion para el comercio, o sea las
diferencias de costos. En condiciones de libre comercio, eventualmente, segin
Ohilin, los precios de los factores tienden a igualarse y desaparece en esa forma la
razon que justifica el comercio. Es muy improbable que se llegue a ese punto en el
futuro cercano; sin embargo, si se acepta el modelo de Ohlin, debe entenderse
también que el comercio internacional se producira sdlo hasta el punto donde se
igualen los precios de los faclores de la produccion.

Después de haber analizado los aspectos basicos de la teoria pura del
comercio internacional, vale la pena ver cdmo funciona el proceso comercial en el
mundo real. Para esto, es necesaric comprender varios conceplos basicos,
principalmente las medidas de las condiciones o férminos del comercio y la teoria
de los aranceles,

V. TERMINOS DE COMERCIO

Uno de los indicadores mas importantes de la posicidén comercial internacional de
una nacion es el de sus términos de comercio.

Dicho de una manera simple, éstas son la proporcion en que se
infercambian las importaciones con las exportaciones. Como ya se vio, la
capacidad de una nacion para importar depende casi totalmente de su capacidad
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para exportar, por lo que esta proporcion tiene una importancia crucial para los
palses en proceso de desarrollo que necesitan bienes estratégicos de capital.

La medida mas comin de los términos de comercio recibe generalmente el
nombre de términns de comercio de mercancias, que mide la proporcion entre los
precios promedio de las exportaciones y los precios promedio de las
importaciones; es decir que si Px representa el indice del precio de exportaciones
y Pm el indice del precio de importaciones, mientras que TCM es igual a los
términos de comercio de mercancias entonces:®

(Px/Pm) x 100 =T.C.M.

Por ejemplo, si Px = 120 y Pm = 100, entonces los términos de comercio de
mercancias para ese afio seran:

(120/100) x 100 = 120

Por supuesto, ésta es una posicion relativamente desfavorable para ese
pais (hipotético), puesto que sus precios de exportacidn son relativamente mas
altos que sus precios de importacion. Para mejorar esa situacién, dicho pals
tendria que incrementar la productividad de sus industrias orientadas a las expor-
taciones, o bien reducir los precios de sus exportaciones en alguna forma -comeo
por ejemplo, devaluar su moneda o controlar los precios.

Mo obstante, los datos obtenidos a partir de los calculos de los términos de
comercio son mas significativos y (tiles cuando se comparan en el tiempo con
algin periodo basico. De esta manera, cada pais (o regién) puede comprobar si
sus términos de comercio mejoran o empeoran.

ARANCELES

Uno de los temas que mayores controversias ha despertado en toda la historia de
la economia internacional ha sido el problema de los aranceles. De hecho, gran
parte de la teoria comercial que se ha visto en este capitulo fue elaborada por
David Ricardo como parte del intento que hizo para convencer al gobiemo
britAnico de que rechazara los aranceles prohibitivamente elevados sobre las
importaciones de trigo, a comienzos del siglo XIX.

Aun cuando los argumentos en contra de los aranceles son en general
convincentes, el hecho de que sean comunes, incluso en la época
contemporanea, es un indicador bastante bueno de gque los intereses privados de
las naciones o los grupos poderosos dentro de ellas prevalecen con frecuencia
sobre las soluciones racionales de los problemas internacionales. A continuacion

* Por lo general, la mayorla de los palses manlienen un indice de precios de importaciones y
exportaciones (o un promedio calculado). 5i se dispone de estos datos, serd relativamente sencillo
calcular los rminos del comensia,

a1



Manaal da Introducoidn a |3 Economia

se iniclard el analisis de los aranceles estudiando tedricamente sus efectos y
pasando después al examen de algunos de los argumentos en favor y en contra
de este método de restriccion del comercio, en el contexto del problema mas
general de los paises en desarrollo.

EFECTOS DE UN ARANCEL
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Se pueden ver con facilidad los efectos de |la imposicion de un arancel, utilizando
el analisis de la oferta y la demanda (del capitulo 2) y comparando tres situaciones
diferentes y posibles: 1) un pais aislado; 2) el mismo pais con régimen de libre
comercio, v, 3) el mismo pais después de |la imposicidon de un arancel, Para
simplificar, se efectuara el analisis de acuerdo con la produccién y el consumo de
un producto: el cafe,

En la figura 7.3 se observa la situacion el mercado del cafée en las
condiciones tipicas de la oferta y la demanda. El pals X aislado, produce Ogo de
café al precio en equilibrio Po. El consumo total de café es Ogo con un gasto total
de Po'go. Todo el café se produce intemamente y el ingreso total de los productos
es por supuesto Po'go.

Suponga ahora que la economia del pals X se abre al comercio internacional y
que el precio mundial del café es menor que el interno o sea, por ejemplo Py,
como se puede ver en la figura 7.4. Puesto que en lo que respecta al pais X el
mercado mundial puede suministrar una cantidad infinita de cafe a ese precio, la
curva de la oferta se hace perfectamente elastica en cantidades mayores a g..

Esto significa que los consumidores obtienen ganancias puesto que pueden
adquirir café a un precio mas bajo. Al examinar la curva de la demanda en la figura
7.4, se puede ve: que consumiran Ogy Por olra parte, los productores salen
perdiendo puesto que la curva de la oferta interna indica que solo podran producir
(lucrativamente) Ogy, o sea, una cantidad mucho menor que antes. Por tanto, los
ingresos de los productores pasan de OFPoEgo a OP,aq, En esa forma, la apertura
del pais al mercado mundial hace que los beneficios pasen de los productores a
los consumidores, y puesto que un gran porcentaje del café del pais X ahora se
importa, habrd un cambio considerable de ingresos, los que pasaran de los
productores internos a los exportadores extranjeros que recibiran grabg..

Evidentemente, los productores del pais X no estaran satisfechos con esa
situacién, de modo que puede suponerse que son capaces de convencer al
gobierno de que se necesita un arancel para protegerlos contra la "competencia
extranjera”. Esto se puede ver en la figura 7.5. Con la adicion de un arancel (en la
cantidad de P,P:) el precio interno se convierte en el precio mundial mas el
arancel, o sea Py,

4 Cudles son los efectos del arancel? Son considerables e importantes para
comprender por qué los aranceles constituyen el tema de tantas polémicas, de
modo que vale la pena examinarlos cuidadosamente. En primer lugar véase la
figura 7.4.

1. El efecto protector. Antes de la imposicidn del arancel los productores
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internos podian producir sélo Ogy, pero ahora les serd provechoso ampliar la
produccion a Ogs incuriende en esa forma en costos més elevados ¥
desperdiciando recursos en la medida del tridngulo ace, que son los costos que la
sociedad no hubiera tenido que gastar en condiciones de libre comercio,

2. El efecto sobre el consumo. Bajo condiciones de libre comercio los
consumidores podian adquirir una cantidad Ogy; sin embargo, al precio mayor
debido al arancel consumiran solo Oga, con una pérdida de excedente para el
consumidor igual al drea sombreada P;Padb.”

3. El efecto sobre el ingreso. Con la imposicién del arancel el gobierno
obtiene ciertos ingresos. Esto se muestra en la figura 7.5, mediante la zona ecdf;
es decir, la cantidad del arancel mulliplicada por la de las importaciones (o sea,
PPz X gzq3). Si el arancel se hace suficienternente elevado como para eliminar
todas las importaciones, el efecto sobre los ingresos sera igual a cero.

4. El efecto de redistnibucién. Como se observd antes, el efecto de abrir el
pais al libre comercio fue el de transferir los ingresos de los productores a los
consumidores, y ahora, al establecer el arancel, los Ingresos se transfieren de los
consumidores al gobierno, como en el efecto citado sobre los ingresos, v también
a los productores. Parte de ellos deben pagarse en la forma de costos mas
elevados, o sea, el tridngulo ace, como en el ejemplo anterior del efecto de
proteccion; pero el resto corresponde a los productores por concepto de
beneficios, o sea el area PiP;ca.

9. Efecto sobre los téminos del comercio. Si otros paises no imponen,
como represalia aranceles sobre las exportaciones del pais X (y es muy probable
que lo hagan), entonces, la imposicion del arancel tenderd a mejorar las
condiciones de comercio del pais X, puesto que las exportaciones hacia é| serdn
mas caras.

8. El efecto sobre el empleo. Puesto que uno de los efectos de los
aranceles es el de incrementar la produccion interna, habrda un aumento de
emplecs en la industria protegida. Sin embargo, como se vio antes en el analisis
del efecto de proteccion, si esta situacion se produjera, constituiria un desperdicio
bastante innecesario de recursos.

7. El efeclo sobre la balanza de pagos. En el caso de que no haya
represalias por parte de otros paises, el arancel tendra un efecto positive sobre la
balanza de pagos del pais X, puesto que hara disminuir sus importaciones. Debe
resultar ya evidente que los aranceles son un ejemplo claro del poder de los
grupos de intereses en el interior de los paises. Los efectos primarios de los
aranceles de proteccion son los de fomentar la ineficiencia, restringir el libre
comercio mundial y transferir los ingresos de la sociedad como un todo a clertos
grupos de intereses. El punto primordial que se debe recordar desde la
perspectiva de los economistas internacionales, es que ninguno de los
argumentos en favor de los aranceles tiene mucha validez.

" Recuerde, del capitulo 4, que los excedentes del consumidor -s8g0n 1a tecria de la uliidad-, es la
ganancia de bienestar que comesponde a los consumidores, gracias a las fuerzas competiivas dal
mercado. En la figura 7.4 esto se representa por madio del triangule PolE.
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Laz dnicas excepciones son los argumentos de la "industria naciente” y lo
que, quiza, pudiera llamarse el "pais naciente”, que se vera enseguida,

ARGUMENTO DE LA INDUSTRIA INCIPIENTE

Con frecuencia se sostiene, sobre todo en los paises en proceso de desarrollo,
que los aranceles temporales son un método eficaz para proteger a industrias
nuevas y necesarias, pero todavia ineficientes. Un pais puede suponer, por
ejemplo, que por razones politicas no puede depender de otros paises en matena
de importaciones estratégicas; o también que tiene una cantidad suficiente de
ciertos recursos naturales como para competir en el mercado mundial con este
nuevo producto. El ejemplo mas comin de lo anterior es el caso en el que hay una
existencia abundante de materias primas, pero no instalaciones para procesarias.

Figura 7.3. Produccién y consumo Figura 7.4. Produccion y consumo
de café en el pais x, al precio Po de café en el pais x, al precio del
mercado mundial, Py
Precio de café Pracio do cafd
. La curva de la oferta 8o
wviaive porfectaments ctastica
al precio mundial P1
(Hertn
E
Pa
Pa
P | undial
[
Demanda |
| ]
| I |
®  Gantidad de café a0 0 al qo o
_ Canticdad de calé
Consuma = Dqo; Gasios de consumao = DpaEqoel Censums =0g4; Gastes da Consumo= 0P 1bgd
Preduccién=0qo; Ingresas de productones=0paEqol Produccbn=0q1 Ingresca da productores=0q1mq1

Inporlaciones=qigd; Valar de las Imporaciones=q1 abad

Por consiguiente, como se puede ver en la figura 7.6, se sostiene que debe
establecerse un arancel temporal para darle a una industria el tiempo necesario
para desarrollar economias de escala; o sea, un nivel de eficiencia suficiente como
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para justificar los costos sociales involucrados en las primeras etapas de su de-
samollo.

Figura 7.5. Produccién y consumo de café en el pais x, al precio de mercado
mundial mas el arancel
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F-n ==
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P4 - . I om
D
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0 at L L 33 L] M‘
Cantidlad doe
Consumo = 0g3 Gaslcs ded consumos 0P 3dgd
Produccidn= (g2 Irgrescs da Productores=0P gl
Impariaciones= q2q3 Valar da las impadaciones=gq2cdg3

Aun cuando este argumento tiene indiscutiblemente cierta validez, se puede
uno dar cuenta de que esas normmas sblo son efectivas si el arancel es
verdaderamente temporal. Con demasiada frecuencia las industrias “incipientes”
han "crecido™ con un poder politico considerable, suficiente para impedir que los
aranceles sean abolidos,

Figura 7.6. Argumento de la industria incipiente
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El arancel temporal protege la industria hasta que ésta se vuelve suficientemante eficiente como
para poder competir en &l mercado mundial
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En cualquier caso, las industrias incipientes pueden desarrollarse por medio
de subsidios direcfos del gobiemo, en forma tan eficiente como por medio de
aranceles rigidos y "politicos”. Asi pues, nuevamente se puede ver que lo que se
pueda obtener mediante un arancel, sera posible lograrlo mejor en otra forma.

Recuadro 2
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Como se ha visto, el intercambio internacional de bienes y servicios -tedricamente-
facilita el crecimiento eficiente de todos cuantos deseen “"avanzar con su mejor
pie” y especializarse en la produccién de lo que puedan generar. Por ello parece
légico que, por ejemplo, paises de América Latina o de Africa se especialicen en la
produccion de materias primas (en lo que son mas eficientes) y comercien con
ellas con los paises mas industrializados, a cambio de bienes de capital (en lo que
los dltimos son mas eficientes). De esta manera, si es valido el modelo Heckscher-
Ohlin, los precios, los ingresos y los niveles de vida en las zonas tenderdn a
igualarse. Evidentemente eso no ha sucedido. ;Por qué?

A continuacion se ofrece un punto de vista que explica esa situacion, el cual
ha sido desarrollade por algunos  economistas  latinoamericanos,-
fundamentalmente- Radl Prebisch,

CARACTERISTICAS ESTRUCTURALES

Un porcentaje bastante alto del PNB de América Latina (aproximadamente el
doble del de Estados Unidos, en términos relativos) procede de las exportaciones.
De éstas, cerca de B0% son de productos primarios y 40% de ellos, agricolas. Sia
estos datos se afiade el hecho de que en 13 de los 20 principales paises de
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América Latina un solo producto primario representa mas del 50% de las
exportaciones fotales, el cuadro se aclarara mucho. ;jQué sucede cuando los
precios de los productos primarios varian de manera erratica, como sucede
frecuentemente con los de América Latina? Sin duda, esta fuente de ingresos
variard en la misma forma y el desarrollo sufrirdA de manera indudable. Una
variacion de un centave en el precio del café o de la came, o incluso del cobre,
puede significar un cambio de millones de délares en divisas extranjeras y una
variacién importante en la capacidad de importacion de bienes de capital. Ademas,
los "términos de comercio” a largo plazo en los dltimos decenios son adversos a
los intereses de Ameérica Latina. Esto significa que los beneficios del comercio
pueden dirigirse, de manera desproporcionada, a los paises ya desarrollados mas
que a los latinoamericanos, una situacion que muchos economistas -
latinoamericanos- no han pasado por alto.

EL PROBELEMA DE LA ELASTICIDAD

218

La inestabilidad a corto plazo de los precios de los productos primarios puede ser
explicada de varias maneras: a) una demanda inelastica combinada ccn una curva
de oferta de cambio erratico; b) una curva de oferta ineldstica combinada con una
curva de demanda erratica, o posiblemente; c) ambas curvas ematicas e
ineldsticas al mismo tiempo. El caso ilustrado en la figura 7.7 representa el primer
caso donde la demanda es inelastica y las condiciones de oferta son erraticas.
Notese que el cambio de O a Oy (que representa un incremento en la oferta)
provoca una gran reduccion del precio y, como consecuencia, disminucion de los
ingresos fotales; o sea, en este caso las ganancias totales por exportaciones (esto
es, el area Op;bQ;, es menor que Opo x Qo).

En el caso de que la curva de demanda hubiera sido elastica (D) en lugar
de inelastica (D), el precio no hubiera disminuido en forma tan notable y las
ganancias totales por concepio de exportaciones hubieran aumentado. Por otro
lado, en el caso de que la demanda se desplazara a la izquierda, con una oferta
inelastica el precio hubiera caido considerablemente, con una disminucion
proporcional de las ganancias totales. El punto principal es, simplemente, que
cuando haya una o mas curvas que sean inelasticas, un cambio de la otra curva
provocara variaciones mayores tanto en el precio como en las ganancias totales,
que en una situacion en la que las curvas sean mas elasticas. (Véase la Figura
7.7).

Sin embargo, la pregunta que hay que hacerse es: jpor qué las curvas de
demanda y de oferta de los productos primarios son menos elasticas que, por
gjemplo, las de los articulos manufacturados? En el caso de los productos
agricolas puede verse con facilidad que las curvas de |a demanda para muchos
articulos individuales seran relativamente inelasticas, simplemente debido a que la
gente llega a un "punto de saturacion’, e incluso si el precio disminuye mucho, no
compraran mayores cantidades.
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Figura 7.7. Incremento de la oferta de productos primarios con una demanda

inelastica
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Esto sucede sobre todo en los paises desamrollados, donde los gastos en
alimentos representan una proporcién relativamente baja del gasto familiar total
(menos de 20 centavos por cada doélar de ingresos disponibles se gastan en
alimentos en Estados Unidos). Igualmente, como en el caso de los productos
primarios no alimenticios, el grado de elasticidad varia en proporcion directa con la
disponibilidad de sustitutos. Los cambios de la demanda, que también contribuyen
a la inestabilidad, son resultado del cambio de los ciclos de los negocios en los
paises desarrollados, de los cambios inesperados que resultan de la guerra y de
las variaciones en las decisiones politicas y en las politicas comerciales.

Los factores determinantes de la elasticidad de la oferta a corto plazo estan
relacionados también con las posibilidades de sustitucion. Por ejemplo, s un
campesino puede pasar de un cultivo a otro, como respuesta a un cambio en los
precios, lo hara en general si existen incentivos para ello. Sin embargo, el hecho
de que pueda o no pasar de un cultive a ofro, depende de innumerables factores:
el conocimiento de las técnicas necesarias para otros cultivos, la dispenibilidad de
crédito, las disposiciones de mercadotecnia o de agua, entre otros. Cuando todos
estos factores estan disponibles, la curva de la oferta para los cultivos individuales
puede ser relativamente elastica; sin embargo, en su ausencia sera muy
inelastica. Muchos cultivos con un periodo prolongade de maduracion (por
ejemplo, los cltricos y el café) tienen curvas de oferta relativamente inelasticas a
corto plazo. Los cambios en las curvas de la oferta pueden producirse como
resultado de las condiciones climatoldgicas, de las plagas, o por planear el nivel
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de produccién para el afio siguiente sobre la base de los aprer;ins vigentes en el
afio actual, lo cual trae como resultado un exceso de oferta.

En general, un pais en desarrollo puede tratar de evitar la inestabilidad de la
produccion de articulos primarios por medio de:

1. El cultivo de productos para los que la demanda es grande y los
sustitutos limitados.

2. El cultivo de cosechas que requieran de un periodo corto de gestacion, y

3. Simultaneamente, tratando de diversificar el sector agricola, con el fin de
repartir los riesgos,

Resulta claro que el objetivo es mantener un flujo constante de ganancias
de divisas extranjeras con el fin de asegurar una capacidad constante de importar.
Las condiciones climatolégicas yfo de los suelos, asi como ofra gran cantidad de
factores, entre los que se encuentra la ventaja comparativa, pueden limitar el
punto en que resulta posible la diversificacion.

En epoca reciente se han propuesto numerosos ‘acuerdos sobre
mercancias’ y algunos de elios han sido adoptados con distintos grados de éxito.
La estrategia basica de esos acuerdos ha sido el control de los precios de los
articulos primarios, al limitar las ventas de las mercancias en los afios de escasez
de oferta. Evidentemente, este tipo de acuerdo produce buenos resultados sélo en
el caso de que los excedentes sean aproximadamente iguales a los faltantes, a un
precio dado o a un margen de precios a lo largo de un periodo de varios afios. En
situaciones en que la oferta crece de una manera mucho mas rapida que la
demanda, la eficiencia de esas normas disminuye y deben adoptarse otras
medidas complementarias, como por ejemplo, programas de diversificacion.

VIl. TENDENCIAS A LARGO PLAZO: TERMINOS DE COMERCIO

El problema del supuesto deterioro a large plazo de los términos de comercio es
tan complejo como los problemas de la inestabilidad a corto plazo. El problema
basico, tal como lo ven muchos economistas, tanto de América Latina como de los
paises desamollados, es que durante los Gltimos decenios los precios de las
exportaciones de los paises menos industralizados, incluidos los de América
Latina, disminuyeron mientras que aumentaron los precios de sus importaciones.
En otras palabras, los agricultores de los paises en desarrollo deben ceder mas
pacas de algodon o sacos de frijol para obtener el mismo tractor que compraban
hace diez afios. De esto se desprende que aun cuando la agricultura de los paises
en desamollo estd aumentando su eficiencia y productividad, gran parte de esas
ganancias pasan a las economias desarrolladas y no contribuyen a un mayor
desarmollo.

Debido a numerosas razones se ha desarrollado una controversia entre

® Esto se conoce como el teorema de la telarafia, desarrollado en el campa de la economia
agricola. Esto, junto con una explicacion mas amplia de las caracleristicas de la oferta y la
demanda de preductos agropecuarios se detallard mas adelante, en el caplitula 10,
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economistas de paises desarrollados, por un lado, y de los paises menos
industrializados por otro, sobre los motivos reales de los términos de comercio ¥
las causas basicas de su deferioro. Los de los paises menos industrializados
estuvieron respaldados por la gran autoridad del Dr. Raul Prebisch, economista
argentino, al referirse al comercio de los paises latinoamericanos. En su forma
mas simple, la explicacion de por qué los términos de comercio son contrarios a
los paises latinoamericanos, se reduce a dos proposiciones.

La primera proposicion gira alrededor de la naturaleza mono-oligopolistica
de los mercados de los paises desarrollados. En los paises ricos que producen
bienes manufacturados los mercados tienden a ser mas oligopalisticos (pocos
vendedores) que en los mercados importantes de América Latina donde se
venden los productes primarios. Como resultado de esta diferencia de mercados,
las ganancias derivadas del progreso tecnologico benefician mas a los paises
desarrollados, en la forma de precios constantes con salarios y sueldos crecientes,
mientras que en los paises pobres, los sueldos y los salarios permanecen
constantes y los precios de los bienes de capital importados tienden a aumentar,

La segunda parte del argumento se basa en la famosa ‘Ley de Engel' que
sostiene que la proporcidn del gasto familiar total que se destina a los producios
agricolas disminuye a medida que aumentan los ingresos totaies de la familia.
Esto implica que a medida que aumentan los ingresos de los paises desarrollados,
estos tienden a gastar una proporcién menor en los bienes primarios importados
de América Latina. Muchos otros economistas sefialan también que, ademas de
esta tendencia, se obtienen en los paises desarrollados sustitutos para los
productos primarios: café sintético, fibras textiles v caucho sintético son los que
con mayor frecuencia se citan como ejemplos. Los efectos combinados de la Ley
de Engel y el desarrollo de los productos sintéticos provocaron a largoe plazo la
disminucién de la demanda de productos primarios, especialmente de aguellos
suministrados por los paises latinoamericanos.

VIll. RESUMEN

Debido a que, con frecuencia, las importaciones y las exportaciones sélo
representan un porcentaje pequefio de las economias de muchos paises, se
supone a menudo que la economia internacional no es importante. Sin embargo,
puesto que no existe ningln pais que sea totalmente autosuficiente, todos nece-
sitan importar y, por lo tanto, para poder pagar las importaciones, es preciso que
exporten. Ademas, como lo sefialé Adam Smith hace muchos afios, la
especializacion, el intercambio y la divisién del trabajo sirven para aumentar los
ingresos y mejorar los niveles de vida.

La teoria de la ventaja absoluta y de la ventaja comparativa, aungue
imperfecta, demuestra, en sentido general, como pueden obtener beneficios las
naciones al especializarse en los productos en que tengan mayor eficiencia,
comerciando con ellos con los demas paises.

221



Manial de introduceidn a 1a Ecomomia

222

La version moderna de la teoria del comercio, el modelo de Heckscher-
Ohlin, sostiene que las naciones ganan mas al concentrarse en la produccion de
los articulos relacionados con los factores de produccion que posean en mayor
abundancia. A medida que se producen las transacciones comerciales, esos
factores de produccién se hacen cada vez mas escasos y, por tanto, su precio
aumenta. Asi pues, el comercio internacional tendra lugar hasta el momento en el
que los precios de los factores de produccion se igualen. Despues de este
momento, no existira ya ninguna justificacion para aumentar el comercio.

Uno de los indicadores mas importantes sobre la posicion internacional de
una nacion es el de sus términos de comercio, o sea la relacion de los precios de
sus exportaciones comparados con los precios de sus importaciones. Los terminos
del comercio pueden calcularse mediante el emplec de formulas relativamente
sencillas, si se dispona de datos sobre los precios de las exportaciones y las
importaciones,

El problema de los aranceles es uno de los mas polémicos en la economia
internacional. El libre comercio tiende a hacer que se hagan disponibles muchos
productos a un precio mas bajo que el que prevaleceria si se produjeran sdlo
internamente. Esto beneficia a los consumidores, pero no a los productores. Sin
ambargo, la imposicién de aranceles tiende a que los ingresos pasen a los
productores o al gobierno. En ambos casos, el consumidor plerde. La mayoria de
los economistas estan de acuerdo en que lo que pueda lograrse mediante un
arancel puede obtenerse mejor a través de otro medio. Incluso en el caso del
argumento de la 'industria incipiente’, que indica que las nuevas industrias deben
gozar de una proteccion arancelaria temporal, un subsidio directo a ellas parece
ser una solucion mas adecuada.

La situacion de los palses en desarrolle corresponde de un modo
aproximado a la teoria desarrollada en este capitulo, La mayoria de los paises
menos industrializados exportan materias primas, que son relativamente
abundantes, a cambio de bienes industriales de capital de los paises
industrializados. Sin embargo, las 'ventajas' que deberian esperarse gue cormes-
pondieran en este proceso al mundo en desarrollo, no parecen ser tan grandes
como lo sugiere la teoria del comercio.

Existen numerosas razones bastante complejas para explicar lo anterior. En
primer lugar, la demanda de productos primarios es generalmente ineldstica; es
decir, que cuanto mas se vende, tanto menores son los ingresos oblenidos por las
ventas. En segundo lugar puesto que hay muchos sustitutos disponibles, la
demanda de materias primas disminuye. En suma, el resultado de todo esto ha
sido un deterioro de las condiciones del comercio entre los paises en desamollo y
los paises industrializados durante el periodo de la postguerra.

La mayoria de los economistas de paises en desarrollo, sobre todo Radl
Prebisch, de la Comisién Econdmica Para América Latina (CEPAL) de las
Maciones Unidas sostuvieron que, debido a la naturaleza monopolistica de las
economias industrializadas, éstas pueden sacar ventajas del progreso tecnoldgico,
al mantener precios elevados para los bienes industriales, mientras que los paises
en desarrollo han permitido que los precios de productos disminuyan a medida
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que se produce dicho progreso tecnolégico; por ello, las ganancias han ido a parar
principalmente a los paises industrializados.

IX. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

I. Puesto que todas las naciones necesitan importar, se puede decir que todas las
naciones necesitan exportar para pagar las importaciones.

2. Bajo condiciones especificas, los tedricos de la ventaja comparativa y absoluta
muestran la manera en que todos los paises se benefician con el libre comercio.

3. Los aranceles fienden a beneficiar a grupos particulares de intereses a
expensas del publico en general.

4. Cualquier cosa que un arancel pueda hacer lo puede hacer mejor algin ofro
medio.

5. En general, en contra de lo que supone la teoria, las naciones industrializadas
se han beneficiado mas del comercio internacional que los paises en desarrollo.

6. Suponga que grandes industrias monopélicas tienen curvas de costos promedio

horizontales, jQué significa esto para ellas en el comercio internacional?

7. En el mundo real muchos paises importantes con ventaja absoiuta en casi todos
los aspectos, ganan a través del comercio internacional. J Por qué?

8. ¢Que le ocurriria a la economia internacional si fodos los aranceles se
eliminaran?

8. En America Latina los términos de comercio declinantes son especialmente
importantes. ; Por qué?

X. VOCABULARIO

Ventaja absoluta Ventaja comparativa
Aranceles Términos de comercio
Tesis Prebisch
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Capitulo 8

La Economia Ambiental

e | INTRODUCCION £ Coma Reducir los Dafos a un Nivel
e [l. LOS EFECTOS EXTERNOS Y LA Eficienta?
ECONOMIA AMBIENTAL i Como subsidiar los beneficios externos?
-Los Precios, el Costo Marginal y el Costo = IV. LANEGOCIACION Y LOS TRATOS
Marginal Social » V. REGLAS ¥ PROCEDIMIENTOS
-Decisiones Privadas y Efectos Externos. JURIDICOS

-Como se Interiorizan los Efectos Externos « VI, LAVENTA O SUBASTA DE LOS
« lll. LOS IMPUESTOS Y LOS SUBSIDIOS DERECHOS DE CONTAMINACION
LComo se Miden los Dafios? « Vi, REGULACION DIRECTA DE LOS
EFECTOS EXTERNOS

l. INTRODUCCION

En los capitulos 2-5 se generd un modelo completo de una economia
perfectamente competitiva con una serie de hipotesis bastante restrictivas. En
esos capitulos se demostrd que la asignacion de recursos en condiciones de
competencia perfecta es eficiente. En ofras palabras, un sistema competitivo
produce lo que la gente quiere, v lo hace al costo mas bajo posible. Lo anterior se
puede constatar demostrando que ningidn cambio en la asignacion de recursos, en
la composicion del producto o en su distribucion mejorara el bienestar de algunas
personas sin disminuir el de ofras.

En el capitulo 6 se relajaron algunas de las hipStesis en las que se basaba
el modelo competitivo. Se presentd el concepto de las fallas del mercado vy se
hablé de tres fipos de mercados imperfectos: El monopolio, el oligopolio y la
compefencia monopolistica. E| capitulo 6 abordaba algunas de las respuestas del
mercado ante las ineficiencias de los mercados imperfectos y el desarrollo del
poder de mercado; también trataba algunos de los problemas que pueden surgir
cuando el gobierno regula la economia.

Conforme se prosigue con el analisis de las fallas del mercado, primero se
analiza el problema de los efectos externos. Cuando se realizan transacciones o
se foman decisiones econdmicas, con frecuencia, quienes padecen las
consecuencias de lo que no han tomado en cuenta quienes toman las decisiones
son segundas o terceras partes.
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El concepto de los efectos externos es uno de los mas fuertes de la
economia, Piense en todas las cosas que hace o quisiera hacer en un dia. La
mayor parte de estos actos tienen repercusiones en otros. Los ejemplos evidentes
van desde conducir un auto y escuchar musica a todo volumen en su habitacion,
hasta amrojar un papel en la calle. Una de las funciones de las leyes, costumbres y
reglas de una sociedad civilizada es inducir a los miembros de esa sociedad a que
consideren las consecuencias sociales de sus actos y a que modifiquen su
comportamiento en consecuencia,

Aunque la existencia de los efectos externos sea un ejemplo de fallas del
mercado, no es cierto que la participacion gobierno siempre mejore las cosas. Los
mercados pueden fallar, pero los gobiernos también, De hecho, si los incentivos
de los gobernantes que toman las decisiones se analizan con detenimiento, se
encontraran algunas razones que explican las fallas del gobierno.

En competencia perfecta, se logra la eficiencia porque cada persona que
toma una decision tiene un incentivo para ponderar todos los costos y los
beneficios de sus actos. Al término de este capitulo, usted verd que aunque el
mercado no siempre ofrece un incentivo para ponderar todos los costos y los
beneficios de sus decisiones a los entes privados que deciden, la organizacion vy el
manejo del sector publico (el gobiemo) tampoco ofrece los incentivos para
ponderar todos los costos y beneficios y de sus decisiones a las personas que
toman las decisiones del sector piblico (politicos y burdcratas).

Il. LOS EFECTOS EXTERNOS Y LA ECONOMIA AMBIENTAL

Un efecto externo se presenta cuando los costos o las decisiones de una persona
0 grupo imponen un costo o conceden un beneficio a segundas o terceras partes.
En ocasiones, los efectos externos se conocen con el nombre de efectos de
desbordamiento (spillover offects).

La presencia de efectos externos es un fendmeno importante de la vida
modermna. Por fodas partes existen ejemplos: el aire, el agua, la tierra, la
contaminacion de la vista y el sonido, los congestionamientos de transito, los
accidentes automovilisticos, las viviendas abandonadas, los accidentes nucleares
y el fumar cigarrillos son sdlo unos cuantos. Como son tantos los efectos externos
que repercuten en el ambiente, el estudio de los efectos externos es un tema
central de la economia ambiental.’

Conforme las sociedades se van urbanizando, los efectos externos van

' La apertura de Europa Oriental en 1989 y 1990 reveld que los efectos externos ambientalas no se
limitan a las economias de libre mercado. Parte del razonamiento de una economia planificada es
que cuando se toman las decisiones econdmicas de manera social (las toma el gobiemno, que
supuestamente actia en pro de la gente) en lugar de privada, los planificadores pueden tomar en
cuenta, y de hecha lo hacen, todos los costos, privados v sociales. Sin embarge, no ha sido asl
Cuando se reunieron las dos Alemanias y se abrieron las fronteras de Europa, muchas personas
se alarmaron ante la condicion desastrosa del ambiente en casi toda Europa Oriental.
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adquiriendo importancia. El motivo es claro: cuanto mas juntos vivamos, mas
probabilidad habra de que nuestros actos afecten a otros.

LOS PRECIOS, EL COSTO MARGINAL Y EL COSTO MARGINAL SOCIAL

Como se ha visto, las empresas compelitivas que aumentan sus utilidades al
maximo producirdn su preducto hasta el punto donde el precio sea igual al costo
marginal (P = CM). Témese un respiro aqui para repasar por qué esta condicion
resulta esencial para el postulado de que los mercados competitivos producen lo
que la gente quiere (es decir, una combinacidn eficiente de producta).

Cuando una empresa pondera el precio y el costo marginal y no existen
efectos externos, de hecho estd ponderando todos los beneficios que la
produccion adicional tiene para la sociedad, comparandolos con todos los costos
que esa produccion tiene para la sociedad. Quienes se benefician con la
produccion de un producto son las personas y las familias que acaban
consumiendolo.

El precio de un producto {Px) es una medida adecuada de lo que "vale” una
unidad adicional de ese producto, pues quienes le dan un valor superior a Px ya lo
compran. Las personas que le dan un valor inferior a Px no lo compran. Si el costo
marginal incluye todos los costos -es decir, todos los costos para la sociedad- de
la produccion de una unidad marginal de ese bien, entonces la produccion
adicional es eficiente, siempre y cuando Px sea superior al CM. Cada unidad de
produccion rinde beneficios superiores al costo hasta el punto donde P = CM,

Piense en una empresa que estd produciendo detergente para ropa.
Mientras el precio por unidad de ese detergente que pagan los consumidores sea
superior al costo de los recursos que se necesitan para producir una unidad
marginal del mismo, la empresa continuara produciendo. Producir hasta el punto
donde P = CM es eficiente porque por cada unidad de detergente producida, los
consumidores derivan beneficios que superan el costo de los recursos necesarios
para producirla. Producir en un punto donde CM > P es ineficiente porque el costo
marginal se elevara sobre el precio unitario del detergente. Por cada unidad
procucida después del nivel donde P = CM, fa sociedad usa recursos que tienen
un valor superior a los beneficios que los consumidores conceden al detergente.
La Figura 8.1a muestra una empresa y una industria donde no existen efectos
externos.

Suponga sin embarge que la produccidn del producto de la empresa
también le impone costos externos a la sociedad. Si no toma en cuenta estos
costos adicionales en sus decisiones, es probable que una empresa produzca
demasiado.

En la Figura B.1 b, una cierta medida de costos externos se suma a la curva
de los costos marginales de la empresa. Estos costos externos se pueden ver en
el diagrama, pero la empresa los esta ignorando.

La curva denominada CMS que representa el costo marginal social es la
simple suma de los costos marginales de la produccion del producto méas los
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costos de los dafios, medidos de manera correcta, impuestos en el proceso de
produccion.

Si la empresa no tiene que pagar estos costos de los dafios, producira
exactamente en el mismo nivel de producto (g*) que antes, y el precio (P*) seguira
reflejando solo los costos que la empresa paga, de hecho, por producir su
producto. Las empresas en esta industia continuaran produciendo y los
consumidores continuaran consumiendo su producto, pero el precio del mercado
solo toma en cuenta una parte de todos los costos de la produccién de ese bien.
En equilibrio (g*), los costos sociales marginales son bastante superiores al precio.

Suponga que la planta de detergente amroja sin problemas agua tdxica, sin
tratar a un rio. El desecho impone una serie de costos concretos a las personas
gue viven rio abajo; mata los peces del rio, hace que se vea y huela espantoso ¥
lo destruye como uso recreativo. Quizd también existan graves riesgos para la
salud, dependiendo de los desechos quimicos que arroje la empresa. Es evidente
que el producto de la planta también ofrece ciertos beneficios. Su jabdn es valioso
para los consumidores que estén dispuestos y pueden pagarlo. La empresa
emplea gente y capital y sus ingresos bastan para cubrir todos los costos. Sin
embargo, la cuestion es como se pueden comparar los beneficios nefos que
produce la planta y los dafios que ocasiona. No se necesita un modelo econémico
complejo para saber que alguien debe tomar en cuenta los costos de esos dafios.

El caso de la lluvia dcida es un estupendo ejemplo de un efecto externo y
de los temas y conflictos que entrafia el abordar los efectos externos. Muchas
empresas y plantas generadoras de energia consumen carbon con un alto
contenido de azufre. Cuando el humo de esas plantas se mezcla con la humedad
del ambiente, el resultado es un dcido diluido que los vientos prevalecientes llevan
a otros lugares donde cae a la tierra con la lluvia. Esta lluvia acida esta
imponiendo enormes costos donde cae. Se estima que el dafo por peces muertos,
deterioro de edificios y deforestacion en diversas partes del mundo suma miles de
millones de ddlares.

Sobra decir que las personas que deciden en las empresas manufactureras
y los servicios plblicos que usan carbén con mucho azufre deberian ponderar los
costos. Pero el caso tiene ofro lado. El quemar carbén barato sin preocuparse por
la lluvia dcida que podria estarle cayendo a olros significa empleos y energia
barata para los habitantes del lugar donde se ubican las plantas. Si se obligara a
las plantas que consumen carbdn a que paguen los dafos que ha producido la
lluvia acida en el pasado o incluso el requerirles a que empiecen a ponderar los
costos que estan imponiendo en el presente, sin duda elevara los precios de la
electricidad y los costos de produccion en general,

No cabe duda que algunas empresas tendran que salir del negocio y que se
perderdn empleos. Sin embargo, si la electricidad y otros productos producidos
valen todos los costos que impone la lluvia Acida, las plantas no cerraran; los
consumidores simplemente pagarian precios mas altos.
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Figura 8.1. Las empresas competitivas que aumentan sus utilidades al
maximo produciran hasta el punto donde el precio sea igual al costo
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Si 38 supone que el precio comiente refleja la eantidad que los consumidores estdn dispuestos a
pagar por un producto en el margen, las empresas que crean coslos externos sin ponderados ni
incluirlos en sus decisiones probablemente producirdn demasiado. Cada unidad de producto

producida socbre g™ en la figura b le cuesia a la socledad mas que los beneficios que e
proporciona a los consumidores.,

Si estos bienes no valen todo el costo, no se deberian producir, cuando
menos no en las cantidades actuales ni con los métodos de produccitn corrientes.
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El caso de la lluvia acida subraya el hecho de que el analisis de la eficiencia
ignora la distnbucian de las ganancias y |as pérdidas. Es decir, para establecer la
eficiencia sdlo tenemos que demostrar gque el valor total de las ganancias es
superior al valor total de las perdidas. Si los productores y los consumidores de
sus productos se vieran obligados a pagar una cantidad igual a la de los dafios
que ocasionan, las ganancias por la reduccion de dafos a la poblacidn serian
superiores a los costos de produccion. Los beneficios de obligar a las empresas a
que consideren estos costos recaeran en las familias y las empresas en donde
caeria la lluvia acida.®

DECISIONES PRIVADAS Y EFECTOS EXTERNOS
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Para poder entender mejor los efectos externos, se partira de un ejemplo simple
con dos personas. Abel vive en un dommitorio de una universidad privada de
Puebla, donde cursa el primer afo de ingenierfa. Cuando se gradud de
bachillerato, su familia le regald un costoso sistema estereofonico. Por desgracia,
cuando se construyd el dormitorio de Abel, el presupuesto de la universidad no era
grande y los muros se hicieron de tablaroca de un cuarto de pulgada sobre postes
de aluminio de tres pulgadas. Se puede escuchar a la gente roncar a cuatro
habitaciones de distancia. A Abel le gusta la misica ranchera pero sobre todo la
mas ruidosa. Como sufrid un accidente un 15 de septiembre hace algunos afios y
perdid capacidad auditiva, con frecuencia no se da cuenta del volumen al que esta
escuchando misica,

Junto a Abel vive Juan, a quien no le gusta mucho la musica, pero que
cuando la escucha, le gustan los valses de Strauss y, de vez en cuando, los
conciertos de Rachmaninoff. Sobra decir que la muisica de Abel le molesta a Juan.

Suponga por un momento que no hay mas costos ni beneficios externos
para nadie aparte de Abel y Juan. El diagrama de la Figura 8.2 representa el
proceso de decision que éstos enfrentan. La curva con pendiente descendiente
sefialada con BM representa el valor de los beneficios marginales que Abel
obtiene al escuchar su musica. Claro esta que Abel no se sienta a trazar su curva,
como tampoco nadie (salve un estudiante de economia) se sienta a trazar curvas
de demanda. Las curvas de este tipo solo son representaciones abstractas del
comportamiento de las personas.

? Uno de los casos mas destacades de los efecios externos que afectaron a gente de muchas
partes del mundo fue la explosidn y el incendio, ocurnides en 1986.en una planta de energla
nuchear an Chemobyl, una pequefa ciudad de la Unidn Sovidtica. A unas cuantas horas de
empezado &l incendio, se detectaron particulas radiactivas en el aire de los palses escandinavos
En toda Europa se tuvieron que destruir productos alimenticios contaminados por el derrame. A
una semana del desastre, se detectd radiactividad en los Estados Unidos de Norteamérica. Claro
esta que se desconocen las consecuencias que la explosion de Chemobyl tendra para la salud en
ef largo plazo,
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Figura 8.2. Los efectos externos en un dormitorio universitario
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Los beneficios marginales de Abel son superiores a los costos marginales que debe soportar para
encender su estéreo por ocho horas, Pero cuando el estéreo estd sonando, be impone un costo a
Juan, 5i se suman los costos de Abel a los costos por dafios ocasionados © Juan se obfiena el
casto total del use del estéreo para la sociedad de dos personas compuesta por Abel y Juan. El
tener encendido el estéreo durante mas de cinco horas es ineficiente porque los beneficios de Abel
son inferiores al costo social por cada hora después de cinco. Si Abel sélo toma en cuenta sus
costos privados, escuchard el estéreo durante demasiado tiempo, de acuerdo con el punto de vista
de la sociedad.

Pero si reflexiona sobre el caso, es evidente que la curva debe existir,
Preguntarle cuanto vale para usted una hora escuchando misica, es como
preguntar cuanto estaria dispuesto a pagar por ello. Empiece en un peso ¥ vaya
subiendo el "precio” con lentitud mentalmente. Cabe suponer que se detendra en
algin punto; el punte donde se detenga dependera de cuanto le guste la misica y
de su ingreso.

Asl pues, puede pensar que los beneficios que obtiene Abel al escuchar
musica ranchera es la cantidad méxima de dinero que estaria dispuesto a pagar
por escuchar su misica durante una hora. Suponga que por la primera hora, la
cifra para BM es $5.00. Evidentemente, se presupone una utilidad marginal
decreciente. Cuantas mas horas escuche Abel, tanto menores los beneficios
derivados de cada hora sucesiva. Como muestra el diagrama, la curva BM baja de
$0.50 la hora después de estar ocho horas escuchando.

Los costos que Abel debe pagar por cada hora adicional que escuche
misica se llaman costos privados marginales, sefialados con las letras CMP en la
Figura 8.2. Estos incluyen el desgaste por uso de los discos compactos, la
electricidad, etcétera, Estos costos son constantes a £0.50 la hora.

Por otra parte esta Juan. Aunque la misica de Abel no envenena a Juan, ni
preduce céncer de pulmén o le hace perder dinero, si le produce un dafio. Le
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produce dolor de cabeza, insomnio y no se puede concentrar en su trabajo. Juan
sufre dafios y es posible (por lo menos en términos conceptuales) medir su dafio
an términos de la cantidad que estaria dispuesto a pagar por evitarlos. El dafio o
costo que se le impone a Juan esta representado por la curva del costo del dafio
marginal (CMD) de la Figura 8.2. En términos formales, el costo del dafio marginal
(CMD) es el dafo adicional que se hace al incrementar una unidad al grado de la
actividad que produce efectos externos. Si Juan estuviera dispuesto a pagar una
cantidad de dinero por evitar la musica, también es légico suponer que la cantidad
aumentaria con cada hora sucesiva. Su dolor de cabeza empeora cada hora que
pasa y se ve obligado a escuchar musica ranchera,

En esta sociedad simple de dos personas, Juan y Abel, es facil sumar los
costos y los beneficios sociales. Primero piense qué ocurriria si Abel se limitara a
ignorar a Juan. Si Abel decide poner su estéreo, Juan se vera perjudicado.
Mientras Abel obtenga mas en beneficios personales por una hora adicional
escuchando muisica que los costos que contrae, el estérec permanecera
encendido. Lo usara durante ocho horas (el punto donde el BM = CMP de Abel).
Este resultado es ineficiente; por cada hora de uso después de cinco, el costo que
carga la sociedad (en este caso, una sociedad compuesta por Abel y Juan) sera
superior a los beneficios para Abel (es decir, CMS > BM de Abel).

En términos generales cabe decir que cwando las decisiones econdmicas
no foman en cuenta los costos exfemos, sea que esos coslos los carga una
persona o la sociedad en general, es probable que esas decisiones sean
ineficientes.

Existe una serie de mecanismos que proporcionan a quienes deciden, los
incentivos para que ponderen los costos y los beneficios externos de sus
decisiones, un proceso llamado interiorizacidn. En algunos casos, los efectos
externos se interiorizan por medio de las negociaciones y tratos sin la participacion
del gobierno; en ofros casos, las negociaciones privadas fracasan y la Onica
alternativa podria ser algun tipo de mediacion del gobierno.

En breve se verd como resuelven su problema Abel y Juan. Sin embargo,
primero es preciso analizar el problema general de como se corrigen los efeclos
externos.

COMO SE INTERIORIZAN LOS EFECTOS EXTERNOS
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Se han tomado cinco posiciones basicas para resolver el problema de los efectos
externos: 1) gravamenes y susidios impuestos por el gobiemo, 2) negociaciones y
tratos privados, 3) procedimientos y nommas juridicas, 4) la venta o subasta de
derechos para imponer efectos externos v 5) la regulacion directa del gobierno.
Aungue cada posicidon se adapta a una serie diferente de circunstancias, las cinco
ofrecen a quienes deciden un incentivo para que ponderen los efectos externos de
sUSs decisiones,
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lll. LOS IMPUESTOS Y LOS SUBSIDIOS

Los economistas casi siempre han sido partidarios de usar subsidios e impuestos
marginales como via directa para obligar a las empresas a tomar en cuenta los
costos o los beneficios externos. Este razonamiento dice que cuando una empresa
impone un costo social externo, se le debe gravar con un impuesto por una
cantidad igual a los dafios que produzca cada unidad sucesiva del producto
producido por la empresa. En ofras palabras, el impuesto debe ser justo igual a los
costos del dafio marginal

La Figura 8.3 repite el diagrama de la Figura 8.1, pero en esta ocasidn, la
empresa paga los costos de los dafios, en forma de un impuesto. La empresa
ahora enfrenta una curva de cosfos marginales que es igual a la curva de los
costos sociales marginales, Recuerde que la curva de la oferta de la industria es la
suma de las curvas de los costos marginales de las empresas individuales. Esto
significa que, como consecuencia del impuesto, la curva de la oferta de la indusiria
vuelve a oscilar hacia la zquierda, elevando el precio de Py a P;. El nivel eficiente
de producto es q4, donde P= CMS

Como una empresa que aumenta sus utilidades al maximo iguala el precio
y el costo marginal, el precio a los consumidores ahora cubre los costos de los
recursos para la produccion del producto y los costos de los dafios. El proceso de
decision del consumidor vuelve a ser eficiente al margen, porque el beneficio
social reflejado en el precioc de mercado es igual al costo marginal pleno del
producto.

¢COMO SE MIDEN LOS DANOS?

El problema mas grande de esta posicion es que los dafios se tienen que estimar
en terminos financieros. El gobierno, para poder gravar con un impuesto a la
planta de detergentes que contamina el rio cercano, debe evaluar los dafios que
se producen a los habitantes rio abajo en términos monetarios. Es una tarea dificil,
mas no imposible. Cuando se persiguen remedios juridicos, los jueces se ven
obligados a hacer estos calculos para decidir qué compensacion se pagara. Las
encuestas de la "disposicion a pagar”, los estudios de los valores de la propiedad
en zonas afectadas, en comparacion con las no afectadas y, en ocasiones, el valor
de mercado de las actividades recreativas pueden proporcionar datos basicos.

Es evidente que el valor monetario de los dafios a la salud y la pérdida de
vidas es mucho més dificil de estimar y que cualquier medicion de estas pérdidas,
sin duda, da lugar a controversias. Pero incluso en este caso, los disefiadores de

* Como se analiza a continuacion, es dificil medir los costos de los dafios. Se suele presuponer que
guardan proporcidn con e volumen de los contaminantes lanzados al aire o al agua. Con
frecuencia los goblernos, en lugar de impuestos, imponen cargos eflventes, que hacen que el costo
para los contaminadores guarde propoarcin con la cantidad de contaminacitn causada, Se usara el
tErming “impuesto” tanto para los impuestos como para los cargos efluentes.
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politicas con frecuencia hacen juicics que establecen valores, de manera implicita,
para la vida y la salud. En México, los accidentes de transito producen cientos de
miles de muertes y millones de lesiones graves todos los afios y, sin embargo, los
mexicanos no estan dispuestos a dejar de conducir ni a reducir el limite de
velocidad a 90 kildmetros por hora en cametera; los costos de cualquiera de las
dos medidas serian demasiado elevados. Si la mayor parte de los mexicanos
estan dispuestos a elevar el riesgo de muerte a cambio de estar menos horas al
volante, el valor que conceden a la vida tiene claros limites.

El valor de la salud también tiene limites. No se asigna fodo el ingreso
nacional a ofrecer atencion médica. Por ejemplo, se gastan miles de millones de
pesos en recreacion mientras que muchas instalaciones sanitarias carecen de
recursos.

Figura 8.3. Gravamen impuesto a una empresa por una cantidad igual al
costo marginal de los dafios.
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5i se le grava a una empresa con un impuesto por una cantidad justo igual a los costos marginales
por los danos, la empresa ponderara el impuasto y, por consiguiente, los costos de los dafios, para
tomar sus decisiones. En al nueveo precio de equilibrio P, los consumidores pagaran una cantidad
suficiente como para cubrir todos los costos de los recursos asl como el costo de los dafios
causados, g, es el nived de producto eficiente para la empresa.

Es importante sefialar que el imponer gravamenes a las actividades que
producen efectos externos podria no eliminar los dafios. Los impuestos sobre
estas actividades no estan disefiados para eliminar los efectos externos: solo
pretenden obligar a quienes deciden a que tomen en cuenta todos los costos de
sus decisiones. Incluso suponiendo que un impuesto mida correctamente fodos los
dafios producidos, la persona que toma la decision quizd encuentre que le
conviene seguir ocasionando el dafio. Por ejemplo, el fabricante de detergentes tal
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vez considere que es mas rentable pagar el impuesto y sequir contaminando el
rio. Es decir, quizds encuentre que puede sequir contaminando porque los
ingresos por la venta de su producto bastan para cubrir el costo de los recursos
usados y para compensar plenamente a las parfes dafladas. En tal caso, para la
sociedad vale la pena producir el producto a pesar de la contaminacidn. Seria
ineficiente que la empresa dejara de contaminar. No tendria sentido parar sino
hasta cuando los costos del dafio fueran muy altos. Asi pues, entendera la
importancia de medir bien los costos de los dafios.

:COMO REDUCIR LOS DANOS A UN NIVEL EFICIENTE?

Los impuestos también ofrecen a las empresas un incentivoe para usar la
tecnologia mas eficiente para enfrentar los dafios. Si un impuesto refleja los dafios
reales, y si se reduce cuando se disminuyen los dafios, las empresas podrian
optar por evitar o reducir el impuesto usando otra tecnologia que produzea menos
dafios. For ejemplo, suponga que al fabricante de jabon se le cobra un impuesto
de $100,000 pesos al mes por contaminar el rio. Si la fabrica de jabén puede
enviar sus desechos a un basurero a otra parte por un costo de 570,000 al mes ¥,
por tanto, evitar el impuesto, lo hara, Si una fabrica que arroja acido sulfirico al
aire puede instalar filtros de aire que eliminen las emisiones por una cantidad
inferior al impuesto gravado por contaminar el aire, sin duda lo hara.

El incentivo por cuidar las cosas y evitar los dafios. Es importante sefialar
que todos los efectos externos invelucran, cuando menos, a dos partes vy que no
siempre esta claro cual de ellas esta ocasionando el dafio. Piense en Abel y Juan.
A Abel le gusta la musica; a Juan le gusta el silencio. Si Abel pone su musica, le
impone un costo a Juan. Si Juan puede obligar a Abel a que deje de escuchar su
musica, le impone un costo a Abel,

Con frecuencia, la mejor solucién para un problema de efectos externos
quizé no entrafie el detener la actividad que genera el efecto externo. Por ejemplo,
suponga que el dormitorio de Juan y Abel tiene otro habitante: Pedro. Pedro odia
el silencio y le encanta la masica ranchera. El brillante consejero de residentes del
piso de Abel hace arreglos para que Pedro y Juan intercambien de habitacién. Lo
gue antes era un costo externo se ha transformado en un beneficio externo. Todo
el mundo sale mejor librado: Abel y Pedro pueden escuchar masica y Juan obtiene
el silencio que afiora.

Asl pues, en ocasiones la solucion mas eficiente para un problema de
efectos externos es que la parte dafiada evite el dafio. Pero si el dafiero paga una
compensacion plena, las partes dafadas podrian no tener el incentive para
hacerlo. Por ejemplo, piense en una lavanderia situada junto a los extractores de
la cocina de un restaurante chino. Suponga que los dafios suman $10,000 pesos
al mes porque la lavanderia debe usar filtros especiales de aire en sus secadoras
para que la ropa no huela a especies de techuan. La lavanderia se pone a buscar
a su alrededor y encuentra una ubicacion alternativa perfectamente buena, a cierta
distancia del restaurante, con una renta de apenas $5,000 mas al mes que la
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actual. La lavanderia, sin ninguna compensacion del restaurante chino, se
cambiara y el dafio total seran los $5,000 extra de renta al mes que tendra que
pagar. Pero si el restaurante compensa a la lavanderia por dafios de $10,000 al
mes, jpara qué se cambiaria la lavanderia? En estas condiciones es poco
probable que se cambie, aunque seria eficiente que lo hiciera.

Por lo tanto, &l pago de una compensacion en un caso de efectos externos
puede hacer que la victima tome una decision ineficiente. Por otra parte, la
compensacion puede ser justificada con base en la justicia. El caso de la
lavanderia es un ejemplo donde los criterios de eficiencia y de justicia pueden
conducir a politicas encontradas.

:COMO SUBSIDIAR LOS BENEFICIOS EXTERNOS?
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En ocasiones las actividades o las decisiones generan beneficios externos en
lugar de costos, como en el caso de Abel y Pedro. La inversidn en bienes raices
ofrece otro ejemplo. Cuando arreglo mi casa soy el primer beneficiado, pero los
habitantes del barrio también ganan. Mi casa no sdlo luce mas bonita, sino que |a
calle adquiere estabilidad, y ese es un beneficio social. Los invers.onistas que
revitalizan una zona del centro de la ciudad -por ejemplo, una vieja zona de
mercado en una ciudad grande- ofrecen beneficios a muchas personas, tanto en el
centro como en las zonas circundantes.

Las actividades que ofrecen estos beneficios sociales externos se pueden
subsidiar al margen para ofrecer a quienes deciden un incentivo para que las
tomen en cuenta. Asi como el ignorar los costos sociales puede conducir a
decisiones ineficientes, también lo puede hacer el ignorar los beneficios sociales.
Los subsidios gubernamentales para la vivienda y otros desarrollos, sea de
manera directa por medio de programas de gasto especificos o de manera
indirecta por medio de exenciones y descuentos de impuestos, se han justificado
sobre estas bases.

IV. LA NEGOCIACION Y LOS TRATOS

En un notable articulo escrito en 1960, Ronald Coase sefiald que el gobiemo no
tenia que participar en todos los casos de efectos externos.” Los impuestos y los
subsidios no vendrian al caso tratandose del ejemplo de Abel y Juan. Coase
sostenia que los tratos y las negociaciones privadas pueden conducir a una
solucion eficiente en muchos casos de dafios sociales, sin que el gobiemo
participe en absoluto. Este argumento se conoce con el nombre del Teorema de
Coase.

* Viease Ronald Coase, "The Problem of Social Cost", Journal of Law and Economics (1960).
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Para que la solucion de Coase funcione, se deben satisfacer tres
condiciones. En primer lugar, se deben entender con claridad los derechos
basicos en cuestion. O Abel tiene derecho a poner su estéereo o Juan tiene
derecho al silencio. Estos derechos seguramente estardn establecidos en las
reglas del dormitorio. En segundo lugar, no deben existir impedimentos para la
negociacion. Las partes deben estar dispuestas vy tener la capacidad para discutir
las cuestiones abiertamente y sin costo alguno. En tercer lugar, sblo pueden
parlicipar unas cuantas personas. Cuando una de las partes de una negociacion
25 un grupo grande de personas, como serian todos los habitantes de una
poblacidn grande, puede haber problemas serios

En el ejemplo, suponga que las tres condiciones son validas en el caso de
Abel y Juan y que no es posible intercambiar de habitacidn con alguien como
Pedro. Las reglas del dormitorio establecen los derechos basicos en este caso,
especificando que durante ciertas horas del dia, Abel tiene el derecho de poner su
estéreo al volumen que quiera, Vuelva a la Figura 8.2 y el planteamiento anterior y
suponga que, de acuerdo con las reglas, Abel tiene plena libertad para elegir
cualquier cantidad de horas para poner misica entre cero y siete.

Como no existe ninguna limitacion juridica que obligue a Abel a prestar
atencion a los deseos de Juan, cabe suponer que aquel ignorara a Juan y pondra
su estéreo durante ocho horas. (Recuerde que hasta siete horas, log beneficios
marginales de Abel son superiores a los costos marginales que debe pagar). No
obstante, Juan esta dispuesto a pagarle a Abel para que ponga su estéreo menos
de siete horas. Por la primera hora de ruido, el dafio marginal para Juan es $1.50,
de tal suerte que Juan estaria dispuesto a pagarle a Abel $1.50 por la primera
hora, para que apagara su estéreo. El costo de oportunidad de Abel por escuchar
musica durante la primera hora es, por consiguiente, $1.50 mas el costo privado
marginal (constante) de $0.50 o $2.00. Como la ganancia marginal para Abel en la
primera hora es $5.00, Abel no aceptaria el ‘'soborno’. Lo mismo ocurriria desde la
segunda hasta la quinta hora, pues el beneficio marginal de Abel es superior al
‘soborno’ que Juan estaria dispuesto a pagar, mas el costo marginal privado.

Sin embargo, después de cinco horas, Juan esta dispuesto a pagar $2.50
para que Abel apague su estéreo. Esto significa que el costo de oportunidad para
Abel es de $3.00. Pero después de cinco horas el beneficio marginal para Abel de
otra hora escuchando el estéreo baja a $2.50. Por lo tanto, Abel aceptard el
‘soborno’ para no escuchar masica en la sexta hora. De igual manera, un 'soborne’
de $2.50 por hora basta para que Abel no ponga su estéreo en la séptima hora, vy
Juan estaria dispuesto a pagar este ‘soborno’. De esta manera, cinco horas es la
cantidad eficiente del tiempo para escuchar musica. Una mayor o menor cantidad
de horas disminuye los beneficios totales netos conjuntos de Abel y Juan,

lgualmente, Coase sefiald que las negociaciones llevaran a las partes
contendientes a la solucion acertada sea cuales fueran los derechos asignados en
un principio. Por ejemplo, suponga que las reglas del domitorio dicen que Juan
tiene derecho al silencio. Asi las cosas, Juan puede ir con los administradores del
dormitorio y pedir que apliquen la regla. Ahora, cuando Abel ponga el estéreo y
Juan le pida que lo apague, Abel debera cbedecer.
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Los papeles han cambiado. Al aceptar las reglas del dormitorio (cosa que
debe hacer), Abel toca a la puerta de Juan. Los dafios de Juan por la primera hora
solo son $1.50. Esto significa que si recibiera una compensacidn superior a esa
cantidad, permitiia que Abel pusiera misica. El escenario para la negociacion
estd montado. Abel obtiene $4.50 de beneficio neto por la primera hora de poner
el estéreo ($5.00 menos el costo privado de $0.50). Por tanto, esta dispuesto a
pagar hasta $4.50 por el privilegio. Si no hay impedimentos para la negociacion, el
dinero cambiara de manos. Abel le pagaréd a Juan un monto entre $1.50 y $4.50 vy,
al igual que antes, el estéreo seguird sonando. De hecho, Juan le ha vendido a
Abel su derecho al silencio. Como antes, las negociaciones entre las dos partes
llevaran a cinco horas de ruido de estéreo. Justo a las cinco horas, Juan dejara de
tomar la compensacion y le dira a Abel que apague el estéreo. (Vuelva a la Figura
8.2 para constatar que esto es cierto).

Quienes critican a Coase sefialan que no siempre existen las condiciones
que se requieren para producir un resultado eficiente. El problema mayor del
sisterna de Coase es también uno muy comin. Con frecuencia, una de las partes
de la negociacion es un grupo grande de personas y el razonamiento puede estar
sujeto a una falacia de composicion. Por ejemplo, suponga que una compafiia
privada de generacion de electricidad estd contaminando el aire. Las partes
dafadas son 100,000 personas que viven cerca de la planta. Para poder discutir,
supongamos que la planta tiene derecho a contaminar. El teorema de Coase
pronostica que las personas dafiadas por el humo se reunirdn y ofreceran una
compensacion (como Juan se la ofrecid a Abel). 5i la compensacion basta para
inducir a la planta generadora a que deje de contaminar o a que reduzca los
contaminantes con filtros de aire, entonces la aceptara y reducira la
contaminacion. En caso contrario, la contaminacion continuara, pero la empresa
habréa ponderado todos los costos (como lo hizo Abel cuando continud
escuchando su estéreo) y el resultado sera eficiente.

Sin embargo, no todo el mundo contribuird al fondo de la compensacion. En
primer término, cada contribucion es tan pequefia con relacién al todo que ninguna
contribucidn aislada hace mucha diferencia. Por lo tanto, el hacer una contribucion
parece poco importante o innecesario. En segundo, todo el mundo respirara aire
mas limpio, ya sea que contribuya al sobomo o no. Muchas personas no
participardn simplemente porque no sienten la obligacion de hacerlo, y la
negociacion privada se derrumbara ~la compensacion que presenta el grupo sera
inferior a los dafios plenos, a no ser que todo el mundo participe-. (Estos dos
problemas -“la contribucion a la polla" y "el gorrdn®- se analizan con detalle mas
adelante en este mismo capitulo.) Por lo tanto, cuando el nuomerc de partes
perjudicadas es grande, la requlacion o los impuestos gubernamentales podrian
ser el Unico camino para poner remedio.

® Natesa que en ambos casos la oferta de una compensaciin se puede hacer de ofra manera que
no sea dinero en efective. Juan podria ofrecerie a Abel buena voluntad, uno o dos favores, o usar
su Harley Davidson durante una hora.
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V. REGLAS Y PROCEDIMIENTOS JURIDICOS

Fara que las negociaciones tengan un resultado eficiente, la asignacién inicial de
derechos debe quedar clara para ambas partes. Cuando la ley establece los
derechos, la mayor parte de las veces la ley suele incluir algiin mecanismo para
protegerlos. Por ejemplo, en algunos casos donde se presenta alguna molestia,
podria presentarse un inferdicto. En estos casos, la victima puede dirgirse a los
tribunales y pedir un interdicto que prohiba que continde el comportamiento que
produce los dafios. Cuando las reglas del dormitorio especificamente daban a
Juan el derecho a tener silencio, el hecho de que pidiera al administrador del
dormitorio que hablara con Abel era parecido a consequir un interdicto.

No obstante lo anterior, los remedios de los interdictos son irrelevanties
cuando el dafio ha sido ocasionado. Por ejemplo, piense en un accidente. Si se ha
roto una pierna como consecuencia de un accidente automovilistico, no servira de
nada requerir al conductor del otro auto que si maneja no beba; es demasiado
tarde. En estos casos, los derechos tienen que ser protegidos por medio de
normas de responsabilidad civil, es decir, normas que requieren que A compense
a B por los dafios ocasionados. En teoria, estas normas sirven para hacer
exactamente lo mismo que el impuesto que se le impondria a un contaminador;
proporcionar a quienes toman las decisiones un incentivo para ponderar todas las
consecuencias, presentes y futuras, de sus decisiones. Asi como los impuestos no
detienen la contaminacion, las normas de responsabilidad civil no evitan todos los
accidentes.

Sin embargo, la amenaza de las medidas de responsabilidad civil si hacen
que las personas tengan mas cuidado del que tendrian en caso contrario. La
responsabilidad civil por productos es un ejemplo que viene al caso. Si una
persona es objeto de dafos, de la manera que fuere, porgque un producto es
defectuoso, en la mayoria de los casos la compaiiia productora es acusada por los
dafios, incluso aunque la companfia haya tenido un cuidado razonable para
producirlo. Por lo tanto, los productores tienen un claro incentivo para ser
cuidadosos. Sin embargo, si los consumidores supieran que recibirdn
compensaciones generosas por causa de dafos, quiza no tendrian un incentivo
poderoso para tener cuidado a la hora de usar el producto.

VI. LA VENTA O SUBASTA DE LOS DERECHOS DE
CONTAMINACION

Ya se ha establecido que no todas las actividades que generan efectos extemos
se deben prohibir. En todo el mundo, el automdvil particular se ha convertido en el
ejemplo mas claro de una actividad que genera efectos externos cuyos beneficios
(seqln la opinidn de muchos) pesan mas que los costos.

Cuando se maneja un auto se imponen muchos efectos externos. En primer
lugar, los congestionamientos son un efecto externo. Cuando muchos decidimos
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llevar el auto al centro de la ciudad en una hora pico, cada uno le impone costos a
los demas. Incluso aunque el "dafo" marginal impuesto por un conductor
cualquiera sea pequefio, la suma total es un costo grave para todos los que pasan
horas en los embotellamientos de transito. En segundo lugar, la mayor parte de la
contaminacion del aire en muchas ciudades de México proviene de los
automoviles. El problema es mas evidente en el Distrito Federal, donde el smog
cargado de emisiones dafinas, principalmente por autos, cubre la ciudad casi
todos los dias. Por ultimo, el hecho de conducir un auto eleva la probabilidad de
accidentes, elevando para todos los costos de los seguros.

Aunque desde el punto de vista de las politicas plblicas no se hayan
ignorado estos costos, no se ha prohibido conducir, Esto también se puede aplicar
a muchas otras formas de contaminacion. En muchos casos hemos optado
concientemente por permitir que se armojen desechos contaminantes a los
oceanos, rios y aire, con ciertos limites,

Mo cabe duda que el derecho de imponer efectos externos ambientales es
benéfico para las partes que ocasionan los dafios, En cierto sentido, el derecho de
arrojar desechos a un ric o de contaminar el aire o los océanos se pueden
considerar un recurso, El considerar que existe el privilegio de amojar desechos de
esta manera sugiere un mecanismo alternativo para controlar la contaminacion: la
venta o la subasta de derechos de contaminacion al mayor postor.

Un ejemplo de la venta de derechos de efectos externos se presenta en
Singapur, donde el derecho a comprar un auto se subasta afio con afo. A pesar
de los elevados impuestos y la necesidad de permisos especiales para manejarlo
en el centro de la ciudad, los caminos de Singapur se han llegado a congestionar
mucho. El gobierno decidio limitar la cantidad de autos nuevos en circulacién en
razén de que los costos externos que producen (congestionamiento y
contaminacion) son muy altos. Sefalados estos limites, se tomd la decision de
distribuir los derechos para poseer un auto entre quienes les conceden mayor
valor. Puede ser que los taxistas, las compafias transportistas, las lineas de
autobuses y los agentes viajeros compren los permisos, mientras que las familias
que usan el auto por comodidad, en lugar de tomar un transporte pablico, los
encuentren demasiado caros.

VIl. REGULACION DIRECTA DE LOS EFECTOS EXTERNOS

Los impuestos, los subsidios, las normas juridicas y las subastas plblicas son
todos métodos de regulacidn indirectos que pretenden inducir a las empresas y a
las familias a ponderar los costos y los beneficios sociales de sus actos. El
verdadero tamafio de los costos/eneficios externos depende de la reaccion que
tengan las empresas y las familias ante los incentivos que ofrezcan los impueslos,
los subsidios y las normas.

Mo obstante, por razones evidentes, muchos efectos externos tienen
demasiada importancia para ser objeto de regulacion indirecta, Estos efectos
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externos se deben regular de manera directa. Por ejemplo, desechar sustancias
quimicas cancerigenas en suelos proximos a fuentes de abasto de agua es del
todo ilicito y quienes lo hacen deben ser consignados y enviados a la carcel ®

Sin embargo, la regulacién directa de los efectos extenos no sdlo se
impone cuando los dafios son graves; la mayor parte de los aeropuertos del
mundo deberian tener patrones y horarios para el aterrizaje, regulados por los
gobiernos locales con objeto de reducir al minimo las molestias del ruido.

Muchas sanciones y penas por violar las normas ambientales son como los
gravamenes que se les imponen a los contaminadores. No detienen todas las
violaciones ni delitos, pero los violadores y delincuentes enfrentan "costos". Para
que el resultado sea eficiente, las sanciones que éstos deban pagar tienen que
reflejar los dafios que sus actos ocasionan a la sociedad.

Vill. RESUMEN

l. Con frecuencia, cuando participamos en transacciones o tomamos decisiones
econdmicas, hay segundas o terceras partes que sufren las consecuencias de
hechos que las personas que deciden no toman en cuenta por falta de incentivos.
Estos se llaman efectos externos. Un ejemplo clasico de un costo externo es la
contaminacién,

2. Cuando las decisiones econdmicas no toman en cuenta los costos externos es
posible que se realicen actividades o se produzcan productos que "no valen la
pena". Cuando no se toman en cuenta los beneficios externos, es posible que se
dejen de hacer cosas que "si valen la pena". El resultado es una asignacion
ineficiente de los recursos.

3. Se han usado una serie de mecanismos alternativos para controlar los efectos
externos: 1) los gravamenes y los subsidios impuestos por el gobiemo, 2) las
negociaciones y transacciones privadas, 3) los remedios juridicos como los
interdictos y las normas de responsabilidad civil, 4) la venta o la subasta de
derechos para imponer efectos externos y 5) la regulacién directa.

IX. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

I. "5i el gobiemo le impusiera a las empresas de una industria contaminante
sanciones (gravamenes) por una cantidad superior al valor real de los dafios
ocasionados por la contaminacion, el resultado seria una imposicidn de costos

* En los Estados Unidos de Norteamérica, por ejemplo, la regulacion directa de los efectos
externos se da al nivel federal y estatal. La oficina de proteccidn ambiental es un organismo federal
constituido por acuardo del Congreso en 1970, Ademas, cada estado cusnta con un deparlamento
o division encargados de regular las actividades que podrian perjudicar &l ambiente. A partir del
decenio de 1960, el Congreso Norteamericano ha aprobado una serie de leyes que establecen
normas concretas para los desechos que se pueden arrojar al aire v al agua.
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ineficiente e injusta para estas empresas y para los consumidores de sus
productos”. Discuta. A partir de los diagramas de la Figura 8.3 demuestre como los
consumidores acaban cargando con el peso de las sanciones.

2. Suponga que una ciudad decide patrocinar una serie de conciertos gratuitos en
un parque pablico rodeado de altos edificios. El economista de la ciudad apoya los
conciertos diciendo que proporcionaran una serie de beneficios publicos externos.
a. Explique su razonamiento. jApoyaria usted esta serie? ;Podria el sector
privado haber patrocinado los conciertos?

b. Las personas que viven en los edificios en torno al parque protestan por los
coslos externos que se les imponen. ;Qué harla para resolver el conflicto? ; Qué
informacién necesitaria?

3. Una fabrica de papel arroja sustancias quimicas contaminantes al rio Laja. Miles
de ciudadanos viven a lo largo del rio y presentan una reclamacion por dafios. Un
juez le pide a usted que sea testigo en el juicio, en calidad de experto imparcial. El
tribunal esta considerando cuatro soluciones posibles y a usted se le pide que
hable de la posible eficiencia y la equidad de cada una de ellas. Su lestimonio
debe ser breve:

a. MNegar los cargos del caso y simplemente ratificar el derecho del contaminador
a arrojar desechos. Las partes llegaran a una solucion dptima sin gobizrno.

b. Dictaminar a favor del querellante. Los contaminadores seran acusados de
responsabilidad por dafios y deberan compensar plenamente a los ciudadanos por
todos los dafios ocasionados, pasados y futuros.

c. Mandar que se termine de inmediato con los desechos. Sin otorgar dafios.

d. Turnar el caso a la Oficina de Proteccion Ambiental, la cual impondra un
gravamen a la fabrica por una cantidad igual a los costos marginales de los dafios,
La ganancia no le sera pagada a las partes dafnadas.

4. "El teorema de Coase implica que no tenemos que preocupamos por regular los
efectos externos porque los individuos privados interesados llegardan a un
resultado eficiente por medio de negociaciones". jEs cierta o falsa esta
afirmacién? Justifique su respuesta y use ejemplos.

X. VOCABULARIO

Fallas del mercado

Efecto externo

Economia ambiental

Costo marginal social (CMS)

Costo marginal privado (CMP)
Costo marginal de los dafios (CMD)
Interionzacion de los costos
Teorema de Coase

Interdicto

Reglas de responsabilidad civil
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La Economia de los Bienes Publicos

. INTRODUCCION lll. LOS PROBLEMAS DEL SUMINISTRO
-Definicion de los Bienes Publicos OPTIMO
-Los Bienaes Pdblicos y su Relacién IV. LA SELECCION SOCIAL
con los Ingrasos -La Paradoja del Voto
-El Suministro de Bienes Plblicos -La Ineficiencia del Goblermno
-El Suministro Optimo de los Bienes -La Blsgqueda de Rentas
Publicos V. LAS FALLAS DEL GOBIERNO
Il. LA TEORIA DE SAMUELSON VI..EL GOBIERNO O EL MERCADO?
I. INTRODUCCION

A lo largo de todos los capitulos anteriores, el analisis econdmico presentado fue
aplicado a los productos y servicios que se compran y se venden en los mercados;
implicitamente se hablaba entonces de vendedores y de compradores privados o
particulares. Por ejemplo, cuando se hablaba de las compras de los
consumidores, se suponia que el comprador y su familia consumian de manera
exclusiva los bienes adquiridos. Sin embargo, en la vida real existen muchos
bienes que no son usados de manera exclusiva por nadie, sino que son
aprovechados por la comunidad en general; se trata de los bienes plblicos, como
los parques, las calles y su alumbrado, o la seguridad nacional, entre otros, que
tienen caracteristicas que dificultan que el sector privado los produzca de manera
rentable, o que alguien los utilice de manera exclusiva. Por esa razén, su analisis
cae fuera del ambito de los mercados privados y requiere de herramientas
espeaciales.

El objetivo principal de este capitulo es presentar el andlisis econdmico
pertinente a los bienes piblicos, que representan una parte importante de nuestra
vida cotidiana. Dichos bienes, en una economia de mercados sin regular, sin un
gobiemo que se encargue de su produccion, en el mejor de los casos se
producirian en cantidad insuficiente y, en el peor, no se producirian en absoluto.
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DEFINICION DE LOS BIENES PUBLICOS

Los bienes plblicos se definen en razén de dos caracteristicas estrechamente
relacionadas: su consumo no fiene rivales y sus beneficios no se pueden excluir.

Se considera que el consumo de un bien no tiene rivales cuando el hecho
de que A lo consuma no interfiere con el hecho de que B lo consuma. Esto
significa que los beneficios de los bienes son colectivos, que recaen en todo el
mundo. Por ejemplo, la defensa nacional nos beneficia a todos, El hecho de que
me proteja a mi no afecta, de ninguna manera, el hecho de que le proteja a usted:
&5 mas, cualquier ciudadano esta tan protegido como los demas. Si se limpia el
aire, el hecho de que yo lo respire no interfiere con el hecho de que usted lo
respire, ni (en circunstancias normales) se agota el aire conforme mas gente lo
respira. Por otra parte, el consumo de los bienes privados si tiene rivales; si me
como una hamburguesa, usted no puede comérsela también.

En ocasiones, algunos bienes pueden producir beneficios colectivos y, sin
embargo, su consumo puede tener rivales. Esto ocurre cuando hay demasiada
gente. Por ejemplo, un parue o una piscina pueden dar cabida a muchas
personas al mismo tiempo, produciendo beneficios colectivos para todas. Sin
embargo, cuando demasiadas personas se conglomeran en un dia caluroso, unas
empiezan a interferir con el placer de otras. Asi pues, pasando cierto grado de
uso, el parque o la piscina tienen consumo con rivales.

lgualmente, la mayoria de los bienes pulblicos no son excluyentes. Esto
significa que, cuando se ha producido un bien, no existe motive alguno que pueda
excluir a la gente de disfrutar sus beneficios. Cuando se establece un sistema de
defensa nacional, este protege a todo el mundo. Cuando el departamento de
policia inicia un programa para prevenir la delincuencia, todos los habitantes de la
poblacién tendran menos probabilidades de ser objeto de un delito.

Para que una empresa privada que gana utilidades produzca un bien y
obtenga ganancias, debe tener capacidad para evitar que ese bien llegue a manos
de quienes no pagan. McDonald's puede ganar dinero vendiendo bocadillos de
pescado porque no obtendrd el bocadillo si no paga antes. Si el pago fuera
voluntario, McDonald's probablemente no duraria mucho en el negocio.

Piense en un empresario listo que decide ofrecer mejor proteccion policial a
la ciudad de Metropolis. Cuidadosas investigaciones de mercado, y se
presupondra que correctas, revelan que los ciudadanos de Metropolis de verdad
quieren una proteccion de primera y que estan dispuestos a pagar por ella. Es
evidente que no todo el mundo esta dispuesto a pagar la misma cantidad; algunas
personas pueden pagar mas, oftras menos y la gente tiene diferentes preferencias
y opiniones sobre el riesgo. No obstante, este empresario contrata un equipo de
vendedores y empieza a vender su servicio. Sin embargo, al poco tiempo, se
encuentra con un problema. Como su compafila es privada, el pago es
estrictamente voluntario y no puede obligar a nadie a que le pague. El pago de
una hamburguesa también es voluntario, pero, si no hay pago, no hay entrega.
Empero, el bien que vende la nueva empresa es, por naturaleza, un bien pablico.
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En mi calidad de posible consumidor de un bien piblico enfrento un dilema.
(luiero mas proteccion policial y, supongamos, hasta estoy dispuesto a pagar $50
pesos al mes por ella. Pero nada depende de mi pago. En primer término, si se
produce el bien, el indice de delincuencia disminuird y todos los habitantes se
beneficiaran; yo obtendré un beneficio, pague o no. En otras palabras, consigo un
paseo gratis, lo que explica por qué el dilema se conoce con el nombre del
problema del gordn (o del wviaje grafis). En segundo, mi pago es minimo con
relacion a la cantidad que se debe reunir para ofrecer el servicio. Por lo tanto, la
cantidad de proteccion policial producida no se vera muy afectada, de hecho, por
la cantidad que yo pueda pagar o que no pague, Este caso se conoce con el
nombre del problema de la contribucion a la polla.’

LOS BIENES PUBLICOS Y SU RELACION CON LOS INGRESOS

Algunos economistas argumentan que los ingresos de la poblacién y la forma en
que estan distribuidos entre sus diferentes sectores puede generar beneficios por
su relacidn con los bienes plblicos.

Por ejemplo, suponga que muchos miembros de la sociedad mexicana
quieren acabar con el hambre del pais. Suponga también que usted esta
dispuesto a dar $200 pesos al afio a cambio de saber que nadie se va a dormir
con hambre. Muchas asociaciones de caridad privadas de México usan el dinero
que rednen para alimentar a los pobres. Sin duda, si usted quiere contribuir a esta
actividad, lo puede hacer a titulo privado, por medio de donativos de caridad.
Entonces, ;para qué se necesita la participacion del gobierno?

Para contestar esta pregunta, primero se deben analizar los beneficios que
traeria el acabar con el hambre, En primer término, genera beneficios psicoldgicos
colectivos; el simple hecho de saber que la gente no se muere de hambre nos
permite dormir mejor. En segundo, la supresién del hambre podria disminuir las
enfermedades, y ello conllevaria una serie de efectos benéficos. Es mas probable
que la gente sana y fuerte siga estudiando y que consiga empleo vy lo retenga.
Esto disminuye los requisitos de ayuda social y contribuye a la economia de
manera positiva. Si hay menos probabilidades de que la gente se enferme, las
primas de los seguros bajaran para todos. Los robos podrian disminuir porque
habria menos personas desesperadas por tener dinero. Esto significaria que todos
tendriamos menos probabilidades de ser blanco de delitos, en el presente y el
futuro, y asi sucesivamente.

Es muy probable que los miembros de la sociedad quieran alcanzar estas
metas. Pero asi como no existe ningln incentivo econdmico para contribuir de

' Un consumidor que actia en aras de su propio interés no tiene ningdn incentive para contribuir
voluntariamente a la produccion de bienes plblicos. Algunas personas senfiran la responsabilidad
moral o la presion secial para contribuir, y seguramente lo hardn. Sin embargo, falta el incentive
econdmico y la mayoria de las personas no encuentran lugar en su presupuesto para hacer
demasiados pagos voluntarios,
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manera voluntaria a la seguridad pdblica, tampoco existe ningin incentivo
econdmico para contribuir con las causas privadas. Si se suprimiera el hambre,
usted se beneficiaria, contribuyera o no; otra vez el problema del gorron. Al mismo
tiempo, la pobreza es un problema inmenso, es imposible que su contribucién
personal tenga mucha influencia en la cantidad de hambre del pais; otra vez el
problema de la contribucion a la polla. Por tanto, las metas de la redistribucion del
ingreso podrian parecerse mas a la seguridad publica que al bocadillo de
pescado.”

EL SUMINISTRO DE BIENES PUBLICOS
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Todas las sociedades, en el presente y el pasado, han tenido que enfrentar el
problema del suministro de bienes publicos. Cuando los miembros de la sociedad
se rednen para formar un gobierno, lo hacen para proveerse de bienes y servicios
que no les seran suministrados si actian por separado. Un codigo legal (o un
sistema de justicia), a semejanza de cualquier bien o servicio, se produce con
trabajo, capital y otros insumos. Las leyes y los tribunales producen beneficios
sociales, y deben ser constituidos y administrados por alguna forma de esfuerzo
colectivo, en cooperacion. Existen cientos de ejemplos més de bienes publicos
puros: la defensa nacional, la proteccidn de policias y bomberos, la salud piblica y
los prondsticos del tiempo, por solo mencionar algunos.

Métese que se habla del suministro pablico y no de la producecion plblica.
Cuando el gobierno decide qué servicio suministrara, con frecuencia se dirige al
sector privado para que produzca el bien. Gran parte del material de la policia
estatal es producido por contratistas privados. Las carreteras, las oficinas de
gobierno, o los servicios de procesamiento de datos, suelen ser producidos por
empresas privadas.

Claro estd que uno de los problemas inmediatos del suministro piblico es
que conduce a la insatisfaccion del pablico. Mo es dificil lanzar ataques contra el
gobiermno. Parte de esta insatisfaccion, aunque no toda, se debe a la natu raleza de
los bienes que suministra el goblerno. Las empresas que producen o venden
bienes privados anuncian un precio; uno puede optar por comprar la cantidad que
quiera o puede no comprar nada. No tiene sentido que usted se enoje contra una
zapateria, porque nadie puede obligarie a comprar ahi.

Sin embargo, usted no puede comprar bienes plblicos benéficos de
manera colectiva. Por ejemplo, cuando se trata de la defensa nacional, el gobiermno
debe elegir un tipo, vy sdlo uno, y una cantidad del producto (colectivo) que
producird. Como ninguno de nosotros puede elegir que cantidad deberia gastarse
en qué, todos estamos insatisfechos. Incluso aunque el gobiemno realice su trabajo
con eficiencia razonable, en un momento dado la mitad de nosotros pensaremos
que la defensa nacional es excesiva y la otra mitad que es muy raquitica.

? Si se acepta la idea de que la redistribucion del ingreso genera un bien publico, las iniciativas
privadas quizd no logren lo gque queremaos y tal vez se requiera la participacion del gobiemo,
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EL SUMINISTRO OPTIMO DE LOS BIENES PUBLICOS

En un famose articulo publicado por primera vez a principios de los afios
cincuenta, Paul Samuelson demostraba que existe un nivel de producto dptimo o
mas eficlente para todo bien puablico.” La presentacion de la solucion de
Samuelson que sigue desemboca en el espinoso problema de cémo hacen sus
salecciones las sociedades, a diferencia de los individuos.

Il. LA TEORIA DE SAMUELSON

Como recordara el lector, una economia eficiente es la que produce lo que la
gente quiere. Los productores privados, sean competidores o monopolistas, estan
limitados por la demanda de sus productos en el mercado. Si no pueden vender
sus productos por un monto superior al que les cuesta produciros, quedarian
fuera del negocio. Sin embargo, como los bienes privados permiten la exclusion,
las empresas pueden retener sus productos hasta que las familias los paguen.
Esta contingencia de la entrega centra el pago obliga a las familias a revelar algo
de sus preferencias. Nadie tiene la obligacion de comprar o no comprar, pero si
alguien quiere un producto tiene que pagar por él. El comprar un producto a un
precio anunciado revela que éste "vale", para usted y todos los que lo compran,
cuando menos ese monto.

La demanda de mercado de un bien privado no es sino la suma de las
canfidades que cada familia decide comprar a diferentes precios, Los diagramas
de la figura 9.1 repasan como derivar una curva de la demanda del mercado.
Suponga que una sociedad estd compuesta por dos personas, la A y la B, Al
precio de $1 peso por unidad, A demanda 9 unidades del bien privado y B
demanda 13. Por tanto, la cantidad demandada en el mercado al precio de $1
peso es de 22 unidades. Si el precio subiera a $3 pesos, la cantidad demandada
de A bajaria a 2 unidades y la de B a 9 unidades; por lo tanto, la cantidad
demandada en el mercado al precio de $3 pesos es de 11 unidades.*

En términos conceptuales, las preferencias y las demandas de las personas
con relacion a los bienes pablicos no difieren de sus preferencias y demandas en
cuanto a los bienes privados. Quizds alguien quiera proteccion contra incendios y
esté dispuesto a pagar de la misma manera que alguien que quiere escuchar un
disco compacto. Samuelson, con el objete de demostrar que existe un nivel
eficiente de produccion, presupone que se conocen las preferencias de la gente.

La figura 9.2 contiene las curvas de demanda de los compradores A y B. Si
hubiera un mercado y el bien pablico se pudiera comprar al precio de $6 pesos por

* Paul A. Samuelson. “Diagrammatic Exposition of a Theory of Public Expenditure”. Review of
Ecanomics and Statistics. X300V (1955).
* El mecanismo de los precios obliga a las parsanas a revelar qué quieren y obliga a las empresas
a8 sblo producir aquelio que la gente estd dispuesta a pagar, pero funciona asl porque exisie la
posibllidad de exclusion,
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unidad, A compraria X, unidades. Dicho de otra manera, A estaria dispuesto a
pagar $6 pesos por unidad para obtener X unidades del bien pdblico. Por ofra
parte, B sblo estaria dispuesto a pagar $3 pesos por unidad para obtener X
unidades del bien plblico.

Sin embargo, recuerde que los bienes plblicos no son rivales; es decir, sus
beneficios recaen, de manera simultanea, en todo el mundo. Sblo se puede
producir una cantidad, y s6lo una, y esa es la cantidad que recibe todo el mundo,
Si se producen X, unidades, A obtiene X; y B obtiene X;. 5i se producen Xz, A
obtiene X;. y B obtiene X;.

Asl pues, para obtener la demanda del mercado de los bienes plblicos no
se suman cantidades. Mas bien, se suman los montos que las familias individuales
estan dispuestas a pagar por cada nivel posible de producfo. Por ejemplo, en la
figura 9.2, A estad dispuesto a pagar $6 por unidad para X; unidades y B esta
dispuesto a pagar $3 por unidad para X; unidades. Por consiguiente, si la
sociedad sélo consta de A y de B, la sociedad esta dispuesta a pagar $9 por
unidad de X; unidades del bien pdblico X. Por X; unidades de producto, la
sociedad esta dispuesta a pagar un total de $4 por unidad.”

Samuelson afirmaba que cuando se sabe cuénto esta dispuesta a pagar la
sociedad por un bien plblico, sblo se tiene que comparar esa cantidad con el
costo de su produccion. La figura 9.3, reproduce las curvas de demanda de Ay B
y la curva de la demanda total del bien publico. Mientras la sociedad (en este caso
Ay B ) esté dispuesta a pagar una cantidad superior al costo marginal de la
produccion, el bien serd producido. Si A esta dispuesto a pagar $5 por unidad del
bien plblico y B esta dispuesto a pagar $3 por unidad, la sociedad esta dispuesta
a pagar $8.

En este caso, el nivel eficiente de producto es X™ unidades. Si, en ese nivel,
se le cobra a A una cantidad de PA por unidad de X producida y a B se le cobra
PEB por unidad de X, entonces todo el mundo estara contento.

Se estan sacando recursos de la produccion de otros bienes y servicios
solo en la medida en que la gente quiere el bien publico y por el cual esta
dispuesta a pagar. Por tanto, se ha llegado al nivel dptimo del suministro de bienes
ptiblicas.®

lil. LOS PROBLEMAS DEL SUMINISTRO OPTIMO

Sin embargo, uno de los problemas principales para producir la cantidad éptima, la
mas eficiente, de cada bien plblico, es que el gobiermno debe conocer algo que no

* En el caso de los bienes privados, |a demanda del mercado @8 [a suma horizontal de las curvas
individuales de la demanda; se suman las diferentes cantidades que consumen las familias. En el
caso de los bienes pablicos, la demanda del mercado és la suma vertical de 1as curvas individuales
de la demanda; se suman ks diferentes monfos que las familias estan dispuestas a pagar para
gbtener cada nivel de producto.

® En el nivel dptimo, la disposicion para pagar por unidad, de la sociedad entera, es igual al costo
marginal de la producciin ded bien.
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puede conocer. las preferencias de todo el mundo. Como la exclusidn es
imposible, no hay nada que obligue a las familias a revelar sus preferencias. Es
mas, si directamente le preguntamos a las familias si estan dispuestas a pagar,
nos topamos con &l mismo problema que el "vendedor de servicios de proteceion”
antes mencionado. Si el hecho de que pague depende de mi respuesta, tendré un
incentive para ocultar lo que pienso. Como s& gue no se me puede excluir de
disfrutar de los beneficios del bien y que es poco probable gque mi pago tenga una
influencia apreciable en el nivel de producto que se produzca en ultima instancia,
£gué incentivo tengo para decir la verdad o para contribuir?

lgualmente, jcomo decide la sociedad que bienes suministrara? Se
presupone que los miembros de la sociedad quieren ciertos bienes plblicos. Los
productores privados del mercado no pueden obtener utilidades produciendo estos

bienes, y el gobierno no puede obtener bastante informacién para medir las
demandas de la sociedad con precisién,

Figura 9.1. En los bienes privados, los consumidores deciden qué cantidad
comprar; la demanda del mercado es la suma de estas cantidades
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compra 9 unidades v B compra 13, con un tolal de 22, Tedos compramos la cantidad que
gueremos de cada bien privado. La demanda del mercado es la suma horizontal de todas las
curvas individuales de demanda,
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Figura 9.2. En el caso de los bienes pablicos, sélo existe un nivel de producto v los
consumidores estan dispuestos a pagar cantidades diferentes en cada nivel.
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A esta dispuesto a pagar $6 por unidad para X, unidades del bien pdblico; B sdlo esta dispuesto a
pagar 33 por unidad. La socledad -en este caso A + B- esta dispuesta a pagar un total de $9 por
unidad del bien X. Como sdlo sa puede elegir un nivel de producto para un bien piblico, se debe
sumar la contribucion de A y la de B para determinar la demanda del mercado; esto significa que
las curvas de demanda s& suman de manera vertical,
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Figura 9.3. La produccion dptima de un bien piblico.
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La produccién dptima de un bien plblico significa que se producird mientras s sociedad tolal esté
dispuesta a pagar por unidad (DA+B) una cantidad superior al costo marginal de |a produccion dal
bien.

No existen dos sociedades que hayan resuelto este dilema de la misma
manera. En algunos paises, los dictadores toman la decisién por la gente. En
otros, los cuerpos politicos de representantes hablan en nombre de las
preferencias de la gente. En otros méas, la gente vota de manera directa. Sobra
decir gue ninguna de estas soluciones funciona a la perfeccion. Esto se conoce
como el problema de la seleccion social.

IV. LA SELECCION SOCIAL

Una concepcion del gobiemo, o sector piblico, es que existe para ofrecer las
cosas que "la sociedad quiere”. Una sociedad es un grupo de individuos ¥ cada
individuo tiene una serie singular de preferencias. Por tanto, la definician de "lo
que quiere la sociedad” pasa a ser un problema de seleccidn social, de sumar o
agregar, de alguna manera, las preferencias individuales. No obstante, también es
importante entender que el gobiemo estd compuesto por individuos, politicos y
burécratas -cuyos objetivos particulares determinan, en parte, lo que hace el
gobierno-. Por lo tanto, para entender al gobierno se deben entender los incentivos
que tienen los politicos y los burdcratas, pero también se deben entender los
problemas para agregar las preferencias de los miembros de la sociedad.
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LA PARADOJA DEL VOTO
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Las socledades democraticas recurren al procedimiento del voto para determinar
las preferencias y para tomar las decisiones sociales consecuentes. Si todas las
votaciones pudieran ser unanimes, las decisiones eficientes estarian garantizadas.
Por desgracia, la unanimidad es casi imposible de conseguir cuando participan
millones de personas, cada una de ellas con sus propias preferencias.

Es claro que &l mecanismo mas comuln para las decisiones sociales es el
régimen de la mayoria. Pero este sistema dista mucho de ser perfecto. En 1951,
Kenneth Arrow demostrd lo que se conoce con el nombre de feorema de fa
imposibilidad: que es imposible encontrar un plan de votacion que respete las
preferencias individuales y produzca resultados consistentes, no arbitrarios.”

Un ejemplo de un resultado, al parecer irracional, que surge del régimen de
la votacion mayoritaria es la paradoja del voto. Suponga que el rector de una gran
universidad, ante una decisién sobre el futuro de la institucion, opta por permitir a
los tres funcionarios de mas alto rango votar los siguientes puntos: ¢Deberia la
universidad 1) aumentar el nimero de estudiantes y contratar mas profesores; Z)
conservar la cantidad actual de profesores y estudiantes, o; 3) recortar el ndmero
de profesores y reducir la cantidad de estudiantes? La figura 9.4 representa las
preferencias de los tres administradores en forma de diagrama.

El director de finanzas (VP;) quiere crecer. Prefiere la opcion AalaByla B
ala C. El director de desarrollo (VP;), por otra parte, no quiere hacer olas. Prefiere
conservar el tamafio actual de la institucién, la opcion B, a cualquiera de las otras
dos. Si el stalus guo no fuera posible, preferiria la opcion C. El rector cree en el
cambio, y no le importa si ello significa un aumento o una disminucion. Prefiere |a
CalaAylaAalaB.

El cuadro 9.1 muestra el resultado de |la votacion. Cuando los tres votan por
A contra B, votan a favor de A: es decir, por aumentar el tamanio de la universidad
en lugar de conservarlo. VP, y el rector tienen mas votos que VP;. La votacion por
B y C le da el triunfo a la opcion B; dos de los tres preferirian mantener las cosas
como estan que reducir el tamario de la institucion. Después de dos voltaciones se
obtiene el resultado de que se prefiere A (incremento) a B (ningln cambio) y que
se prefiere B (ningdn cambio) a C (disminucion).

El problema se presenta cuando los tres votan por A contra C. Tanto VP
como el rector votan por C, dandole el triunfo. De hecho, se prefiere C a A, pero si
Ale gana a By B le gana a C, jcomo es posible que C le gane a A? Los
resultados son inconsistentes.

La paradoja del voto ilustra varios puntos. El mas importante es que cuando
las preferencias de los individuos por los bienes piblicos son diferentes, cualquier
sistema para sumar o agregar esas preferencias puede conducir a inconsistencias,
Ademas, ilustra la influencia que tiene la persona que establece el programa. Si
primero se hubiera votado respecto a A y C, las dos primeras votaciones quiza no
se habrian dado nunca. Por esto, los comités de reglamentacion del Congreso

T Kenneth Arrow. Social Choice in Individual Values (New York: Wiley. 1851).
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tienen tanto poder, establecen las reglas bajo las cuales se consideraran las
propuestas y su orden.

Figura 9.4. Preferencias de tres funcionarios universitarios.

Opcidn A Opcién B Opeién C
Contratar mas Mingtin Disminuir
Profesores cambio profesores

Clasificacién VPRI VP2

1 X X X

2 X X X

3 X X \ X

Rector

VP prefiere laAalaBylaBalaC VP;prefierelaBalaCylaC ala A El reclor prefiere
laCalaAylaAalaB.

CUADRO 9.1 Resuitados de la votacion de los planes de la universidad: La
paradoja del voto

VOTOS DE:
vOoTO VP VIPs RECTOR RESULTADO*
A versus B A B A A es preferido A= B
B versus C B B C B es preferido: B > C
C versus A A, C G C es preferido; C = A

"A = B se lee como A es prefendoca B.°

Otro problema de las votaciones de régimen mayoritario es gue conducen
al confubemio. El contubernio se presenta cuando los representantes populares
canjean votos; D ayuda a conseguir mayoria para el programa de E y a cambio E
ayuda a D a obtener mayoria para su programa. No esta claro si cualquier
proyecto de ley seria aprobado por la legislatura si no hubiera contubernio.
Tampoco esta claro si el contubernio, en general, es bueno o malo desde el punto
de vista de la eficiencia. Por una parte, un programa que beneficia a una region o
grupo de personas podria generar enormes beneficios sociales netos, pero como
el grupo de beneficiarios es bastante pequefio, no alcanzara mayoria de
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delegados. Si otro proyecto de-ley que puede generar enormes beneficios para
ofra regién también esta sujeto a votacion, el canje de apoyo enftre los dos
patrocinadores de los proyectos puede producir que se aprueben dos leyes
buenas y eficientes. Por otra parte, el contubemio puede resultar en una ley
"manchada de favoritismo”; es decir, injustificada e ineficiente.

La votacidn como mecanismo para la seleccion plblica también genera
otros problemas. En primer término, los volantes no tienen gran incentivo para
informarse mucho. Cuando uno sale a comprar un auto o, a escala mas pequefia,
un aparato para tocar discos compactos, uno es quien sufre todas las
consecuencias de una decision equivocada. De la misma manera, uno es el
beneficiario de las ganancias de una buena eleccion. Con la votacidn no es asi. Es
poco probable que el voto de una persona determine si se toma una decision
acertada o equivocada. Aunque muchos sentimos que tenemos la obligacion
civica de votar, en realidad nadie cree gue su voto determinara, de hecho, el
resultado de una eleccién. El tiempo y el esfuerzo que se requiere para ir a las
urnas basta para desanimar a muchas personas. El estar informado entrafia
incluso mas costos y no es raro que muchas personas no lo hagan.

Pero, sin tomar en cuenta que un solo voto seguramente no sera decisivo,
esta el hecho de que los costos o los beneficios de las selecciones sociales
buenas y malas se comparten ampliamente. Si el diputado que elijo comete un
gran error y se desperdician miles de millones de pesos, yo solo cargaré con una
pequedia fraccidn de ese costo. Pudiera ser que las consecuencias directas de un
voto sean compartidas con tanta amplitud y resulten tan distantes que los votantes
las perciben como algo muy pequefio o nulo. Asi pues, aunque las cantidades
involucradas sean enormes en conjunto, los votantes individuales no tienen
muchos incentivos para informarse.

Otros dos problemas de las votaciones son que las selecciones casi
siempre se limitan a paquetes de bienes suministrados de manera plblica y gue
votamos con poca frecuencia. La mayor parte de los mexicanos vota por priistas,
panistas o perredistas. Se vota por |a presidencia de la Republica cada seis anos,
igual que por senadores. En los mercados privados, se puede analizar cada
articulo por separado y decidir qué cantidad de cada uno se quiere. Igualmente, es
posible ir de compras todos los dias. No obstante, en el sector piblico se vota por
una plataforma o un partido politico que adopta una posicién concreta ante toda
una gama de temas. En el sector pablico es muy dificil, o casi imposible, que los
electores deslinden los temas.

Sobra decir que existe una razén para los paquetes en el ambito de la
seleccién publica. De por si es dificil convencer a la gente que acuda a las umnas
una vez al afio. Si votaramos por separado en el caso de todos los proyectos de
ley, pasariamos la vida en las urmas. De hecho, esta es una de las razones de la
democracia representativa. Elegimos a funcionarios que esperamos que se
informen y representen nuestros intereses y preferencias,
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LA INEFICIENCIA DEL GOBIERNO

En fecha reciente, la economia se ha dirigido al gobiero no sélo como extensién
de las preferencias individuales sino también a los funcionarios del gobiermo como
personas con sus propios programas y objetivos. Es decir, se supone que los
funcionarios del gobierno aumentan al maximo su propia utilidad y no el bien
social. Para entender cdmo funciona el goblero es preciso dirigirse menos a las
preferencias de los miembros individuales de la sociedad y mas a las estructuras
de incentivos que existen en torno a los funcionarios plblicos.

Un grupo de funcionarios que, al parecer, despiertan nuestra constante
preocupacion son los que dirigen los organismos del goblemo -por ejemplo, la
Secretaria de Vivienda y Desarrollo Urbano, o los registros estatales de vehiculos
de motor- 4 Qué incentivos tienen estas personas para producir un producto bueno
¥ para ser eficientes? ; Podrian prescindir de estos incentivos?

En el sector privado, donde las empresas compiten por la utilidad, sélo
sobreviven las empresas eficientes que producen bienes que compran los
consumidores, Si una empresa es ineficiente -es decir, sl esta produciendo a un
costo superior al necesario- el mercado la sacard del negocio. Esto no siempre es
asl en el sector plblico. Si una oficina de gobierno estd produciando un servicio
necesario, o mandado por ley, no se tiene que preocupar por sus clientes. Aunque
el servicio del registro de vehiculos automotores sea muy malo, todo aquel que
tenga un auto debe comprar su producto.

La eficiencia de la estructura interna de un organismo de gobiemo depende
de la estructura de los incentivos que tenga para los trabajadores y directores del
organismo. Por ejemplo, si la asignacién del presupuesto del organismo sélo se
fundamenta en el gasto del ejercicio anterior, los directores del organismo tienen el
claro incentivo de gastar mas dinero, aunque sea de manera muy ineficiente. Este
punto es bien conocido por los funcionarios de gobiemo que han experimentado
muchas maneras de recompensar a los directores y empleados de organismos por
sugerencias que ahomren costos.

Sin embargo, los criticos sefalan que los esfuerzos por recompensar la
productividad y castigar la ineficiencia rara vez tienen éxito. Es dificil casfigar, y
mucho mas despedir a un empleado de gobierno. Los funcionarios elegidos estan
sujetos a destituciones, aunque generalmente se requiere una negligencia grave
para que los electores lleguen a instituir esta medida. ¥ los funcionarios elegidos
rara vez son ligados a los problemas de mala administracién burocratica que
demuestran dia con dia.

Los criticos de la "burocracia” afirman que ninguna serie de incentivos
internos puede igualar jamas a la disciplina del mercado, y hablan de estudios de
las actividades plblicas y las privadas en el campo de la recoleccién de basura, el
funcionamiento de lineas aéreas, los cuerpos de bomberos, y el servicio de correo,
entre otros, todos los cuales arrojan costos mucho menores con el sector privado,
Segln este argumento, si el sector privado puede ofrecer un servicio es probable
que lo haga de manera mas eficiente. Cuando es asi, el sector piblico debe
permitir que el privado se haga cargo.
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Una preocupacion por la privatizacién al mayoreo son las posibles
repercusiones que puede producir en la distribucion., Por ejemplo, si el gobierno
federal vendiera todas sus acciones de los programas de vivienda pablica al sector
privado...j continuaria el sector privado ofreciendo viviendas a la gente pobre? La
preccupacion es que no lo haria porque podria no ser una actividad rentable.

lgual que los electores, los funcionarios pablicos carecen de incentivos para
informarse plenamente y para tomar decisiones dificiles. Por ejemplo, plense en
un funcionario electo. Si el objetivo verdadero de un funcionario electo es ser
promovido a otro mejor cargo de eleccion, su verdadero incentivo serd ofrecer
bienes visibles para sus representados, al tiempo que oculta los costos o los
diluye. Por tanto, el interés propio puede conducir a decisiones malas y a
irresponsabilidad publica.

LA BUSQUEDA DE RENTAS
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Otro problema de la seleccion publica es que los grupos de interés pueden gastar
recursos, y de hecho lo hacen, para influir en el proceso legislative. Como se dijo
antes, los electores individuales no tienen muchos incentivos para informarse o
participar plenamente en el proceso legislativo. Sin embargo, los grupos de
interés, que buscan favores, si tienen muchos incentivos para participar en las
decisiones politicas. Por ejemplo, de acuerdo con lo visto en el capitulo 6, un
monopolista debe estar dispuesto a pagar una cantidad sustancial para evitar que
la competencia erosione su utilidad econdmica. Muchas industrias -por no decir
que todas- cabildean para recibir un trato favorable, regulacion mas blanda o
exencion de las leyes restrictivas. Este comportamiento se llama bisqueda de
rentas.

De hecho, la busqueda de rentas se extiende mas alla de las industrias que
cabildean para obtener el apoyo del gobierno para conservar su poderio
manopdlico. Cualquier grupo que se beneficie de una politica gubernamental tiene
el incentivo de usar sus recursos para cabildear por esa politica. En la ausencia de
electores activos y bien informados, los grupos de interés asumen un papel
importante, quizé critico. Pero la moneda tiene ofra cara. Hay quienes afirman que
la legislacion favorable se vende, de hecho, en el mercado. Cuienes estan
dispuestos a pagar y pueden pagar una cantidad mayor, alcanzan sus metas con
mas exito que quienes ienen Menos recursos.

V. LAS FALLAS DEL GOBIERNO

El punto de los parrafos anteriores es simple. La teoria bien podria sugerir que los
mercados no requlados no producen una asignacion eficiente de recursos. Sin
embargo, esto no debe llevar a la conclusion de que la participacidn del gobiemo
ineludiblemente conduce a la eficiencia. Existen razones sélidas para pensar que
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los intentos del gobierno por producir los bienes v servicios adecuados, de manera
eficiente y en las cantidades iddneas, también pueden fallar,

Vli. :EL GOBIERNO O EL MERCADO?

Sean competitivos los mercados o no es probable que no produzcan una asigna-
cidn eficiente de los recursos si se permite que operen libremente sin ninguna
regulacién o limitacion. En primer término, los costos y beneficios externos son
omnipresentes. Cuando las personas que toman las decisiones no los consideran
ni los incluyen en sus calculos, las consecuencias pueden ser muy serias. En
segundo término, el sector privado simplemente no produce bienes publicos, o
sociales, de manera adecuada. Como el consumo de estos bienes no tiene rival y
como los beneficios que producen no puaden excluirse, el sector privado no los
puede producir de manera rentable, y por tanto los produce en cantidad
insuficiente o no los produce en absoluto. Por dltimo, cuando las familias y las
empresas s& encuentran ante informacion imperfecta, como suele ocurrir, pueden
lomar decisiones equivocadas y el resultado puede ser una asignacion ineficiente
de los recursos.

En teoria, todos estos problemas relacionados con los bienes plblicos
tienen solucion. Samuelson, para resolver el problema del nivel correclo de
produccion de bienes pablicos, demostrd que si se suma el total de la disposicion
a pagar en cada nivel posible de produccion de bienes publicos ¥ si se comparan
estas cifras con el costo de su produccion, se obtendra un nivel de produccion
potencialmente eficiente. También se puede recurrir al gobiemo para mejorar la
informacion a disposicion de los participantes del mercado,

No cabe duda que el gobierno debe tomar parte en el suministro de bienes
publicos. Aunque el argumento no esta tan claro, se puede defender el caso de las
medidas del gobierno para incrementar el flujo de informacion. Jamas ha existido
una sociedad donde los ciudadanos no se hayan reunido para protegerse de los
abusos de un mercado incontrolade y para proporcionarse ciertos bienes y
sarvicios que el mercado no suministra. La cuestion no es s se necesita la
participacién del gobierno. La cueslidn es gue cantidad y qué lipo de participacion
del gobierno se debe tener.

Los criticos de |la participacion del gobiemno sefialan que el hecho de que
exista un nivel "éptimo” de produccién de bienes pdblicos no garantiza que los
gobiernos lo logren. De hecho, es facil demostrar que, en general, los gobiernos
no llegan al nivel mas eficiente. Los mercados de hecho fallan tratandose de
producir una asignacion eficiente de los recursos, pero los gobiemos también
fallan por una serie de razones.

1. No existe un mecanismo preciso que permita definir con exactitud las
preferencias de los ciudadanos en cuanto a los bienes plblicos. Todo sistema de
votacion produce resultados inconsistentes. La solucion dptima de Samuelson sélo
funciona si cada individuo de una sociedad paga de acuerdo con sus propias
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preferencias. Como con nuestro sistema esto no es posible, todos debemos estar
sujetos a gravamenes para pagar la mezcla de bienes plblicos que nos concede
un mecanismo de votacion imperfecto.

2. Como los organismos del gobiermo no estan sujetos a la disciplina del
mercado, no hay motivo para suponer que sean productores eficientes, La
cantidad de desperdicio, corrupcion e ineficiencia del gobierno es un tema muy
discutido. Aunque el gobierno no esté sujeto a la disciplina del mercado, debe
someterse a la disciplina de la prensa, los presupuestos apretados y la opinidn de
los votantes.

3. Tanto los funcionarios por eleccidn como los designados tienen sus
propias necesidades y preferencias y es ingenuo esperar que actien de manera
desinteresada para provecho de la sociedad (incluso aunque sepan qué le
conviene a ésta). Por ejemplo, los burdcratas de cualquier Secretaria tienen un
claro incentivo para aumentar el monto de sus presupuestos, y los funcionarios
electos dependan mucho de esos mismos burdcratas para obtener informacion.

Asi como los criticos de la participacidn del gobierno aceptan que el
mercado no llega a alcanzar la eficiencia plena, los defensores del gobierno deben
reconocer las fallas de éste. Los defensores de la participacion del gobiemo
responden a sus criticos diciendo que, con los instrumentos imperfectos que
tenemos, nos aproximamos mas a una asignacion eficiente de los recursos,
poniendo nuestro mejor empefio para producir los bienes piblicos (inclusive
informacién) que la gente quiere, que lo que se logra dejando todo a manos del
mercado,

Vil. RESUMEN

1. En un mercado libre, hay ciertos bienes y servicios que quiere la gente y que no
s& producen en la cantidad adecuada. Estos bienes publicos tienen caracteristicas
que dificultan o impiden que el sector privado los produzca de manera rentable.

2. El consumo de los bienes publicos no tiene rival; sus beneficios recaen de
manera colectiva en todos los miembros o grupos de miembros de la sociedad.
Por regla general es imposible impedir que la gente disfrute de los beneficios de
los bienes publicos por falta de pago. Un ejemplo importante de un bien publico es
la sequridad publica.

3. Uno de los mayores problemas del suministro plblico es que conduce a la
insatisfaccion pdblica. Uno puede elegir la cantidad que quiera de bienes privados
¥ se puede ir sin comprar nada. Sin embargo, cuando se trata de bienes plblicos
como la segundad publica el gobiemo debe elegir un tipo y una cantidad, y sélo
uno, del producto (colectivo) que producira.

4. En teoria existe un nivel éptimo para el suministro de cada bien plblico. En este
nivel, la cantidad que esté dispuesta a pagar la sociedad por una unidad es igual
al costo marginal de la produccién del bien. Sin embargo, para encontrar este nivel
habria que conocer las preferencias de cada ciudadano individual.
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5. Los defensores de la participacién gubermnamental en la economia reconacen
sus fallas pero piensan que nos aproximamos més a una asignacion eficiente de
recursos con el gobiemo que sin &l. Al tratar de controlar los efectos externos y al
hacer el mejor esfuerzo posible por ofrecer los bienes publicos que quiere la
sociedad, salimos mejor librados que si dejaramos todo a manos del mercado.

6. Como no es posible conocer las preferencias de todo el mundo en cuanto a los
bienes plblicos, es preciso que dependamos de mecanismos imperfectos para la
seleccién social, como el régimen mayoritario,

. La teoria que sugiere que los mercados no logran una asignacién eficiente de
los recursos no debe llevar a suponer que la participacion del gobierno
ineludiblemente conduce a la eficiencia. Se puede demostrar que los gobiernos
también fracasan.

VIIl. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. Se ha dicho que los siguientes son ejemplos de "bienes mixtos”. En esencia son
privados y en parte plblicos. En cada uno de los casos describa los componentes
publicos y los privades y analice brevemente por qué el gobiemo deberia tomar
parte o no en su suministro.

a. Educacion primaria y secundaria

b. Educacién superior

c. Atencion médica

d. Control del trdnsito aéreo

2. La participacién del gobierno en investigaciones cientificas se ha justificado con
el argumento de que el avance del conocimiento es un bien plblico; la
informacion, cuando se produce, puede ser compartida casi sin costo. Una
tecnologia de produccion nueva de una industria se pondria a disposicion de todas
las empresas, reduciendo los costos de produccion y, por tanto, bajanda el precio
y beneficiando al pablico. Sin embargo, el sistema de patentes permite a los
produstores privados de "conocimientos nuevos” que excluyan a los demas de
disfrutar de los beneficios de esos conocimientos. Los inventores tendrian pocos
incentivos para producir conocimientos nuevos si no existiera la posibilidad de
obtener utilidades con sus inventos.

IX. VOCABULARIO

Bienes publicos (bienes sociales o colectivos) Consumo sin rival
Beneficios sin exclusidn Problema del gorrdn
Problema de contribuir a la polia Seleccion adversa
Suministro piblico de bienes piblicos Riesgo moral
Produccion piblica de bienes plblicos BEusqueda de rentas
Nivel optimo del suministro de bienes publicos Seleccion social
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Bisqueda de mercados Teorema de la imposibilidad
Paradoja del voto Contubernio
APENDICE.
LA INFORMACION IMPERFE_GTA, EL MERCADO Y LOS BIENES
PUBLICOS

Hasta aqui se ha supuesto que las familias y las empresas tienen informacion
completa en cuanto a los productos y los insumos. Las familias, para hacer
selecciones informadas de entre los diversos bienes y servicios existentes en el
mercado, deben tener informacion completa acerca de la calidad, la disponibilidad
y &l precio de los productos. De igual manera, las empresas, para tomar
decisiones solidas sobre los insumos que usaran, deben tener informacion
completa sobre la disponibilidad, la calidad y el precio de los insumos.

Es claro que la falta de informacion completa puede llevar a las familias y a
las empresas a cometer errores. El intercambio voluntario casi siempre es prueba
de que las dos partes se benefician. Por lo tanto, la mayor parte de los
intercambios voluntarios son eficientes. No obstante, en presencia de una
informacién imperfecta no todos los intercambios son eficientes. El ejemplo mas
evidente es el fraude. Francisco le vende a Eduardo una botella con agua de color
y le dice que le hara crecer el pelo y dejara de ser calvo. Seguramente que si
Eduardo hubiera sabido cudl era el contenido de la botella no la habria comprado.

Las empresas, al igual que los consumidores pueden ser victimas de una
informacién incompleta o inexacta, Recuerde que la empresa competitiva que
aumenta sus ganancias al maximo contratard trabajadores mientras el ingreso del
producto marginal del trabajo (MRP,) sea superior a la tasa salarial. Pero, jcomo
puede una empresa juzgar la productividad de un posible empleado? Igualmente,
suponga que un trabajador le roba a la empresa; esta claro que el costo de
emplear a ese trabajador es superior al salario que se e paga.

Las selecciones que se hacen en presencia de una informacion imperfecta
podrian no ser eficientes. Los consumidores y las empresas, ante una informacion
incompleta, podrian toparse con el problema de la seleccidn adversa. Cuando los
compradores o vendedores toman parte en intercambios en el mercado, con otras
partes que tienen mas informacion, se intercambia una mayor cantidad de bienes
de poca calidad que de bienes de gran calidad. El nesgo moral se presenta
cuando una de las partes de un contrato le pasa el costo de su comportamiento a
la ofra parte del mismo. Si un contrato absuelve a una parte de las consecuencias
de sus actos y cuando las personas actilan en aras de su propio interés, el
resultado es ineficiente.

En muchos casos, el mercado ofrece soluciones para el problema de la
informacién. Las empresas que aumentan sus utilidades al maximo continuaran
reuniendo informacién mientras los beneficios marginales de continuar la
bisqueda sean superiores a los costos marginales de dedicarse a ella. Los
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consumidores seguiran un proceso similar, Se dedica mas tiempo a buscar
informacién para las decisiones importantes. En otros casos, se debe recurrir al
gobierno para que redna y difunda informacién entre el pdblico.

SOLUCIONES DEL GOBIERNO

Una de las caracteristicas mas importantes de la informacién es que, en esencia,
es un bien publico, Si se produce una serie de resultados sobre la seguridad de di-
versos productos, el hecho de que yo tenga acceso a esa informacién no
disminuye en absoluto su valor para los demas. En otras palabras, el consumo de
la informacién no tiene rivales. Cuando a los individuos les cuesta mucho reunir y
difundir informacién, podria ser més barato que el gobierno la produjera para todo
el mundo.

LA SELECCION ADVERSA

El problema de la seleccién adversa se puede presentar cuando un comprador o
un vendedor toma parte en un intercambio con otra parte que tiene mas
informacién. La manera mas facil de entender la seleccion adversa es con algunos
ejemplos sencillos.

Suponga que sdlo existen dos tipos de trabajadores: los holgazanes y los
activos. Cada uno de ellos sabe a qué clase pertenece, pero los patrones no lo
saben. Si solo existe una tasa salarial, los holgazanes recibirdn un sueldo
excesivo con relacion a su productividad y los activos recibirdn menos de lo que
les corresponderia. Recuerde que los trabajadores, para decidir si entran a la
fuerza de trabajo, ponderan el valor de su tiempo libre y la produccién ajena al
mercado comparandolos con el salario. Como los trabajadores activos reciben
menos del salario que les comresponde con relacién a su productividad, una
cantidad de trabajadores activos inferior a la dptima serén captados por la fuerza
de trabajo. De igual manera, como los hoilgazanes reciben mas sueldo del que les
cofresponderia con relacion a su productividad, la fuerza de trabajo captard una
cantidad de ellos superior a la optima. Por tanto, el mercado ha seleccionado a los
trabajadores de manera adversa.

El caso clasico de la seleccion adversa es el mercado de los autos usados.
Suponga que los duefios (vendedores en potencia) de autos usados tienen toda la
informacidn sobre la verdadera calidad de sus vehiculos. En aras de la sencillez,
suponga también que la mitad de los autos usados son carcachas y la otra mitad
son carrazos. También suponga que los consumidores (compradores en potencia
de los autos usados) estan dispuestos a pagar $6,000 por un carrazo, pero sblo
$2,000 por una carcacha.

Si la mitad de los aulos que se venden fueran carcachas y la otra mitad
camazos, el precio de mercado de un auto seria del orden de $4,000 y los
consumidores tendrian una probabilidad de 50-50 de obtener una carcacha, Pero
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existe un problema de seleccidn adversa debido a la desigualdad de la
informacion. Los vendedores de autos usados saben si tienen una carcacha o un
carrazo, pero los compradores de autos usados no lo saben. Los duefios de las
carcachas saben gue estan comportandose como bandidos cuando las venden a
54,000, mientras que los duefios de los carrazos saben que no obtienen lo que
vale su auto en realidad. Por tanto, existe una cantidad de duefios de carcachas
que quieren vender su auto mayor que |a de duefios de carrazos.

Con el tiempo, los compradores llegan a entender que la probabilidad de
que obtengan una carcacha es superior a la de gue obtengan un carrazo, y el
precio de los autos usados baja. Es evidente que esto empeora las cosas porgue
ofrece a los duefios de carrazos incluso menos incentivos para vender sus aufos.
Este proceso continia hasta que solo quedan vendedores de carcachas en el
mercado. De nueva cuenta, la informacidn desigual conduce a una seleccion
adversa.

La seleccidbn adversa también es un problema en el mercado de los
seguros. Las compafiias de sequros cubren a la gente contra riesgos como los
problemas de salud y los accidentes. Los individuos saben mas de su propia salud
gue nadie, incluso cuando se les requiere un examen médico, 5i las tarifas de los
seguros médicos se fijan al mismo nivel para todo el mundo, entonces el seguro
medico representa un trato mas conveniente para las personas que no son sanas
como para las que si lo son y seguramente nunca presentaran una reclamacion.
Esto significa que sera mayor la cantidad de personas enfermas que contraten un
seguro, lo cual obliga a las compafias de seguros a elevar las primas. Comao en el
caso de los autos usados, sera mayor el numero de personas enfermizas que
tengan seguro que el de personas sanas que lo tengan.

EL RIESGO MORAL

Otro problema de informacion que suele presentarse con frecuencia en los
mercados de seguros es el nesgo moral. Con frecuencia, las personas toman
parte en contratos donde el resulitado del mismo depende, cuando menos en
parte, del comportamiento futuro de una de las partes. El problema del riesgo
moral se presenta cuando una de las partes del contrato le pasa el costo de su
comportamiento a la otra parte. Por ejemplo, las polizas de seguros contra
accidentes son contratos que convienen que pagaran los dafios de su aulo si éste
es objeto de un accidente. El hecho de que usted sufra un accidente o no
depende, en parte, de que conduzca con precaucion. De igual manera, los
contratos de arrendamiento de departamentos pueden especificar que el duefio se
encargue de un mantenimiento rutinario del departamento. Si usted decide darle
una patada a la puerta cada vez que entra a la casa, o darle un pufietazo al muro
cada vez que se enfada, el casero sera, en uUltima instancia, quien pague la cuenta
de la reparacion.

Estos contratos pueden llevar a un comportamiento ineficiente. El problema
se parece mucho al de los efectos externos del capitulo 8, donde las empresas y
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las familias no tienen ningun incentivo para tomar en cuenta todos los costos de su
comportamiento. Si mi auto esta asegurado contra robo; gpara qué cerrarlo con
llave? Si las visitas al dentista estan cubiertas por mi seguro dental, 2 por qué no ir
a limpiarme los dientes seis veces al afo?

El problema del riesgo moral, al igual que el de la seleccidn adversa, es de
informacion. Las partes contratantes no siempre pueden determinar el compor-
tamiento de la persona con la cual hacen el contrato. Si todo el comportamiento
futuro se pudiera pronosticar, entonces se redactarian contratos que suprimieran
las conductas indeseables. En ocasiones se puede hacer. Las compafiias de
seguros no pagan el seguro de vida en caso de suicidio. Las compafiias de
sequros no extienden pdlizas contra incendio sl no existen detectores de humeo. Si
usted ocasiona dafios irrazonables al departamento, el casero se puede quedar
con el depdsito adelantado.

Mo obstante, no se pueden conocer el comportamiento ni las intenciones
por completo. Si un contrato absuelve a una de las partes de las consecuencias de
sus actos, y si la gente actha en aras de su propio interés, el resultado es
ineficiente.

LAS SOLUCIONES DEL MERCADO

La informacion imperfecta viola una de las hipdtesis de la competencia perfecta,
pero no todos los problemas de informacién representan fallas del mercado. De
hecho, la informacién es valiosa en si, y existe el incentivo para que los
productores competitivos la produzcan. Como en el caso de cualguier ofro bien,
existe una cantidad eficiente para la produccién de informacién.

Con frecuencia, los consumidores y los propios productores producen la
informacion. El proceso para reunir informacion se llama busqueda de mercados.
Cuando salimos a comprar una "ganga” o el suéter "ideal”, estamos reuniendo la
informacién que necesitamos para hacer una seleccion informada. Asi como se
produciran productos mientras el beneficio marginal del producto adicional sea
superior al costo marginal de la produccion, los consumidores tienen un incentivo
para seguir buscando informacion hasta que el beneficio marginal esperado de
una hora adicional de busqueda sea igual al costo de esa hora adicional. Después
de haber visitado once tiendas que venden suéteres, sabré mucho de la calidad y
los precios que existen. El hecho de que siga buscando requiere un esfuerzo y un
tiempo valiosos que podria usar para hacer otras cosas. Al comprar una casa o un
auto, quizas invierta mucho méas tiempo y esfuerzo consiguiendo informacién que
en el caso de un suéter pues los posibles beneficios (o pérdidas) son mucho
mayores.

Las empresas también invieten tiempo y recursos en conseguir
informacion. Los patrones en potencia piden cartas de recomendacion, curricula vy
entrevistas antes de ofrecer un empleo. Las investigaciones de mercado ayudan a
las empresas a responder a las preferencias de los consumidores. No debe
asombrar que la regla general en estos casos sea gue las empresas que
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aumentan sus utilidades al maximo, al igual gue los consumidores, reuniran
informacion mientras los beneficios marginales de continuar con la blsqueda sean
superiores a los costos marginales por dedicarse a ella.



Capitulo 10

La Economia Agricola

« |. INTRODUCCION -Demanda, Oferta v Relaciones entre

« ll. LA OFERTA DE PRODUCTOS Sectores Econémicos en el Mediano
AGROPECUARIOS Plazo
-El Ciclo de Produccién Agropecuaria = V. EL TEOREMA DE LA TELARANA
-Los Determinantes de ta Produccin -Equilibrio Inestable
Agropecuana -Equilibrio Eslable
-La Elasticidad -Equilibrio Oscilatorio
= lll. LA DEMANDA DE PRODUCTOS « VI. LOS PRECIOS AGRICOLAS Y LAS
AGROPECUARIOS TENDENCIAS DE LARGO PLAZO
-La Demanda Individual o Familiar = Vil. LA MICROECONOMIA DE LA
-La Demanda del Mercado EMPRESA-FAMILIA AGROPECUARIA
« IV. DEMANDA Y OFERTA -La Intervencién del Goblemo para
FLUCTUACIONES DE LOS PRECIOS Estabilizar los Precios.
-L.as Ganancias Extraordinarios en -El Efecto del Riesgo y la Incertidumbre en
Mercados de Productos Agropecuarios el Comportamiento de los Productores
Agropecuarios

I. INTRODUCCION

A lo largo de este libro se ha visto que los economistas tratan una gran cantidad
de temas del ambito econdmico de la sociedad, simplemente aplicando las
herramientas del analisis economico a las aclividades especificas de que se trate.
Este seria el caso tambien del estudio de las aclividades econdmicas del sector
agropecuario. Sin embargo, para el estudio de este sector, los economistas tienen
toda una rama del analisis: la economia agricola, jPor qué una rama con un
nombre propio y no simplemente una extension del andlisis econémico al conjunto
de actividades del sector? ¢La formacion de los precios en ese sector es diferente
a la de los demds sectores, de manera que se requiera un analisis por separado?
La respuesta es Si.

De hecho, la actividad econdmica agropecuaria es diferente a la industrial o
comercial por lo menos desde el punto de vista de la oferta, ya que en las
actividades agropecuarias se depende en buena medida de las condiciones
climatologicas, por lo que es dificil, si no imposible, tener un buen grado de control
de la oferta, Como resultado directo de esa realidad, se tiene que, aungue la
demanda de los productos agropecuarios fuera completamente estable (y no lo es,
por cierto), la inestabilidad de la oferta causaria problemas serios de fluctuaciones
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de precios de los productos, lo que finalmente redundaria en fluctuaciones
importantes en los ingresos de las familias dedicadas a esas actividades.

Por otro lado, en la agricultura, las fluctuaciones de los ingresos familiares
son muy importantes dada la organizacion que prevalece en la mayoria de las
actividades agropecuarias, y que mantiene a niveles bastante bajos a los
margenes de ganancia de los productores del sector. A diferencia de la industria y
el comercio, en la agricultura no se puede tener una empresa tan grande que
represente un porcentaje importante de la produccion total, por lo que reina la
competencia que mantiene los margenes de ganancia en niveles minimos,
ademas, el producto agropecuario no puede diferenciarse como puede hacerse
con las marcas de productos de la industria o los servicios del comercio, de
manera que no se pueden tener ganancias extraordinarias por esos conceptos. La
actividad econémica en el sector es entonces altamente competitiva tanto por los
grandes nimeros de productores y compradores que existen en el mercado, como
por la homogeneidad del producto preducido, y los margenes de ganancia son tan
pequefios, que las fluctuaciones de los precios pueden significar problemas de
hambre para las familias de algunos de los empresarios del sector.

La historia econdmica de muchos paises muestra que en el sector
agropecuaric se han dado fradicionalmente problemas de productividad y de
ingresos, que han ocasionado otros fendmenos socioecondmicos importantes,
tales como la migracion campo-ciudad y el aumento de los indices relativos de
pobreza,

En este capitulo se aborda la discusion sobre las condiciones que hacen
que los precios de los productos agropecuarios sean inestables, a partir de las
caracteristicas sui generis de los procesos productivos del sector, que los hacen
diferentes a los de los otros sectores de la economia, y también se comentan las
caracteristicas de los mercados agropecuarios en cuanto a su organizacion y
funcionamiento, asi como sus relaciones con los ofros sectores econtmicos. Se
tratan primero las caracteristicas de la oferta, para luego abordar las de la
demanda. Ya combinadas, y aunadas a las caracteristicas de la organizacion de
los mercados, y su relacién con otros sectores, nos darén un panorama general de
lo que es la economia agricofa.

Il. LA OFERTA DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS
EL CICLO DE PRODUCCION AGROPECUALRIA

A diferencia de los procesos productivos de la industria moderna, caracterizada
por la produccion en linea y por la cual una empresa puede iniciar, detener, pausar
o reiniciar efectivamente la produccion desde el momento en que inicia
operaciones, la produccidn agropecuaria depende de un ciclo que, una vez
iniciado, no puede ser manipulado. Por lo tanto, la oferta individual esta
practicamente determinada fuera del control del agricultor desde el momento del
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inicio de operaciones de siembra. Cuando una planta productora de automdviles
abre por la mafiana, su produccidn de producto final empieza unos cuantos
minutos después de abrir; cuando un agricultor siembra el maiz, sabe que tiene
que esperar alrededor de 120 dias para tener su producto final. Por lo tanto, si los
precios en el mercado no son convenientes, la planta productora de automdviles
puede detener el proceso productivo, y asi manipular la oferta reduciéndola, para
no perder; si el precio del maiz cambia desfavorablemente para et agricultor, éste
no tiene opcidn de hacer nada, por lo que su pérdida es irremediable.

LOS DETERMINANTES DE LA PRODUCCION AGROPECUARIA

Por ofro lado, ademas de poder manipular su oferta, el empresario industrial
productor de automdviles con su catdlogo en mano sabe que la combinacion de
insumos que apligue resultard en un volumen de produccion perfectamente
predecible, o bien, que si quiere producir un numero determinado de automdviles,
necesita combinar ciertas cantidades especificadas de insumos en cierfos
momentos del proceso; el productor de maiz conoce solamente y de manera
aproximada, el volumen esperado del producto que obtends& a partir de la
cantided de semilla sembrada, y de otros materiales adicionales como el
fertilizante o el herbicida, entre otros. En otras palabras, el agricultor, aunque
conozca perfectamente los insumos que son necesarios para la produccion, se
enfrenta a una situacion en la que: 1) no todos los insumos necesarios son
proporcionados o controlados por él; y 2) las cantidades y los tiempos en que son
aplicados tampoco dependen de su decisin,

Una relacion de los insumos que intervienen en la produccion agricola,
incluiria a elementos tales como la semilla, el suelo con sus nutrientes quimicos, la
energia solar, las sustancias quimicas del aire, la humedad, y por supuesto la
mano de obra, el espacio, y el capital en la forma de instrumentos de labranza,
entre otros. Es claro que no todos esos insumos son controlados por el agricultor,
Pero ademas, y a menos que uno cuente con un invernadero bastante bien
equipado y controlado, las dosis de los insumos no controlades v los tiempos de
aplicacion, tan importantes para conseguir una buena cosecha {o una buena
produccion pecuaria o forestal), no dependen de la decisién del agricultor, sino de
‘las condiciones climaticas locales, que a su vez son determinadas por la posicion
de nuestro planeta y su rotacion en relacidn con el sol, tanto como de la
distribucion geografica de la tierra y el agua sobre la superficie del globo.”

Como resultado de todo esto, se tiene una produccion cuya estabilidad esta
en funcion de las condiciones climaticas, que en muy pocos puntos de a tierra son
estables durante todo el afio; ain combinada con costos constantes de los
insumos usados, dicha produccion resulta en una oferta del agricultor individual
que también es inestable, y por consiguiente, se puede esperar también una oferta
de mercado inestable.
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LA ELASTICIDAD

Como es el caso de todas las funciones de oferta, la elasticidad de la oferta de
productos agropecuarios aumenta conforme aumenta el plazo considerado; es
decir, conforme el productor tiene un plazo mayor para ajustar sus condiciones de
produccion, mejor serd su respuesta a cambios en los precios. Sin embargo, en el
caso de la agricultura, y debido a que la produccion agricola sigue un ciclo que no
se puede alterar sobre todo al alza, puede decirse que la oferta individual de corto
plazo (definido como el plazo de un ciclo) es altamente inelastica a cambios en los
precios. En otras palabras, ademas de su inestabilidad, la oferta de mercado de
productos agropecuarios &s por lo regular inelastica,

Ill. LA DEMANDA DE PRODUCTOS AGROPECUARIOS

LA DEMANDA INDIVIDUAL O FAMILIAR

Como en el caso de la demanda en general, la de productos agropecuarios
depende de los gustos y preferencias del individuo, del precio del producto en
cuestion, y del precio de otros bienes sustitutos y complementarios. Sin embargo,
en el caso de los productos agropecuarios que son alimentos directos (quizas la
mayoria de ellos), la demanda es ineldstica alrededor del precio del mercado,
porque: 1) Dificiimente se pueden almacenar por mucho tiempo, de manera que
cuando su precio baja, el individuo no puede comprar mucho méas de lo que
regularmente compra, y; 2) Regularmente no dejan de consumirse con facilidad
cuando su precio aumenta, sobre todo cuando son necesarios y no tienen
sustitutos muy cercanos.

Pero ademas de ser inelastica, la demanda individual tiende a ser inestable
porgue el progreso tecnologico, al crear un buen nimero de productos
manufacturados sustitutos de los productos agropecuarios, afecta de manera
importante las decisiones de compra de los consumidores. Tal es el caso, por
ejemplo, del café o del caucho, o de todos los productos sintéticos que han
sustituido a los naturales en el gusto de las familias.

LA DEMANDA DEL MERCADO
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En el mercado, la demanda de productos agropecuarios depende ademas del
tamafio y la estructura de la poblacion, asi como del nivel y distribucion de sus
ingresos. Las familias jovenes tienen patrones de consumo diferentes a las de las
no tan jévenes, pero también existen diferencias entre los patrones de consumo
de familias rurales y urbanas, o de familias ricas y no tan ricas. Por lo tanto, la
demanda de esos productos cambia conforme se den cambios en esas
condiciones sociodemograficas,
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IV. DEMANDA Y OFERTA: FLUCTUACIONES DE LOS PRECIOS

La Figura 10.1, muestra los cambios en los precios que se pueden esperar en los
mercados a partir de condiciones de ofertas inelasticas (panel a), versus el caso
de funciones mas elasticas (panel b). En ambos paneles se ha supuesto un
desplazamiento de la curva de demanda (que es semejante en los dos casos), de
Do a Dy. En el panel (a), el cambio en el precio resultante es mas grande que en el
panel (b), donde la oferta es mas elastica,

La Figura 10.2, muestra el caso de ofertas semejantes que se enfrentan a
demandas inelasticas (panel a) o mas elasticas (panel b). Como en el caso
anterior, un desplazamiento equivalente de las curvas de oferta ocasiona cambios
mas grandes en los precios cuando la funcidn es mas inelastica (panel a), que
cuando es mas elastica (panel b).

GANANCIAS EXTRAORDINARIAS EN MERCADOS DE PRODUCTOS
AGROPECUARIOS

La teoria econdmica explica que en los mercados altamente competitivos, no
existen margenes de ganancias extraordinarias positivos, ya que en esos
mercados existen ndmeros tan grandes de compradores y de vendedores, que
ninguno de ellos representa una porcion tan importante del mercade como para
poder influir en el precio del producto. Ademas, en esos mercados, donde no
existen barreras de enfrada ni de salida, y donde todos los participantes tienen
acceso completo y simultaneo a la informacion y a la tecnologia, 1as ganancias
extraordinarias que se puedan lograr por avances tecnologicos suceden
solamente en el muy corto plazo, en tanto se generaliza el nuevo conocimiento
técnico o las ganancias se agotan por la entrada de nuevos participantes.

Figura 10.1. Efecto en precios de cambios en demandas semejantes
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Figura 10.2. Efecto en precios de cambios en ofertas semejantes

Por (ltimo, en esos mercados los productos vendidos por diferentes
vendedores fienen exactamente las mismas caracteristicas que los vendidos por
los demas: es decir, son homogéneos, de manera que no pueden venderse a
precios diferentes a los de los demas. Esas caracteristicas de los mercados
altamente competitivos se ajustan perfectamente a los de los productos
agropecuarios. Por un lado, la propia actividad agropecuaria, atada univocamente
al espacio, no puede concentrarse geogrificamente; se realiza de manera
dispersa. Por ejemplo, un productor individual de maiz (o de ganado bovino, o de
lefia, o de madera) en México dificilmente puede representar una proporcion
importante de la produccion nacional, de manera que no puede influir directamente
en el precio de su producto. Por ofro lado, ese productor no podra vender su
producto a un precio diferente al de los demas, porque encontrard bastante dificil
el convencer a los compradores de que su maiz es diferente (o mejor) al de los
otros agricultores.

En cuanto a las barreras institucionales de entrada....;5e necesita algun
permiso especial para sembrar maiz o criar gallinas en el patio de la casa, o en el
terreno de junto, o en el rancho? Mo. ;Existen bameras econdmicas de enfrada?
es decir, costos demasiado altos para iniciar la siembra de rabanos, o arboles
frutales, o comenzar una cria de conejos? No. Ademas, si algin agricultor logra
reducir de manera importante los costos de produccion por tener acceso exclusivo
a alguna innovacién tecnoldgica, seguramente que en un plazo no muy largo, la
tecnologia se hara del dominio piblico, o podra ser reproducida y aprovechada por
los demds, a menos que los cullivos sean secretos y aislados de los otros
agricultores. Finalmente, si por alguna razén los productores mexicanos de
lechuga orejona pudieran organizarse para formar una unidn e insistir en vender
su producto a un precio demasiado alto, de manera que pudieran obtener altas
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ganancias extraordinarias, de todos modos no podrian salirse con la suya; los
compradores seguramente comprarian lechugas romanas (un producto sustituto) a
precios mas bajos.

En otras palabras, en la mayoria de los mercados de productos
agropecuarios, los productores-vendedores no pueden influir en la determinacién
de los precios de sus productos: son precio-aceptantes. En esos mercados de
productos homogéneos, con un buen nimero de sustitutos cercanos, las
ganancias extraordinarias no existen, y si existieran, se deberian seguramente a
dificultades de acceso fisico al mercado o a una explotacion temporal de una
ventaja tecnolégica sobre los demas productores, que desapareceria en un plazo
corto.

DEMANDA, OFERTA Y RELACIONES ENTRE SECTORES ECONOMICOS EN EL
MEDIANO PLAZO.

Con el paso del tiempo, e independientemente de los efectos del corto plazo, las
relaciones del sector agropecuario con el resto de la economia cambian a causa
de los desplazamientos que se suceden tanto en la demanda como en la oferta de
productos agropecuarios.

Por lo regular existen fres casos de desplazamientos de las curvas de
demanda y oferta: uno en que la demanda y la oferta de productos agricolas se
desplazan aproximadamente a las mismas tasas; ofro en que los movimientos de
la demanda hacia la derecha presionan a los recursos naturales escasos, y el
tercero en que los cambios en la oferta de los productos agricolas a la derecha
exceden a los de la demanda.

Caso |. La capacidad de la economia para coordinar la produccién agricola
y el consumo no queda en este caso sometida a prueba. En tales circunstancias
no aparece ningun “problema agricola® consistente en que haya demasiados
recursos asignados a la agricultura, ni ningdn “problema de alimentos”, consistente
en que sean insuficientes los recursos empleados en la agricultura.

Caso |I: Al moverse la demanda hacia la derecha a una tasa mayor de lo
que lo hace la oferta, se tendra como resultado el que la curva de demanda corte
a la de la oferta a un precio relativamente mayor, La elevacién de los precios de
los productos agricolas prepara el terrero para una transferencia de recursos hacia
la agricultura.

Caso Il Un movimiento de la oferta hacia la derecha a una tasa que
exceda al movimiento de la demanda en la misma direccidn, provocara que la
caida de los precios de los productos agricolas, y preparard el camino, cefers
parnbus, para una ftransferencia de recursos de la agriculura hacia ofras
actividades. Si este fendmeno ocurre, es probable que se presente un problema
agricola. Los productos agricolas se vuelven abundantes y relativamente baratos,
y el valor de la tierra y de los arrendamientos disminuye.
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V. EL TEOREMA DE LA TELARANA

Se incluye a continuacion un modelo conocido como Teorema de la Telarafia, que
se origind en el campo de la economia agricola para tratar de explicar la
inestabilidad de los precios de los productos agropecuarios en funcidn de las
diferentes elasticidades de oferta y de demanda.

En dicho modelo, que constituye un refinamiento analitico de la teoria de los
ciclos de produccion agricola y que fue formulado casi simultaneamente en 1830
por Henry Schultz, Jan Tinbergen y Umberto Ricei, se supone gue la demanda de
productos agropecuarnios en cualquier perlodo dado esta en funcién de los precios
de esa& mismo periodo, mientras que la oferta de ese periodo esta en funcidn de
los precios del periodo anterior. En otras palabras, supone que los agricultores
deciden sembrar considerando el precio corriente del mercado, pero la oferta se
materializa al siguiente periodo. Aunque actualmente el modelo no tiene la
vigencia que en un liempo tuvo, basicamente debido a que supone que los
agricultores no aprenden con la experiencia, se presenta a continuacién porque
ayuda a entender las caracteristicas sui generis de la actividad del sector
agropecuario: la teoria econdmica descansa en el supuesto de que el precio y la
produccion tenderan siempre hacia una posicion de equilibrio si se altera éste,

Se supone que el teorema tiene aplicacion en las siguientes condiciones:

a) Que la produccién esté completamente determinada por la reaccion de
los productores ante los cambios de precio, en condiciones de competencia pura
{en las que éstos hacen sus planes de produccion futura bajo el supuesto de que
los precios actuales no cambiaran y de que sus planes no afectaran al mercado).

b) Que una vez hechos los planes, la produccidn no puede ser cambiada
antes de transcurrido cuando menos un periodo completo.

c) Que &l precio sea fijado por la oferta disponible,

El teorema en esencia estudia los casos en gque las elasticidades (e)
relativas de la oferta y de la demanda difieren, y que el equilibric puede ser
estable, inestable u oscilatorio.

EQUILIEBRIO INESTABLE
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Si. Qoe=f (Pt); Qov= g (P1-1)
¥ @c>ep

La representacion grafica de este proceso se puede ver en la Figura 10.3.
Esta muestra un equilibrio inestable, ya que cualquier desplazamiento por
pequefio que sea, a lo largo del tiempo provoca que el precio se aleje del
equilibrio; es decir, es un proceso divergente: el precio se aleja cada vez mas del
precio de equilibrio debido a que la cantidad demandada esta en funcién del precio
del periodo actual mientras que la cantidad ofrecida esta en funcidn del precio del
periodo anterior.
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Figura 10.3. Proceso divergente de ajuste del precio
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En este caso, la situacidon debe continuar haciéndose cada vez mas
inestable, hasta que el precio caiga al cero absoluto y la produccion se abandone
completamente o, en fin, se llegue al limite de los recursos disponibles, de tal
manera gque la produccion no pueda extenderse mas.

EQUILIBRIO ESTABLE

Si: Qpe= T (P); Qo= g (P1-1),
Y ep=ep

La Figura 10.4, muestra la representacién grafica de estas condiciones del
modelo.
EQUILIBRIO OSCILATORIO

Si: Qpe=f (P1); Qo= g (Pt-1),
¥ 8= Bp

En el caso de que las elasticidades de oferta y de demanda sean iguales, el

precio oscilara alrededor del precio de equilibrio de manera permanente. (Figura
10.5)
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Figura 10.4. Proceso convergente de ajuste del precio
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Figura 10.5. Proceso oscilatorio de ajuste del precio.
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Asi, dado que la oferta y la demanda tienen la misma elasticidad, mientras
el precio sea determinado por la oferta actual y la fijada por el precio anterior, su
fluctuacion y la de la produccion continuardn indefinidamente dentro de este
patron uniforme sin que se aproxime o se alcance el equilibrio.
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Vi. LOS PRECIOS AGRICOLAS Y LAS TENDENCIAS DE LARGO
PLAZO

El analisis de la evolucién de los precios de los productos primarios (incluidos en
este caso los minerales), y su comparacion con la correspondiente de los precios
industriales, ha originado algunas teorias que ligan al desarrollo (o la falta de) con
la orientacion de la produccion y la estructura del comercio intrarregional. Dicho
analisis muestra que en el largo plazo, los precios de los productos de la industria
tienden a la alza, mientras que los de los productos primarios tienden a la baja, de
manera que los términos de intercambio entre el sector industrial y el sector
primario (la relacion entre ambos), se mueve en contra de los produciores
primarios y a favor de los empresarios industriales.

Visto desde el punto de vista de la orientacién de las economlias, ese
analisis se extiende para argumentar que las economias que se especializan en la
produccitn primaria y participan en el comercio interregional (o internacional) con
otras economias que se especializan en produccion secundaria (o terciaria), lo
hacen en condiciones desventajosas que se agravan con el tiempo; cada vez lo
que obtienen por la venta de sus productos primarios les alcanza menos para
adguirir los productos industriales que importan. La Figura 10.6, muestra
graficamente este proceso.

Figura 10.6. Tendencias de precios en el largo plazo
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En la Figura 10.6, la brecha entre los precios de los productos
manufacturados y los de los productos primarios se ensancha a través del tiempo,
y los términos de intercambio resultantes son cada vez mas desventajosos para
los vendedores de productos primarios y compradores de productos industriales.
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Del debate que se suscitd a partir de esta propuesta conocida como la
Tesis Rebisch del capitulo 7 se desprende entonces que las economias que se
especializan en la produccidn primaria tienen mayores dificultades para alcanzar
niveles de bienestar comparables con los de los productores industriales.

VI. LA MICROECONOMIA DE LA EMPRESA-FAMILIA
AGROPECUARIA

A diferencia de los sectores industrial y de servicios, donde las decisiones sobre la
produccion (y venta) de los productos las realizan solamente los empresarios, que
determinan las compras necesarias de los insumos productivos (mano de obra,
capital, materias primas), en el caso de las granjas familiares agropecuarias, las
decisiones de produccién por lo regular van mezcladas con las decisiones de
oferta de mano de obra, que es aportada por los miembros de la familia.

En la Figura 10.7, se muestra graficamente la forma en que se toman las
decisiones de produccién y oferta de mano de obra familiar en la agricultura. En el
eje vertical, se mide el ingreso familiar. En el eje horizontal, de derecha a izquierda
se miden las horas de trabajo familiar, y de izquierda a derecha, =2 miden las
horas de ocio (o de no-trabajo). La curva Q(K L), es la funcion de produccion de la
granja, que se supone implicitamente que muestra productividad marginal
decreciente de la mano de obra. Las curvas Uy y U4, corresponden a la funcion de
la utilidad de la familia agricultora, y muestran distintos niveles de indiferencia
entre las horas de ocio y los niveles de ingreso: mientras la familia disfrute de mas
ocio, tendra que conformarse con menos ingreso y viceversa. La forma de estas
funciones (de produccion y de utilidad), son las vistas anteriormente.

La microeconomia nos dice que si la familia agricultora trata de maximizar
la utilidad y ningun miembro tiene posibilidades de emplearse fuera de la granja,
entonces la familia entera trabajara AB horas en la granja, y producird un producto
con un valor equivalente a YAcom. Si hace eso, entonces alcanza el nivel de
utilidad mas alto posible en esas condiciones. Sin embargo, es muy posible que en
este caso la presion por la alimentacidn sea tan fuerte, que tengan que trabajar AC
horas en la granja, de manera que maximizan la produccion (y el ingreso, que
ahora seria YAmanx), y no la utilidad.

Si a la familia se le presenta la oportunidad de emplearse fuera de la granja,
los ajustes de comportamiento serian los siguientes. La linea TW muestra la tasa
de salario que se pagaria en un mercado de mano obra perfecto, sin restricciones
ni interferencias. En ese caso, a la familia agricultora, maximizadora de la utilidad,
le convendria trabajar solamente AD horas en la produccion agropecuaria, y enviar
a algan{os) miembros a trabajar DE horas al mercado de trabajo.

En este caso, el ingreso total familiar seria de YCaz , y seria igual a la suma
del ingreso obtenido por operar la granja (YC4), mas el ingreso obtenido en el
mercado de trabajo (YCz — YCy).
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Como resultado de la apertura de las oportunidades de trabajo, la familia
agricultora puede aumentar sus niveles de ingresos totales, pero muy
seguramente caera la produccion de la granja, porque reducira el tiempo dedicado
aella.

En muchas ocasiones, se considera que la familia agricultora no solamente
aporta su mano de obra a la produccion agropecuaria, sino también su tierra, En
ese caso, el analisis es semejante, excepto que en el eje horizontal se tiene a la
tierra y a la mano de obra como un insumo compuesto, y habiendo oportunidad, la
familia puede trabajar en el mercado de mano de obra y rentar su tierra, o parte de

ella.’
Figura 10.7. Las Decisiones de Produccién y de Ocio-Trabajo
en la Granja Familiar.
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LA INTERVENCION DEL GOBIERNO PARA ESTABILIZAR LOS PRECIOS

En ocasiones, los gobiernos intentan estabilizar los precios de los producios
agropecuarios, asi como los ingresos de los productores mediante la imposicion
de lo que se conoce como precios de garantia® Dichos precios, que son

' Como se verd mas adelante, hasta muy recientemente, en México la mitad de los productones
agropecuanos (los ejidatarios) no tenfan pleno dominio sobre su tierra, que era propiedad de la
nacion, y por lo tanto no podian venderia; en todo caso solamente podian vender su mano de obra,
y de manera clandestina, rentarla

Otras formas de ayudar a la estabilizacion de los precios de los produclos agropacuarnios (y de los
ingresos de los productores), incluyen la implantacién de mercados de fuluros (donde con
anficipacidn se pueden hacer los contratos de compraventa a precios preestablecidos), o de
esquemas de seguro agropecuario. En el primer caso, se combinan la informacion y las
necesidades anticipadas de los productos, con las posibilidades de produccién. En el segundo
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realmente precios arriba del precio del mercado, para su implantacidén requieren
de la creacién de instituciones oficiales, ya que se tiene que intervenir en el
mercado, comprando o vendiendo el producto al precio establecido.

En la Fugura 10.8, se muestra la operacién de un precio de garantia
hipotético para el maiz.* Ahl se supone que en la ausencia de la intervencion del
gobierno, el libre juego de la oferta y la demanda establecen un precio de
equilibrio, Pe, al que corresponde una cantidad producida y vendida de Qe. Al
determinar el gobiemo que el precio que debe regir es Pg, mas alto que el de
mercado, la cantidad demandada Qd, serd menor, y la ofrecida por los
productores, Qo, serd mayor que la de equilibrio sin intervencion. Por lo tanto, el
gobierno deberd comprarles a los productores la cantidad Qd-Qo, de manera que
se pueda sostener el precio de garantia.

Figura 10.8. Imposicién de un precio de garantia

]

Los esquemas de precios de garantia son cuestionados por los
economistas bajo el argumento de que deforman las sefales del mercado, ya que
los precios artificiales permean a través de las cadenas productivas a buena parte
de la economia. Por ejemplo, los productos procesados que utilicen como materia
prima un producto con precio de garantia seran mas caros que en la ausencia de
este esquema, a menos que el propio gobiemo se los venda al precio de libre
mercado (que supuestamente deberia ser el precio internacional). Es por ello que

caso, sa protege a los agricultores de los riesgos en la produccidn, mediante una redistribucion de
km resultados de todos los participanies.

* Durante mucho tiempo en México (1956-1895) los granos basicos como el malz, el frijol, el trigo,
af ajenjoli, el cartamo y el sorgo estuvieron bajo el régimen de precios de garantia, por arriba de los
cormespondientes precios intemacionalas.
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generalmente los precios de garantia se sostienen como una politica de subsidio a
los ingresos de los productores agropecuarios.

EL EFECTO DEL RIESGO Y LA INCERTIDUMBRE EN EL COMPORTAMIENTO DE
LOS PRODUCTORES AGROPECUARIOS

Se ha propuesto que el comportamiento de los productores ante la necesidad de
tomar decisiones que tienen que ver con sus actividades cofidianas debe
analizarse dentro de un esquema de riesgo e incertidumbre. Dado que los
productores agropecuarios no tienen el control completo de sus actividades de
produccién, entonces, decisiones como el sembrar una nueva variedad, o la de
adoptar una innovacion, tienen que tomarse sobre la base de los resultados
esperados, que necesariamente dependen de una distribucion de probabilidades.

El analisis en esos casos parte del supuesto de gue los agricultores
persiguen, como todos los individuos, maximizar la utilidad con los ingresos netos
que obtienen de sus actividades, y que son aversos al riesgo, esto es, que los
eventos seguros les proporcionan mayor utilidad que los eventos riesgosos. En la
Figura 10.9, se muestra este esquema.

El individuo tiene una funcién de utilidad, UT, de manera que deriva una
utilidad Uo, de un ingreso seguro igual a Yo. Si se le ofrece un billete de loteria
para un sorteo en el que solamente puede ganar o perder de manera que si gana
obtiene un ingreso de Y2, vy si pierde se queda con un ingreso de Y1, entonces el
individuo tiene que calcular el ingreso esperado (un promedio ponderado de Y2 y
¥1, donde las probabilidades de ocurrencia son los pesos de ponderacion) para
tomar la decisién. Sin embargo, la utilidad derivada del ingreso esperado no se lee
a lo largo de la funcion UT, sino a lo largo de la cuerda BD. Por lo tanto, para que
este individuo averso al riesgo compre el billete de loteria, su ingreso esperado
deberd ser mayor que el nivel critico del ingreso, Yc (que es igual al ingreso
seguro, Yo, antes de comprar el billete).

El caso de una innovacion tecnoldgica por un productor agropecuario es en
cierta manera semejante al de la compra de un billete de loteria por un individuo
averso al riesgo: las innovaciones son riesgosas y tienen ciertas probabilidades
que el productor asocia con el éxito o el fracaso. Es decir, en el caso del billete de
loteria, las probabilidades son objetivas; en el caso de las innovaciones
tecnolégicas las probabilidades son también subjetivas: lo que importa es como es
percibido el riesgo por el agricultor. Pero la decision de adoptar depende al final de
cuentas si el ingreso esperado con la innovacion es lo suficientemente méas alto
que el ingreso 'seguro’ que se obtiene sin la innovacion.

En otras palabras, en la industria se puede controlar la funcion de
produccidn, de manera que los resultados de una innovacién se pueden anticipar
correctamente; en la agricultura, no se pueden anticipar con certeza los
resultados.
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Figura 10.9. Representacién grifica de una funcién de utilidad
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Por ello, en la industria, para la adopcidn de una innovacion la condicion
necesaria y suficiente es que sea reductora del costo unitario de produccion; en la
agricultura, esta caracteristica es sdlo condicién necesaria. Ahl, la condicién
suficiente es que el ingreso esperado con la innovacién genere, en opinion del
agricultor, una utilidad superior a la del ingreso seguro que se puede obtener sin la
innovacion.

Vill. RESUMEN

La economia agricola es la rama de la economia que trata de explicar la formacion
de los precios en el sector agropecuario, que es sui genens porque, a diferencia
de otros sectores (como el industrial, por ejemplo), en la agricultura no se pueden
controlar a bajo costo muchos de los elementos que intervienen en la produccion,
tales como la humedad del ambiente, la luz solar, el agua del riego, o la presién
atmosférica, entre otros, Esto hace que la oferta de productos agropecuarios sea
inestable, lo que se traduce en precios inestables y en ingresos también inestables
de los agricultores y sus familias

Por ofro lado, la imposibilidad de concentrar geograficamente las
actividades agropecuarias y el hecho de que los productos agropecuarios son muy
homogéneos, hace que en esos mercados, los productores (que existen en
grandes numeros) sean precic-aceptantes y sus ganancias extraordinarias sean
minimas.

Ademas, los precios de los productos agropecuarios tienen una tendencia
de largo plazo que los hace separarse cada vez mas de los precios de los



productos  industriales  (implementos agricolas, fertilizantes, herbicidas,
insecticidas, gasolina), que siempre estan a la alza. Como consecuencia, la
actividad agropecuaria, sobre todo en paises menos desarrollados, es cada vez
menos rentable, lo que ocasiona la migracion campo-ciudad, o el abandono de la
actividad agropecuaria.

Esas caracteristicas del sector han hecho que los gobiernos
intervengan en sus mercados tratando de corregirlos mediante la imposicién de
precios de garantia, pero no siempre han tenido el efecto esperado, ya que
causan problemas de escasez de produccion, sin resolver los problemas de
ingresos de los agricultores.

Recuadro1.
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IX. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. La economia agricola es una rama de la economia y no simplemente una
extension del analisis econdmico, dado que la formacién de los precios en ese
secltor es diferente a la de los demas sectores; de esta manera se requiere de un
analisis por separado.

2. A diferencia de los procesos productivos de la industria moderna, la produccion
agropecuaria depende de un ciclo que, una vez iniciado, no puede ser
manipulado. Por lo tanto, la oferta individual esta practicamente determinada fuera
del control del agricultor desde el momento del inicio de operaciones de siembra,
por lo que es ineldstica e inestable.

3. En el caso de los productos agropecuarios la demanda es inelastica alrededor
del precio del mercado, porque dificilmente se pueden almacenar por mucho
tiempo (de manera que cuando su precio baja, el individuo no puede comprar
muche mas de lo que regularmente compra) y regularmente no dejan de
consumirse con facilidad cuando su precio aumenta, sobre todo cuando son
necesarios y no tienen sustitutos muy cercanos.

4. Al combinarse una oferta inelastica e inestable, con una demanda también
inelastica, se originan precios bastante inestables, que repercuten finalmente en
los ingresos de las familias agricultoras.

5. En el sector agropecuario se tienen las mayores probabilidades de ocurrencia
de la competencia perfecta, o por lo menos pura, dado que los productores, un
namero muy grande de ellos, venden articulos homogéneos y no pueden adquirir
poder de mercado.

6. El teorema de la telarafia es un modelo analitico, propio de la economia
agricola, en donde la cantidad ofrecida en un periodo depende del precio del
periodo anterior y en el cual los precios divergen o convergen en el tiempo,
dependiendo de las elasticidades de oferta y de demanda.

7. La tendencia descendente de los precios relativos del sector agropecuario,
comparados con los precios industriales ha sido tradicionalmente a la baja, y
afecta principalmente a los paises especializados en la produccién agropecuaria.
8. El analisis de la empresa agropecuaria también es una herramienta propia de la
economia agricola que combina procesos de produccion y procesos de consumo,
por lo que formalmente es una combinacion tedrica del andlisis del consumidor y
del analisis del productor.

8. Los gobiemos por lo regular tratan de incidir en los ingresos de los agricultores
a través del mecanismo de los precios de garantia, que son los precios minimos a
los que un agricultor puede vender su cosecha.

9. El andlisis del riesgo y la incertidumbre se aplica correctamente en la economia
agricola donde la oferta no es controlada, y por lo tanto tampoco lo son los
precios.
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Capitulo 11

La Economia y El Espacio

R

sl. INTRODUCCION «IV. EL ESPACIO Y LA ACTIVIDAD

oll. EL ESPACIO EN EL ANALISIS DE LA ECONOMICA: LA RENTA DE
DEMANDA UBICACION.
-La Demanda Individual y el Espacio *V. LAS TEORIAS DE LA LOGALIZACION
-La Demanda del Mercado y el Espacio: el -La Teoria de Von Thinen
Cono de Demanda -La Teoria de Alfred Weber

«lll. EL ESPACIO EN EL ANALISIS DE LA  -La Teoria de Christaller
OFERTA

I. INTRODUCCION

Como ya se habran dado cuenta los lectores, en todos los capitulos anteriores de
este libro se ha estudiado el comportamiento de la gente en los mercados,
considerando siempre, implicitamente que el mercado es un concepto abstracto,
que no tiene dimensiones, y por lo tanto que no siempre se refiere a algin edificio
o lugar fisico en particular, a donde acudan los compradores y vendedores de
bienes y servicios, como tampoco se especifica siempre alglin periodo especifico.
De manera abstracta entonces se explica su importancia en la formacién de los
precios, y se ubica en un punto en el tiempo y en el espacio. Asl, da lo mismo que
los compradores y vendedores se encuentren fisicamente en el mismo lugar, o
que los compradores estén en un lugar y los vendedores en otro, o que todos se
encuentren dispersos en lugares distintos entre si. Pero la realidad nos sugiere
que no es el azar ni el caos los que determinan el lugar en donde vive una familia,
0 donde esta ubicada una empresa de negocios, ni tampoco la ubicacion de las
iglesias, las escuelas, los bancos, las tiendas de departamentos, o las fabricas. en
las ciudades y regiones del mundo. Por el contrario, nos sugiere que debe haber
un orden o estructura que se puedan estudiar v entender en funcién de los
factores que inciden en la ubicacién geogréfica de las actividades econdmicas.

En este capitulo se presentaran las formas mas elementales en las que se
puede mostrar el efecto que tiene la introduccién del espacio en el anilisis
econdmico, en lo que corresponde tanto al andlisis de la demanda como al andlisis
de la oferta. Pero también se presentaran de manera muy elemental, algunas
teorias que explican la ubicacion de las actividades econdmicas en el espacio

geografico..
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Il. EL ESPACIO EN EL ANALISIS DE LA DEMANDA

En los capitulos anteriores se considerd que la demanda individual muestra las
diferentes cantidades que un individuo (o una familia) quiere y puede comprar a
diferentes precios: a mayor precio, menor cantidad demandada, mientras que la
demanda del mercado fue definida simplemente como la agrupacion de las
demandas de los individuos o familias que conforman el mercado. Graficamente,
la demanda en el mercado es la suma horizontal de las demandas individuales.
(Figura 11.1).

En la Figura 11.1, se muestra el caso mas simple, en el que solamente
existen dos individuos o familiazs en el mercado (paneles a y 6), ambas con
funciones de demanda que pueden ser graficadas con lineas rectas que tienen la
misma interseccion con el eje de los precios. En el panel ¢, se tiene el mercado.
En este ejemplo sencillo, para un precio Pp las familias tienen cantidades
demandadas Q;, v Q: respectivamente, por lo que a ese precio, la cantidad
demandada total en el mercado, Qy, es igual a la suma de las cantidades
demandadas de las familias que lo componen, (Q; + Qz).

LA DEMANDA INDIVIDUAL Y EL ESPACIO

288

Cuando se considera el espacio, y se tiene que los consumidores estan ubicados
en digtintos lugares, la cantidad de producto demandado por cada consumidor
dependeré del precio del producto en la fabrica (o lugar de la venta) y de la
distancia a la que esta ubicado el consumidor, ya que tiene que pagar transporte
para salvar la distancia entre su ubicacion y el lugar donde se vende el producto.

Esta muestra una curva de demanda D'D, que se supone que es una linea
recta, que indica las cantidades demandadas por un consumidor para un mismo
precio en distintos lugares. Si el precio del bien fuera P y el consumidor se
encontrara junto al productor, se comprarian Q unidades del producto.
Considerando que el precio no ha variado, pero que el productor ahora se
encuentra a k kilbmetros de distancia del productor, éste solo compraria g
unidades del producto, va que tendria que sumarle el costo de transporte (costo
por viaje o por kildbmetro) al precio original del producto. De aqui se puede concluir
que los consumidores mas alejados del vendedor demandaran cantidades
menores porque el costo de transporte sera mayor. Puede observarse de la figura
que si el precio méas el costo de transporte es igual a D', el consumidor localizado
en ese lugar no comprara ninguna unidad del producto.

Como se puede observar en la Figura 11.2, los consumidores que viven
junto a la fabrica dnicamente pagan el precio del producto (en este caso P),
mientras que los consumidores que se encuentren alejados de la fabrica tendran
que sumarle el costo del transporte (kT); si el costo del transporte mas el precio
del producto es mayor o igual a D', los consumidores no compran nada (P + KT ==
D, Q=0).
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Figura 11.1. Demanda individual y del mercado en el anélisis tradicional
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LA DEMANDA DEL MERCADO Y EL ESPACIO: EL CONO DE DEMANDA

La demanda del mercado, cuando se considera el espacio, dependera tanto del
precio del producto en el lugar de la venta, como del nimero de consumidores que
compongan el mercado, y de la manera en que éstos estén distribuidos en el
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espacio. El caso méas sencillo es aquel donde todos los consumidores se
encuentran distribuidos de manera uniforme dentro de una area que es
perfectamente homogénea (plano isotropico), v donde todos tienen los mismos
gustos y los mismos ingresos, y también fienen funciones de demanda idénticas.

Como se sabe que los consumidores se encuentran distribuidos de manera
homogénea (densidad constante), y el costo de transporte es igual hacia cualquier
direccion desde la fabrica, la cantidad demandada por los consumidores a
distancias diferentes de P serd la misma en cualquier direccion. Con todo lo
anterior se puede expresar la canlidad total demandada mediante un “cono de
demanda” como el que se muestra en la Figura 11.3.

Como en el caso de la demanda individual, para todos los consumidores
ubicados junto al vendedor no existe costo de transporte, por lo que su cantidad
demandada sera igual a Q. Sin embargo, conforme su ubicacion se aleja del punto
de venta, el costo de transporte aumenta, por lo que aumenta el costo total de
adquirir una unidad del producto, y por lo tanto la cantidad demandada sera
menor, y e indicard a lo largo de la linea QD’ (y leida en el eje QF). Tomando &l
tramo del eje horizontal PD' de la figura como el radio de la distancia que
describira las ventas del producto, se hace girar alrededor del eje PQ, dando
origen a un cono. Dada una distribucién uniforme de los consumidores en el
espacio, en el que cada punto del espacio estd ocupado por un consumidor
(densidad igual a uno), el total de la demanda del producto al precio de venta P,
sera igual al volumen del cono. Con una densidad de poblacién diferente, el
volumen de produccidn que se vendera sera igual al volumen del cono
multiplicado por la densidad de la poblacion.

Figura 11.3. Demanda del mercado considerando el espacio:
el cono de demanda,

|
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A partir de la figura se puede deducir que existe un cono de demanda
distinto para cada precio en la fabrica. Por ejemplo, si el pracio del producto en la
fibrica es mayor que P, se reduce la cantidad demandada de todos los
consumidores, independientemente del lugar en el que se ubiquen: para los que
estén junto a la fabrica, la cantidad demandada sera menor que Q, y los que
estaban ubicados cerca del limite del radio de ventas ya no compraran nada,
Graficamente, el aumento del precio de venta del producto se traduciria en una
reduccion de la altura y del radio del cono, por lo que el volumen sera menor. De
manera inversa, una disminucion del precio en la fabrica aumentara el volumen del
cono y por consiguiente, el total de ventas.'

Por otro lado, con un precio de venta constante, una disminucion del costo
de transporte no afecta la cantidad demandada de los consumidores ubicados
junto al productor (que sigue siendo Q), pero abarata el producto para todos los
demas, que estan ubicados lejos de él. Graficamente, este efecto se mostraria en
el Figura 11.3 como un ensanchamiento de la base del cono al desplazarse el
punto D' hacia la derecha en el eje PC. Por supuesto, una mayor densidad de
poblacion, aunque no modifique el cono, significa un volumen de demanda mayor
en el mercado,

lll. EL ESPACIO EN EL ANALISIS DE LA OFERTA

De manera semejante al caso de la demanda, la consideracion del espacio afecta
el anélisis de la oferta, en tanto que ésta es influenciada ya sea por la via de los
costos de los insumos (con diferente ubicacion), o por la via de los costos de
distribucién del producto. La teoria de la produccitn y de los costos (v por lo tanto
de la oferta), tradicionalmente considera los factores que inciden en los costos de
los insumos, los cuales son finalmente reflejados en los costos totales de
produccion. Sin embargo, ese no es el caso de los costos de distribucion, que son
influidos por los costos de transporte.

Los coslos de transporte restringen la oferta de un productor, cuando éste
liene que cubrirlos, ya que dicho costo aumenta el precio por unidad de producto
que se tiene que cobrar al consumidor. Ademéas, mientras mayor sea la distancia
que tenga que recorrer el producto antes de ser vendido, mayor seré el costo total

de transporte aunque la tarifa (costo por unidad de producto y por unidad de
distancia) sea constante. Esto se puede ilustrar como en la Figura 11.4, en la que
s& muestra una curva de oferta individual asociada con el costo marginal,

' Como se verd después, cuando se analice la contribucidn de H. V. Thonen al andlisis de la
localizacion, la disminucidn del cosio de transporte implica una rotacién de la linea QD de la Figura
11.3, hacia fuera, aumentando &l radio de ventas, ¥y ensanchando la base del cono, y por o tanto
tedo su wolumen.
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Figura 11.4. Costo de un producto considerando al espacio
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La Figura 11.4 muestra, para una empresa dada, la relacidn entre |a
distancia y el precio del producto al que se integran los costos de transporte,
cuando é&stos tienen que ser cubiertos por el productor. En el eje horizontal, se
mide la distancia que tiene que recorrer una unidad del producto, entre el lugar de
produccién, 0, y el punto de venta. En el eje vertical, se mide el costo y el precio
de una unidad de producto, asi como el costo de transporte de esa unidad. El nivel
Po. muestra el precio de la unidad de producto en el punto de produccion, el cual
no cambia con la distancia (por ejemplo, $ 100.00). Por otro lado, el costo de
transporte de esa unidad aumenta conforme lo hace la distancia, de acuerdo con
la linea punteada 0T, cuya pendiente es |a larifa de transporte (o costo por unidad
de producto por unidad de distancia). Suponiendo que la tarifa de transporte por
unidad de producto es de un peso por kilbmetro, una unidad de producto que viaja
10 km., en el punto de venta tendrd un precio de § 110.00 pesos (§ 100.00 del
costo de produccion, mas $10.00 del costo de transporte), el que sera de $120.00
pesos si viaja 20 km,, y asi sucesivamente. Si el precio de produccion es igual al
costo marginal, entonces el costo marginal total de esa unidad se lee a lo largo de
la linea PgCm.

En la Figura 11.5, se muestran curvas de oferta de los productores
individuales v del mercado, una vez que se ha incluido el costo de transporte. En
el ejemplo de la figura, se supone que existen dos productores en el mercado, que
tienen exactamente las mismas condiciones de produccién, con la diferencia de
que uno de ellos (panel a) se encuentra ubicado mas cerca del punto de venta del
producto que el ofro (panel b). Para cada uno de ellos, la pendiente de la curva de
oferta que incluye el costo de transporte, Oz, es igual a la de la que no lo incluye,
04, puesto que el costo de transporte cambia con la distancia, no con el volumen
de produccitn. Sin embargo, la curva O, del panel b es mas alta que la del panel
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a, porque el costo de transporte es mas alto para ese productor. En otras
palabras, cada productor tiene una ubicacion fija determinada, pero el producto lo
venden en diferentes puntos de venta.

En la ausencia de costos de transporte, la curva de oferta del mercado seria
iqual a Oy en el panel ¢. En este caso, si el precio en el mercado fuera Py, cada
productor produciria y venderia Q, unidades del producto, y en el mercado se
venderian Qy = 2Qy; si el precio fuera Py, la cantidad total vendida seria Q' (=
2Q;). En la presencia de los costos de transporte, y suponiendo que conforme
aumenta el precio (porque aumenta la demanda), pueden incorporarse los
productores ubicados a mayor distancia del punto de venta, la oferta que se
obtendria en el mercado seria la O del panel ¢. Si el precio fuera Py en este caso,
solamente el productor del panel a podria vender la cantidad Q., ya que a ese
precio el productor del panel b no podria llevar a vender ninguna unidad del
producto al mercado. Para ese precio, la cantidad ofrecida en el mercado seria
solamente Q. (en la curva Oa). Pero si el precio en el mercado fuera P;, entonces
el productor del panel a produciria y venderia Q; y el productor del panel b
produciria y venderia Q4. En el mercado, la canfidad total vendida a ese precio
seria Q"y.

IV. EL ESPACIO Y LA ACTIVIDAD ECONOMICA: LA RENTA DE
UBICACION

Cuando se analizd el efecto de la consideracion del espacio en el andlisis de la
demanda, se vio que las familias ubicadas cerca del lugar de la venta de los
productos incurrian en menores costos de transporte, por lo que al final del dia
tenian que pagar menores precios por sus productos. Sin embargo, la teoria
economica sostiene que en condiciones de competencia, no puede haber mas de
un precio para productos homogéneos. La forma en que se resuelven las
incongruencias que aparecen cuando se introduce el costo de transporte, es a
traves de lo que se conoce como la teoria de la renta de ubicacién.

La teoria de la renta de ubicacidn indica que el uso del suelo que se
encuentra mas cercano a donde se concentran los servicios en una ciudad, es
mas caro que el de los terrenos que se encuentran alejados, de manera que al
final de cuentas, todos los habitantes de una ciudad pagan lo mismo por los
productos que adquieren: lo que unos pagan en forma de costos de transporte, por
estar mas alejados del lugar del mercado, otros lo pagan en rentas por el uso del
suelo mas cercano al mercado.’

Imaginemos que tenemos solamente vendedores de un producto agricola
homogeneo, de manera que todo el suelo se usa solamente para efectos de la
oferta de ese producto. Supongamos también que todos los productores se

? Aunque la teoria de la renta se aplica al suelo urbano, su exposicién y entendimientc es mejor
cuando s usa como ejemplo a tierra agricola, que es la que se considera en este caso.
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encuentran en condiciones idénticas de produccién y costos, exceplo por su
ubicacitn, y que diferentes productores estan ubicados a diferentes distancias del
lugar del mercado, por lo que tienen que pagar diferentes costos de transporte. La
renta se define entonces como la diferencia entre los ingresos netos por ventas
(antes del transporte) y el costo del transporte, y se puede calcular por unidad de
superficie. En otras palabras:

(1) R=o(p=-c)-orD

donde: R, es la renta, en dinero, por unidad de superficie dedicada a la
produccion (por ejemplo, pesos por hectarea),

o, es el rendimiento, o volumen de produccion por unidad de superficie

{por ejemplo, toneladas por hectarea),
p, es el precio (por unidad de volumen) del producto en el mercado
{por ejemplo, pesos por tonelada),

¢, es el costo de produccién por unidad de volumen producida (pesos

por tonelada);

r, es la tarifa de transporte, expresada en unidades monetarias por

unidad de volumen y por unidad de distancia transportada (pesos por
tonelada y por kilometro);

D, es la distancia entre la ubicacion del productor y el mercado

(kildmetros).

Debido al supuestio de que todos los productores se encuentran en
idénticas condiciones, excepto por la distancia al mercado, en la ecuacion (1), la
Unica variable independiente es D. Por lo tanto, la ecuacion se puede representar
graficamente como se hace en la Figura 11.6.

Figura 11.5. Oferta de un producto considerando al espacio
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Figura 11.6. Representacién grifica de la ecuacién de la renta de ubicacién
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En la figura, la interseccion de la linea de la ecuacion (1) con el eje vertical,
se da cuando D = 0. Ahi, los costos de transporte (segundo término de la
ecuacion), son iguales a cero, y los ingresos netos por ventas no se ven
disminuidos; la renta es maxima, y es la que obtienen los productores cuyas
tierras estan ubicadas en el lugar del mercado. La interseccion con el eje
horizontal, se da cuando el costo total de transporte es igual a los ingresos por
ventas antes del transporte; es decir, cuando olp —c) = orD. Ahi, la renta de
ubicacion es igual a cero, y es la que obtienen los productores que se ubican en el
limite del radioc que mide la distancia al mercado. La pendiente de la linea es
entonces la derivada de la ecuacion (1) con respecto a la distancia, es decir
Pendiente = dR/dD = r, que es la tarifa de transporte, y en el ejemplo de la figura,
se mantiene constante durante el analisis (es decir, no se tienen descuentos por
recomer distancias grandes); si r aumenta, los costos de transporte aumentan para
todos, por lo que las rentas se reducen, y se reduce también la distancia limite de
ubicacion con respecto al mercado.

En esas circunstancias, todos los productores querran ubicarse cerca del
mercado, y seguramente estaran dispuestos a pagar por el uso del suelo (a los
propietarios) un monto maximo igual a la renta que obtendrian por ubicarse ahi. Si
los propietarios de la tierra desearan venderla en lugar de prestarla, cobrarian por
ella el valor capitalizado (o valor presente) de todas las rentas que pudieran
obtenerse con su uso.

Si se supone que existen diferentes tarifas de transporte para diferentes
productos, dependiendo de la facilidad de su manejo, pero gue dichas tarifas son
constantes; es decir, que el costo de transporte por unidad de peso y por unidad
de distancia es el mismo para cualquier distancia, pero difiere entre productos (por
ejemplo, mas elevado para perecederos como la fruta o las verduras, y mas bajo

* Vaaze en el Apéndice al capitule 12 |a explicacidn del valor presente.
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para otros productos como los granos), se puede intuir mejor el patron de uso del
suelo.* Las diferentes tarifas originan diferentes ecuaciones de renta de ubicacion,
como se muestran en la Figura 11.7.

En la figura, las lineas que se muestran corresponden a diferentes
ecuaciones de renta asociadas con diferentes productos. Por ejemplo, la linea AA,
podria mostrar el caso hipotético de un producto como los tomates, que es un
producto perecedero y de manejo mas o menos dificil; la linea BB', podria referirse
a productos lacteos, tales como el queso, que aungque son perecederos, son de un
manejo menos dificil, y; la linea CC', podria referirse al maiz, que no es tan
perecedero, y que ademas, es de un manejo mas o menos sencillo. Por las
caracteristicas de los productos, la tarifa de transporte (la pendiente de las lineas)
es mas alta para los tomates que para los lacteos, y la de éstos, mas alta que la
del maiz. Sin embargo, la renta asociada con el cultivo de los tomates es mayor
que la asociada con los lacteos o con el maiz.

Figura 11.7. Ecuaciones de renta de ubicacion para diferentes
productos

Renlg oe § =

por hectirga
iR

* Como se verd an el sigulente apartado, cuando se analicen las teorlas clisicas de la localizacion,
en cierta forma, J. H. von Thiinen explicaba la localizacion de las actividades agropecuarias en
funcién de lo gque ahora se conoce como la renta de ubicacion. De hecho, &l supuso que existian
diferentes tarifas de fransporte para diferentes producios, dependiendo de la facilidad de su
manejo, pero que dichas tarifas eran constantes; es decir, el costo por unidad de peso por unidad
de distancia era el mismo para cualquier distancia, pero diferia entre productos: por ejemplo, mas
alevado para perecederos como la fruta o las verduras, y mas bajo para otros productcs como los
grancs.
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La Figura 11.7, muestra entonces el principio del patrén de uso de suelo:
las tierras mas cercanas al mercado, ubicado en el punto 0, seran cultivadas con
tomates, que les representan los niveles de renta mas altos a los productores; el
limite del radio de uso de esas tierras esta ubicado a la distancia dy del mercado,
ya que a partir de ahi, la produccion de lacteos es mas rentable que los tomates:
la preduccion de lacleos se ubicard en las tierras comprendidas entre los limites d.
y da.

Después de d, las tierras se destinaran al cultive del malz, hasta el limite
ds, ¥ asi sucesivamente. Sin embargo, la Figura 11.7 indica el patrén de uso de la
tierra solamente en una direccién (a la derecha del punto 0). Si se supone que el
asentamiento humano en consideracion se encuentra en un terreno plano con las
mismas caracteristicas en todas las direcciones a partir del mercado, con recursos
naturales uniformemente distribuidos (es decir, superficie isotrépica), entonces el
principio se aplica en todas las direcciones posibles, v lo que son radios de cultivo
en la Figura 11.7, se vuelven circulos concéntricos, como se muestra en la Figura
11.8.

Figura 11.8. Patrén de uso del suelo segiin la renta de ubicacién

Como puede verse, la Figura 11.8, es el resultado de rotar la Figura 11.7,
trescientos sesenta grados.®

® A partir de lo anterior se puede deducir que el uso de |a tierra se encontrara delimitado por zonas
de produccién en forma de circulos concéntricos. Los productos con una mayor intensidad de
trabajo y capital, y con un mayer precio por volumen (pasados), se encontrardn localizados junto &
kos centros comerciales, donde la productividad marginal es mayor, miantras que los productos que
sean menocs intensivos en Wrabajo y capital, al igual que mas baratos (ligeros), se ubicarén a las
afueras del mercado donde la productividad marginal es menar.
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V. LAS TEORIAS DE LA LOCALIZACION

La consideracién del espacio en los aspectos de la demanda y de la oferta, ha
originado a través del tiempo lo que se conoce como teorias de la localizacién,
cuya preocupacién principal ha sido explicar las razones en las que se basan las
decisiones de los productores (y de la gente en general) para ubicarse en un lugar
determinado. Al haberse originado en el dmbito del analisis econémico, las teorias
de la localizacion parten del supuesto de que la decision sobre la localizacion tiene
como fundamento una intencién de obtener el mayor provecho posible, que en el
andlisis econdmico se asocia con las ganancias o con la utilidad.

Las principales teorias de la localizacién que han aparecido en la literatura,
fueron avanzadas por J. H. Von Thinen, para el caso de las actividades
agropecuarias; por Alfred Weber, para el caso de algunas actividades industriales
importantes, y; por Walter Christaller, para el caso de aclividades industriales,
comerciales y de servicios, que tienen asiento en las zonas urbanas.

LA TEORIA DE VON THUNEN
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J. H. von Thinen fue el primero en propoener en su Estado aisfado (1826), que el
uso de la tierra de cultivo esta fuertemente influido por el costo de transporte, que
a su vez depende de |a distancia que implica la ubicacidn del lugar de produccion
con respecto al mercado. Los supuestos de von Thilnen para estimar el efecto de
la distancia en los sistemas de produccion, incluyen los siguientes: un solo
mercado, localizado en el centro del poblado; productores que tratan de maximizar
sus ganancias, localizados uniformemente en una superficie plana homogenea,
con igual acceso a los medios de transporte; tarifas de transporte que varian entre
productos, dependiendo de la dificultad de su manejo; precios determinados
dentro del mercado por la interaccion de la oferta y la demanda; ausencia de
barreras al comercio o la produccion; tarifas y precios fijos y plena movilidad de la
mano de obra.

En estas condiciones, el costo del transporte crece conforme aumenta la
distancia existente entre el mercado del producto y el lugar de la produccion. E
incremento de los costos de transporte aumenta los precios de cualquier producto
que se produzca mas alla del mercado; es por ello que los productores racionales
intensifican la produccion de los productos dificiles de manejar cerca del mercado,
y utilizan la tierra de los limites para otros cultivos o usos. En otras palabras,
segin von Thilnen, el uso de la tierra se encontrara delimitado por zonas de
produccion en forma de circulos concéntricos, como se muestra en la Figura 11.9,
&n cuyo centro se encuentra el mercado. Los productos con una mayor intensidad
de trabajo y capital, y con un mayor precio por volumen (pesados), se encontraran
localizados junto al centro comercial, donde la productividad marginal es mayor;
mientras que los productos que sean menos intensivos en trabajo y capital, al igual
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que mas baratos (ligeros), se ubicaran a las afueras del mercado, donde la
productividad marginal es menor.

Figura 11.9. Patrén de uso de la tierra segin Von Thiinen

silvesires ain

LA TEORIA DE ALFRED WEBER

A principios del siglo XX, Alfred Weber aporté a la teoria de la localizacién
principalmente con la idea de von Thinen de que los costos de transporte son la
variable clave para decidir, en este case, la ubicacion de un cierto tipo de empresa
industrial. La idea de Weber sobre la geografia del terreno era diferente a la de su
antecesor, ya que algunos insumos no estaban disponibles en todos lados, y tratd
de desarrollar una teoria general que pudiera aplicarse a la ubicacién de empresas
industriales importantes en todo tipo de terreno.

El modelo se aplica a empresas que usan recursos o materias primas
localizadas, que son las que solo existen o se concentran en algunos lugares
determinados, tales como las hidroeléctricas (que usan caidas de agua), las
embotelladoras (dependientes de manantiales), o los aserraderos, cuyo transporte
implica fuertes costos. Por ello, a diferencia de von Thinen, observé que la
localizacion de la produccién orientada a la transportacion esta relacionada no
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solamente con la distancia al mercado sino también con la distancia a las materias
primas localizadas.

La Figura 11.10, representa la idea de Weber en cuanto a la solucion de
ubicacién que minimiza los costos de transporte para una empresa que en la
produccién de un solo producto, utiiza dos materias primas localizadas en
diferentes puntos geograficos, y vende su producto en un mercado, localizado en
un lugar diferente a esos.

Como resultado, se tiene que la empresa se ubicard adentro de lo que se
conoce como el tridngulo de ubicacion. En el triangulo, cada esquina ejerce un
“jalon" sobre el punto P, que es donde se localiza la empresa, medido por el peso
de transporte hacia (y desde) la esquina.

La solucidn del triangulo se obliene de la siguiente manera: Para la
fabricacién de una unidad de producto se requieren x toneladas de material M, y ¥
toneladas de material M;, suponiendo un peso para el producto terminado de z
toneladas, que deberan ser trasladadas al mercado, ubicado en el punto C. Si
sabemos que P es el punto de produccion y, por otro lado a, b y ¢ son las
distancias que no conocemos (M,P, M;P y PC, respectivamente), ahora el
problema que se observa es encontrar la ubicacion de P que minimiza: Coslo = xa

+yb + zc.

Figura 11.10. El tridngulo de la ubicacién de acuerdo con Weber
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Para los casos donde solo se ufilizan materiales ubicuos (que se
encuentran disponibles en todos lados) en la produccion, el centro del mercado se
convierte en el nico magneto para la planta.
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LA TEORIA DE CHRISTALLER

Walter Christaller, quien publicd su libro Lugares centrales en el sur de Alemania,
en 1933, tratd de explicar la localizacion ptima de los vendedores detallistas en
una ciudad cualquiera, suponiendo como von Thinen una llanura homegénea
donde se encuentran distribuidos uniformemente productores y consumidores, y
que la poblacion es homogénea tanto en ingresos como en gustos, por lo cual
todos los productores se enfrentan a un mismo tipo de demanda. Desarrolla su
propuesta a partir de dos conceptos que se encueniran en el corazén de la teoria
el alcance fisico del mercado (o rango del bien), y el umbral de la demanda.

El alcance fisico del mercado se define como la distancia mas grande (o
costos de distancia) que el consumidor esta dispuesto a viajar (o pagar) para
comprar una mercancia o servicio a un determinado precio de mercado. Un
ejemplo claro de lo anterior es la demanda de los consumidores por servicios
medicos. Como es de esperarse, la demanda de los servicios médicos se ve
afectada por los costos, que son iguales al costo por consulta mas el costo de
transporte. Cuando un paciente se ubica mas alla de cierta distancia del médico,
no tendra los medios suficientes y dejara de demandar sus servicios. Es en este
punto donde los consumidores definen el rango de los servicios médicos.

El umbral de la demanda se refiere a un monto de ventas minimas que le
permitan al empresario permanecer dentro del negocio. Christaller lo define como
el area circular que contiene un nimero suficiente de consumidores, que generan
una demanda de bienes que cubre los requerimientos de un comerciante para que
este permanezca dentro del negocio; mientras mas popular es el bien en cuestidn
(por ejemplo, tortillas), menor sera el drea circular necesaria, en comparacion con
la correspondiente a bienes menos populares o0 mas caros (como vestidos de una
boutique).

Con su modelo, Christaller tratd de explicar la distribucion para todos los
tipos de comercios dentro de una regidn, desde una tienda de abamotes, hasta
una tienda de libros raros. Su explicacion es la siguiente: cada oferente intentars
ubicarse tan lejos como le sea posible de los otros oferentes, con el fin de abarcar
una mayor cantidad de consumidores; por lo gque cada oferente comienza con un
area de demanda circular. Pero cuando el nimero de oferentes es tan grande que
una region se satura, y teniendo en cuenta que cada uno se encuentra cubriendo
un area igual a su umbral de demanda, las areas circulares llegan a encimarse.

Ordenando los circulos (por el efecto de la competencia), y tomando en
cuenta la eleccidon que realiza el consumidor del oferente mas cercano y con el
precio mas bajo (bajo el supuesto del consumidor racional), las zonas que se
encuentren encimadas, son cortadas por la mitad, dando lugar a éreas de
demanda hexagonales (como se muestra en la Figura 11.11) para cada oferente
con el menor precio de oferta. Lo anterior produce que tanto el umbral de
demanda como el rango del bien tiendan a ser minimizados, en un proceso que
supone un comportamiento, tanto del oferente como del demandante, muy
cercano al de competencia perfecta.

am
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Figura 11.11. Desarrollo de areas hexagonales ideales de mercado
segln Christaller
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El proceso anterior podria considerarse como ideal, ya que con éste se
alcanza un equilibrio espacial. Cuando se esta en este equilibrio, la fuerza gjercida
por todos los vendedores es la misma; todas las areas potenciales del mercado se
han cubierto hasta formar areas hexagonales iguales con las cuales los
vendedores pueden cubrir su umbral de demanda.

VI. RESUMEN

En este capitulo se analizan las implicaciones de la consideracién del espacio en
el andlisis economico, y las cuestiones que tienen que ver con la localizacion
econdmica.

Se estudia entonces el efecto que tiene la consideracion del espacio en el
analisis tradicional de la demanda, tanto individual como de mercado, en cuyo
caso la demanda, que tradicionalmente se puede representar con una linea,
cuando se considera el espacio su representacion se transforma en un cono.

Por otro lado, también se estudia el efecto de la consideracion del espacio
en el analisis de la oferta, tanto de la empresa como del mercado, considerando
ademas, los efectos que tienen en la decision de la ubicacion de productores y
consumidores, el costo de transporte que implica la distancia entre los lugares de
praduccion, de venta y de consumo de un bien o servicio.

Tambien se presentan las teorias de localizacion avanzadas por algunos
estudiosos para el caso de la produccion agropecuaria (L. Von Thinen), para el
caso de algunas empresas industriales que utilizan materias primas localizadas (A
Weber), v para la produccion y venta de bienes industriales y comerciales y de
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servicios que se ofrecen en las ciudades (W. Christaller). En todas ellas, la
distancia es el factor determinante de la ubicacion.

VIl. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. Cuando se considera el espacio, la cantidad de producto demandado por cada
consumidor (demanda individual) dependera del precio del producto en el lugar de
la venta y de la distancia donde esta ubicado el consumidor, porque tiene que
pagar el transporte para salvar la distancia.

2. La demanda del mercado, cuando se considera el espacio, dependera tanto del
precio del producto en el lugar de la venta, como del nimero de consumidores que
compongan el mercado, y de la manera en que éstos estén distribuidos en el
espacio, siendo el caso mas sencillo, aguel donde los consumidores se
encuentran distribuidos de manera uniforme en un plano isotropico; en el mercado,
la demanda es representada por un cono.

3. Los costos de transporte restringen la oferta de un productor, cuando éste tiene
que cubrirlos, ya que aumenta el precio por unidad de producto que se tiene que
cobrar al consumidor: mientras mayor sea la distancia que tenga que recorrer &l
producto antes de ser vendido, mayor sera el costo total de transporte.

4. La renta de ubicacion indica que el suelo que se encuentra més cercano a
donde se conceniran los servicios en una ciudad, es mas caro que el de la
periferia, de manera que al final de cuentas, todos los habitantes de una ciudad
pagan lo mismo por los productos que adquieren: lo que unos pagan en forma de
costos de transporte, por estar mas alejados del lugar del mercado, otros lo pagan
en rentas por el uso del suelo mas cercano al mercado.

5. La consideracion del espacio en aspectos de demanda y de oferta, ha originado
lo que se conoce como teorias de la localizacién, cuya preocupacién principal ha
sido explicar las razones en las que se basan las decisiones de los productores (y
de la gente en general) para ubicarse en un lugar determinado.

6. J. H. von Thinen propuso que el uso de la tierra de cultivo esta fuertemente
influido por el costo de transporte, que a su vez depende de la distancia que
implica la ubicacion del lugar de produccion con respecto al mercado, por lo que la
distancia influye en el tipo e intensidad de uso del suelo agricola.

7. Alfred Weber aportd la teoria de la localizacién de empresas industriales que
usan recursos o materias primas localizadas, que son las que solo existen o se
concentran en algunos lugares determinados, tales como las hidroeléctricas (que
usan caidas de agua), las embotelladoras (dependientes de manantiales), o los
aserraderos, cuyo transporte implica fuertes costos. Por ello, observd que la
localizacion esta relacionada no solamente con la distancia al mercado sino
también con la distancia a las materias primas localizadas. Desarrollé el ahora
conocido triangulo, dentro del cual se encuentra la ubicacion mds adecuada,
economicamente hablando.
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8. Walter Christaller traté de explicar la localizacion dptima de los vendedores
detallistas en una ciudad cualquiera, a partir de dos conceptos que se encuentran
en el corazdn de la teoria: el alcance fisico del mercado (o rango del bien), v el
umbral de la demanda, dando como resultado una distribucion graficamente
identificada por hexagonos contiguos, tal como los panales de abejas,

9. El alcance fisico del mercado es la distancia mas grande (o costos de distancia)
que el consumidor esta dispueslo a viajar (o pagar) para comprar una mercancia o
servicio a un determinado precio de mercado. El umbral de la demanda se refiere
a un monto de ventas minimas que le permitan al empresario permanecer dentro
del negocio.

10. Combinados, el alcance fisico y el umbral de la demanda, definen una area
circular que contiene un ndmero suficiente de consumidores, que generan una
demanda de bienes que cubre los requerimientos de un comerciante para que
&ste permanezca dentro del negocio; mientras mas popular es el bien en cuestion
{por ejemplo, tortillas), menor sera el area circular necesaria, en comparacion con
la correspondiente a bienes menos populares o caros (como vestidos de una
boutique).

Viil. VOCABULARIO

Cono de demanda

Plano isotrdpico

Costo de trasporte

Renta de ubicacion

Tarifa de transporte

Ecuacion de |la renta

Patrdn de uso de suelo

Teoria de la localizacién

Intensidad de uso del suelo
Tridngulo de la ubicacion de Weber
Materia prima localizada

Alcance fisico del mercado (rango de un bien)
Umbral de la demanda



Capitulo 12

Los Mercados de Factores Productivos
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s |. INTRODUCCION oIV, UNA APLICACION
«|l. LA DEMANDA DE INSUMOS LAS LEYES DEL SALARIO MINIMO
-El Caso de la Emprasa «. PRODUCTIVIDAD MARGINAL E
-El Caso de la Industria INGRESO
olll. LA OFERTA DE UN INSUMOD o\l. OTROS FACTORES DE LA
EL CASO DEL TRABAJO PRODUCCION
-La Oferta Individual, -La Tierra v la Renta
La Oferta y la Demanda de Trabajo -El Capital y el Interés
-La Oferta en el Mercado. Vil. DISTRIBUCION DEL INGRESO

Cambios de la Oferfa y de la Demanda

I. INTRODUCCION

Los capitulos anteriores trataban la oferta y la demanda en el mercado de
productos (los mercados de bienes y servicios). Ahora se veran los mercados de
recursos usados como insumos para producir bienes y servicios; es decir,
mercados de insumos o factores. En términos del diagrama de flujo circular de la
pagina 92, el punto focal pasara de la parte superior del dibujo a la parte inferior.
El presente capltulo revisa la demanda del mercado de insumos (es decir, las
decisiones que toman las empresas en cuanto a la cantidad de tierra, mano de
obra, capital u otros servicios productivos que contrataran) y explica la oferta (las
decisiones de los propietarios de los recursos en cuanto a la cantidad que le
ofreceran a los demandantes potenciales).

En el punto de equilibric del mercado de insumos, la estructura del
mercado (el grado de competencia) sigue desempefiando un papel muy
importante, Una compafia en una ciudad grande puede ser monopolista en el
mercado de sus productos, pero sdlo una entre muchas demandantes (y, por
consiguiente un comprador competitivo o uno que "acepta los precios") de un
servicio productive como lo seria el apoyo secretarial. Por el contrario, una
empresa textil podria enfrentar un mercado mundial muy competitivo con su
producto y sin embargo, ser un demandante "fijador de precios” o monopolista en
la compra de insumos en una poblacion paquefia.
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Il. LA DEMANDA DE INSUMOS

EL CASO DE LA EMPRESA

Una empresa que acepta los precios en el mercado de insumos al tomar
decisiones de contratacion o empleo, se enfrenta a una curva de oferta de
insumos que es una linea horizontal trazada al nivel del precio de contratacion
PCa, como se muestra en la Figura 12.1. Esta curva, que denota el costo de la
contratacién de a* unidades de insumos A mediante CTa = PCaa®, se puede
interpretar como el Costo Promedio de los insumos cpia = CTa/a). Toda vez que
el precio por unidad es constante, también es la curva del Costo Marginal de los
Insumos crmia = ACTa / Aa).

La empresa, para determinar el uso optimo (que aumenta las ganancias al
maximo) del insumo A, por decir algo tela, debe equilibrar el rendimiento del uso
de A y el precio PCa. El calculo del rendimiento incluye dos elementos: (1) la
productividad material de la tela y (2) los ingresos obtenidos por concepto de las
camisas producidas con la tela.

Por cuanto se refiere al primer elemento, solo importa el Producto Marginal,
Sea cual fuere la cantidad que las unidades anteriores de tela que hayan
contribuido al Producto Total, para decidir cuanta tela se usara, sdlo cuenta el
rendimiento de la unidad adicional. Una curva del Producto Marginal pma, como [a
de la Figura 5.1 refleja esta productividad material.

Por otra parte, por lo que se refiere al segundo elementa, solo cuenta el
Ingreso Marginal. Una empresa en un mercado competitivo es, por definicion, una
que acepla los precios en el mercado de productos, por lo que IM = P, donde P
también se considera dado. El valorar la productividad material de un insumeo con
este precio P, conlleva al concepto llamado Valor del Producto Marginal del
insumo A. (Como el de la figura 5.2).

Comeo se supone que el precio es constante, la curva vpma que muestra el
Valor del Producto Marginal de la Figura 12.1, tiene la misma forma que la curva
del Producto Marginal de la Figura 5.1

La empresa aumenta sus utilidades usando mas cantidad del factor A (tela)
si el Valor del Producto Marginal {es decir, los ingresos de las camisas que se
oblienen por cada unidad adicional de tela) es mayor que PCa, el costo de una
unidad adicional de tela. Cuando vpma es menor que PCa, la empresa puede
aumentar sus utilidades usando menos tela. En ofras palabras, la condicion
optima para el uso de tela por parte de una empresa que acepta los precios es |a
cantidad donde.

vpma = PCa
Sin embargo, notese que, como se muestra en la Figura 12.1, esta

igualdad se puede dar en dos niveles diferentes, a' y a*. Por tanto, se necesita
algo mas para especificar el empleo dptimo. Una segunda condicién para llegar al
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optimo es que la curva vpma esté bajando con relacién a la curva horizontal que
describe el Costo Promedio y el Costo Marginal del Insume, lo cual es valido sélo
en &" en la gréfica. El hecho de emplear sdlo a' unidades de tela significaria pasar
por alto el rango rentable donde el rendimiente por usar una unidad adicional de
tela (vpma) es superior al costo (PCa). Por tanto, se llega a la conclusién de que
la curva de demanda del insumo A para la empresa que acepta los precios es el
rango en el que tenga pendiente descendente la curva del Valor del Producto
Marginal,

Ahora suponga que la empresa sigue aceptando los precios en el mercado
de insumos de la tela, pero es monopolista (en lugar de aceptar los precios), en el
mercado de productos (camisas). En consecuencia, los ingresos de la empresa
por aumentar el uso de tela se ven afectados, de manera adversa, por la
disminucién del precio de las camisas conforme la empresa va vendiendo més.

La Figura 122 describe esta condicidn. En el caso de una empresa
monopolista, el rendimiento en el margen por el uso de una unidad adicional de
tela no es el valor del Producto Marginal material, sino mas bien el increments de
ingresos obtenidos por la venta de ese Producto Marginal. Esto conduce al
concepto conocido como el Producto del Ingreso Marginal del insumo A,
representado por pima.

pima = IM. (pma)

Se define entonces al Producto del Ingreso Marginal pima como igual al ingreso
Marginal M, multiplicado por el Producto Marginal Material, pma,

Con la empresa compelitiva (que acepta precios) en el mercado de
productos (Figura 12.1), se sabe que, en el caso de tal empresa, M es igual al
precio y no varia con la produccion de la empresa. Por tanto, en el easo de una
empresa competitiva en el mercado de productos la curva voma es idéntica a la
pima para cualquier insumo. (Esto se sefialé en la Figura 12.1 con vpma = pima.)
En el caso de una empresa con poder monopdlico en el mercado de productos,
por otra parte, el Ingreso Marginal IM y el precio del producto P, disminuyen
ambos conforme aumenta la produccion: es mas, la curva IM baja a mayor
velocidad que la eurva de demanda. De tal manera, en el caso de una empresa
monaopelista la curva pima queda abajo de la curva vpma como en la Figura 12.2,
El uso del insumo A que aumenta las utilidades al maximo, a* en este diagrama,
s& presenta en el punto donde la curva pima cruza la curva de la oferta del
insumo Oa. Por tanto, la curva del Producto del Ingreso Marginal, y no la curva del
Valor del Producto Marginal, dard la curva de demanda de la empresa
monopolista da del insumo A,

La condicién del empleo de los factores para una empresa que acepta los
precios con respecto al precio de contratacién PCa es que

pima = PCa
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Figura 12.1. Empleo éptimo de los factores: la empresa que acepta precios
en el mercado de factores y en el mercado de productos

La linea horizontal, muestra la curva de la oferta Oa para la empresa gue acepta precios al precio
de contratacidn PCa; es, es como ya se dijo, la curva del Costo Promedio de los Insumos (cpéa) y
también el Costo Marginal de los Insumos (crmia). Sila empresa también acepta los precios en &l
mercado de productos, la curva del Valor del Producto Marginal (vpma) coincide con la curva del
Producto del Ingreso Marginal {pima). La curva de demanda de la empresa da para el insumg A,
entonces, as la parte con pendiente descendente de la curva vpma = pima. Se puede definir
entonces el Valor del Producto Marginal vprna como igual al precio P, del Producio Marginal
Material, pma: vpma =F{pma)

Figura 12.2. El empleo 6ptimo de los factores: La empresa monopolista
en el mercado de prudui:tns
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La empresa es una aceptadora de precios o compradora competitva en @ mercado de
insumos, coma lo sefiala la curva de la oferta horizontal Oa. al nivel del precio de contratacian
comiente PCa. Pero, en este caso, |a empresa tiene poder monopdlico en el mercado de
productos; como con cualquier produccion, el precio del producto es superior al Ingreso
Marginal, la curva vpma (valor del producto marginal) queda sobre el pima (producto del
ingreso marginal). El dptimo de la empresa se encuentra en la interseccion de Oa y pima que
conduce al emplear a® del insumo A La parte con pendiente descendents pima, también es la
curva de demanda de la empresa para el insumo A,
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Si la empresa se encuentra en un industria competitiva, el precio de la
produccidn es constante, y por tanto, pima = vpma, de tal manera que la ecuacion
para ambos casos son iguales.

Se puede concluir entonces que en el caso de la empresa que tiene un
precio de contratacién dado PCa, el uso dptimo del insumo A se presenta en la
cantidad donde pima = PCa (en la pendiente descendente de la curva pima). Por
consiguiente, la curva de demanda de A de la empresa es la curva del Ingreso
Marginal, pima (en la parte descendente). La Figura 12.1, refleja una empresa
competitiva en el mercado de productos, la curva de demanda de insumos da
coincide con la curva vpma = pima. En la Figura 12.2, de una empresa
monopolista en el mercado de productos, la curva de demanda de insumos da
coincide con pima (y no con vpma).

Como puede verse, las explicaciones de la decision de produccidn de la
empresa en el capitulo 5, y de la decision del empleo de insumos en este capilulo
son temas intimamente relacionados: mientras estemos hablando de un solo
insumo variable, se puede afimar que la seleccion de la produccion
ineludiblemente determina el nivel de insumos a contratar,

La relacion entre la decision de producir y la decisién de emplear insumos
se puede demostrar empleando la vinculacion légica entre el Costo Marginal CM y
el Producto Marginal pma que se derivd antes:

CM = PCa/pma
S5i se dividen los dos lados entre el Ingreso Marginal IM se obtendra:
CMAM = PCadiM (pma) = PCa/ pima

Por tanto, cuando la empresa satisface la Condicion del Empleo de los
Factores, PCa = pima, inevitablemente satisface también CM = /M, que es la
condicion general de la ganancia maxima del capitulo 5. Lo contrario, claro esta,
también es valido.

EL COSTO DE LA INDUSTRIA

Procedamos de la demanda de insumos de la empresa a la de la indusiria. Se
partird de la hipotesis de un solo insumo variable; el caso "a corto plazo®, Piense
en una industria monopolizada (es decir, una industria compuesta por un solo
vendedor en el mercado de productos). Es evidente que la demanda de un
insumo en una industria monopolizada es idéntica a la demanda de la empresa
monopolistica misma.

A confinuacion, piense en una indusiria integrada por una cantidad
importante de productores compefitivos en el mercado de productos. Las dos
graficas de la Figura 12.3 muestran una empresa tipica y la industria competitiva
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en general. Suponga que el precio de equilibrio inicial de una unidad de tela es
PCa0 y que el precio del producto, las camisas, es P = P0. Dado el precio de
contratacion PCa0 y la curva de demanda sefialada con da (P =P0) en la Gréfica
(@), cada empresa usard ao unidades de tela. En el caso de la industria en
general, se suman horizontalmente estas curvas de demanda de las empresas; la
demanda total de la industria es la demanda de la empresa uno, mas la demanda
de la empresa dos y asi sucesivamente. Se obfiene la curva sefialada con Sda (P
= PO) de la Gréafica (b). Al precio inicial del insumo PCa0, esta suma horizontal
orgina la demanda total de Ao de la industria, sefialada por el punto K

Sin embargo, se presenta una complicacion cuando se piensa en la
demanda de la industria con diferentes precios de contratacién. Suponga que el
precio de contratacion baja a PCa;. En la grafica (a) la empresa tipica primero se
desplaza a lo largo de la curva inicial de la demanda da (P = P0), para usar una
cantidad a de tela. El desplazamiento correspondiente para toda la industria en |a
Grafica (b) seria el nivel agregado de empleo A (punto N). Pero esta no es la
solucion completa. Conforme las empresas de la industria usan mas tela, la
produccion de la industria aumenta y, por tanto, el precio de equilibrio de las
camisas baja, digamos, a F;. Y como vpma = P{pma), el voma de cada empresa
descenderad. Por tanto, la curva de demanda de tela de cada empresa
descendera, como lo muestra la curva de demanda da (P = Py).

Por consiguiente, la curva Ida, la suma horizontal de las demandas de las
empresas, se desplaza hacia abajo hasta la linea punteada de la Grafica (b). La
cuestion es que al precio de contratacion PCa, la empresa tipica emplea a,
unidades de tela y la industria emplea un total de tela de A;, ubicado en el punto L
de la Grafica (b). Notese que la verdadera demanda Da, del punto K al L es més
pronunciada (menos elastica) que la simple suma horizontal de las curvas de
demanda de las empresas.

La Grafica (a) contiene la demanda de una empresa del insumo A; la
Gréfica (b) contiene la demanda de la industria. Al precio inicial de contratacién
PCa0 y al precio del producto PO, el punto K de la Grafica (b) se coloca en la
curva de demanda de la industria del insumo A. La curva asociada de demanda
de la empresa es da(P = PO) en la gréfica (a). En la Grafica (b) la curva continua
Zda (P = Po) es la suma horizontal de estas curvas de demanda de la empresa.
Cuando el precio del factor disminuye a PCa; cada empresa pretende expandir el
uso de A, de ao a a; las sumas correspondientes para la industria en la Gréfica (b)
son Ao y A. Conforme las empresas usan mas cantidad del insumo A, la
produccion de la industria también sube, bajando el precio del producto a Py. Por
tanto, la curva de demanda de cada empresa quedara en una posicién como la de
la curva da (P = Py) de la Grafica (a); la curva punteada de la suma de la grafica
(b) se desplaza de igual manera. El nuevo punto de la curva de demanda de los
factores de la industria de la Grafica (b) serd L. Por tanto, el efecto del producto-
precio suele provocar que la curva de demanda de la industria para un factor sea
mas inelastica.
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Figura 12.3. La demanda de un insumo: El efecto de producto-precio, en la
empresa y la industria competitiva
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También se debe tomar en cuenta la entrada y la salida de empresas. Una
disminucion del precio de la tela eleva las utilidades de las empresas existentes vy,
por tanto, atrae a la industria a nuevos fabricantes de camisas. Si las empresas
existentes ya estan operando en el ambito de un rendimiento marginal
notablemente decreciente, este descenso del precio de la tela no las llevara a
aumentar muche la produccion. Sin embargo, al crecer el nimero de empresas
nuevas se puede llegar a un aumento mas notable de la produccién, ocasionando
que la suma de las curvas de demanda de las empresas Zda aumente, lo cual
suele hacer que la verdadera demanda Da sea més plana,

Puede decirse por lo tanto que la demanda de un insumo por parte de la
industria tiende a ser mas pronunciada (menos elastica) que la suma horizontal de
lag curvas de demanda de las empresas mientras la demanda de un producto por
parte de los consumidores presenta una pendiente descendente. (Este es el
efecto del producto-precio). Por otra parte, si las empresas pueden entrar o salir
de la industria con facilidad, la demanda del insumo por parte de la industria
tenderd a ser mas plana (mas elastica) que la demanda de una empresa
cualquiera. Este es el efecto de la entrada-salida.

Por dltimo, jqué pasa si hay ofros insumos variables? Por lo general una
baja en el precio del insumo A hace que las empresas expandan la produccion.
Las empresas, si otros insumos son complementoe de A, usaran mas insumos B,
C, ... En consecuencia, los precios de contratacion del mercado PCh, PCe, ...
subiran; los incrementos de precio limitan la demanda de estos insumos.

ER k)
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lll. LA OFERTA DE UN INSUMO: EL CASO DEL TRABAJO

LA OFERTA INDIVIDUAL

a2

Como recordaran los lectores, en el capitulo 4, sobre la tecria de la demanda, se
supuso que el individuo tenia un ingreso dado, que asignaria entre varias
alternativas de gasto posibles. Pero, el ingreso no proviene de la nada. Una
persona obtiene sus ingresos dejando que las empresas contraten los recursos
que posee.

Un individuo, propietario de un recurso, debe decidir si lo ofrece en alguiler
en el mercado de factores o si lo retiene para su uso personal, fuera del mercado
o reservado. Por ejemplo, una persena debe decidir si emplea su tiempo para
obtener ingresos o si lo dedica al ocio. Las palabras iempo libre sugieren que la
persona dedica su tiempo al ocio. Sin embargo, para el economista, el tiempo libre
también puede incluir las actividades productivas que se realizan fuera del
mercado. Un ejemplo importante son las aclividades del hogar, que generan
servicios que costarian mucho en el mercado.

La Figura 12.4, contiene la curva de indiferencia de un individuo entre el
ingreso, |, y el tiempo libre, TL. Las flechas de la direccién de las preferencias
indican que el ingreso y el tiempo libre son "buenos”; son preferidos al no ingreso
y al no tiempo libre. Antes de que se realice el cambio, el individuo con una
dotacion E cuenta con TLd unidades de tiempo libre (por ejemplo, 24 hcras al dia)
y con Id unidades (pesos) de ingresos no laborales (quizas por concepto de
ingresos de sus propiedades). El limite de la derecha en TLd = 24 indica que el
individuo no puede obtener mas de 24 horas libres al dia; el limite de la izquierda
en TLd = 0 indica que el individuo no puede vender mas de 24 horas de trabajo al
dia.

En ocasiones se piensa que la persona que tiene un empleo no puede
eleqir la cantidad de horas que trabaja; una jornada de 8 horas requiere de 8 horas
de trabajo, ni mas ni menos. Sin embargo, esto no es siempre asl. Las personas
pueden encontrar un emplec que requiere mas o menos horas de trabajo o
pueden tener dos empleos. En su casa, pueden inverlir tiempo en calificar los
examenes que no pudieron despachar en la oficina o en preparar la clase que
tendrd lugar al dia siguiente. Una jomada de ocho horas de oficina no significa
ocho horas de trabajo. Mientras estan trabajando en una empresa las personas
pueden resolver asuntos personales (y de hecho lo hacen) o pueden platicar de
asuntos personales junto a la cafetera. Asi pues, en términos mas generales, la
cantidad de horas que trabaja una parsona es muy vanable.

En la Figura 12.4, la zona que aparece abajo de la linea del presupuesto EK
representa la serie de oportunidades. A partir de E, la persona que vende mas de
una hora de trabajo (sacrificando con ello un ahora de tiempo libre) recibe un
salario por hora de Ts. Si el individuo acepta los precios relativos a la tasa salarial,
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la linea del presupuesto tiene una pendiente constante Al /ATL = -Ts." La tasa
salarial Ts se puede considerar como el precio que una hora de trabajo representa
para el patron, o como el precio que una hora de tiempo libre representa para el
trabajador. El punto dptimo del empleo de los recursos del individuo (la seleccion
dptima del ingreso y el tiempo libre) se ubica en la posicidn tangente G* de la
Figura 12.4. (Notese la semejanza entre esta solucion y el punto 6ptimo del
consumidor que se analizd en el capitulo 4, representado en la Figura 4.6c). La
ecuacion de la linea del presupuesto es la siguiente:

(1) sTL +1=TsTLd + |

La parte izquierda de esta ecuacion indica que el valor de la dotacion del
individuo es el valor de mercado del tiempo libre "comprado” (porque no se
trabaja), TsTL, mas el ingreso Id. Ademas, esta relacion se puede formular en
términos de trabajo o de horas laborables, T, en lugar de horas de ocio, TL, donde
por definicion, T= TLd — TL. Restando TsTL de los dos lados de la ecuacion 1, se
obtiene:

(2) Id + TaT=I

De esta forma la ecuacion del presupuesto dice que el ingreso de una
persona, |, estd compuesto por los ingresos de sus propiedades, Id, mas los
ingresos de su trabajo, TsT.

En el punto éptimo G se imponen dos condiciones; (1) el propietario de los
recursos se encuentra en el limite de su serie de oportunidades y no desperdicia
ingresos ni tiempo libre v (2) la curva de indiferencia en G* tiene la misma
pendiente que la linea de presupuesto. (La voluntad marginal de la persona para
cambiar tiempo libre por ingreso es igual al salario que el mercado paga por cada
unidad de tiempo que trabaja).

La primera condicion dice que la ecuacion de la linea del presupuesto, que
sea de la forma como la ecuacion 1, o de la 2 debe ser valida. Por cuanto a la
segunda condicion se refiere, el valor absoluto de la pendiente de la linea del
presupuesto es Ts. La pendiente de la curva de indiferencia se llama Tasa
Marginal de Sustitucion en la Oferfa de Recursos (TMSOg). Esto representa la
cantidad de unidades de ingreso (es decir, la cantidad de pesos) que el individuo
esta dispuesto a sacrificar a cambio de una unidad mas de tiempo libre, TL. Por
tanto, la segunda condicién es que:

TMS0g =Ts

' En concreto, la pendiente de la linea del presupuesto se puede expresar como - Ts / P, donde Py
es &l precio de una unidad de ingresos. Pero, P; por definicién representa una unidad ¥a que los
ingresos se miden con unidades monetarias (en este caso, pesos).
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Figura 12.4. El punto 6ptimo del propietario de recursos
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Las preferencias del propietario de recursos, indicadas por las curvas de indiferencia U, Uy U,
miuestran que tanto el ingreso |, como los ws0s reservados (del "tiempo libre”) TL, son bienes. La
persona con una dotacldn en E, tiene un ingreso inicial Id, y un iempo libee TLd. La pandiente de [a
linea del presupuesto EK indica el precio de contratacion o el salario (Ts), con el cual el individuo
puede obtener mas ingresos sacrificando tiempo hibre. El punto de tangencia G es la posicidn
optima del dueho del recurso.

La Tasa Marginal de Sustitucién de la Oferta de Recursos también se
puede interpretar como la proporcion entre Utilidades Marginales de tiempo libre e
ingresos; TMSOR - UM /UM,;. Por lo tanto, la ecuacién 1 también se puede
expresar asi:

UMTL =Ts
UM,

La curvatura convexa de las curvas de indiferencia de la Figura 12.4 (la
curva se aplana conforme nos movemos hacia la derecha) es necesario para
explicar por qué los individuos suelen optar entre tener ingresos monetarios y
tiempo libre, o por qué las personas normalmente trabajan menos de 24 horas al
dia, pero mas de cero. Claro esta que un individuo que tiene muchos ingresos por
concepto de sus propiedades (una |d muy grande) quizas opte por no trabajar en
absoluto,

Ahora se vera como es afectado el punto dptimo del propietario de recursos
cuando (1) la dotacion de ingreso, Id varia y (2) el precio de contratacion (salario),
Ts cambia. La Figura 12.5, muestra que los incrementos del ingreso de las
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propiedades cambian la linea del presupuesto hacia arriba, de E°K” a E'K"a E'K".
Cabe suponer que tanto el ingreso |, como el tiempo libre TL son bienes normales
(o superiores) para el propietario de recursos. De esta manera, un individuo que
recibe una cuantiosa herencia optaria por tener mas ingresos para gastar en
bienes de consumo y mas tiempo libre. El resultado es una Ruta de Expansion del
Ingreso (REI) con pendiente positiva.

Figura 12.5. La ruta de expansién del ingreso
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Conforme la dotacion ded ingreso |d auments, con el precio de contratacion (salario) constante, la
linea del presupuesio se desplaza de manera paral'ala hacia arriba. 5i | ¥y TL son bienes normales
(superiores), las posiciones optimas sucesivas G° G',G"... muestran que s& elegird mas cantidad
de i JI;E;&WE y mas tiempo libre. Por tanto, la Ruta de Expansién del Ingreso (REI) tiena pendiante
positiva,

La Figura 12.6, muestra el efecto de un incremento de la tasa salarial, Ts, o
un aumento del precio del tiempo libre. Una tasa salarial mas alta esta asociada a
una linea de presupuesto mas pronunciada, que gira en torno a la posicion de la
dotacion E. La Ruta de Expansion de los Precios (REP) esta compuesta por todos
los puntos de tangencia entre las lineas del presupuesto y las curvas de
indiferencia; en la figura, algunos de estos puntos son, H, H'y H" Cada punto
describe el pagquete que aumenta la utilidad del individuo al maximo con un tasa
salarial diferente. En el caso de tasas salariales relativamente bajas, la pendiente
negativa de la Ruta de Expansién del Precio indica que conforme aumenta la tasa
salarial, el individuo ofrecera mas trabajo (es decir, comprara menos tiempo libre).
Sin embargo, en el caso de tasas salariales altas, es muy posible que la Ruta de
Expansion del Precio tenga una pendiente positiva. En la figura 12. 6, sobre el
punto H', el salario mas alto hace que el individuo trabajo menos.
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Figura 12. 6. Ruta de expansion del precio
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Conforme aumenta el salario o el precio de contratacion Ts, la linea de presupuesto gira y sube en
tomo & E. En un rango inicial donde la tasa salarial todavia es baja, los incrementos de la Ts
conducirdn a alegir mas ingresos pero menos tiempo libre {es decir, se ofrecera mas trabajo). Por
tanto, la Ruta de Expansidn del Precio (REP) thena pandiente negaliva. Se puade liegar a un rango
donde los incrementos posteriores de Ts lleven a que se ofrezca menos trabajo; la curva de la REP
puede "doblarse” hacia atrds en el caso de una Ts lo bastante alta.

En el capitulo 4 se vio que el efecto sustitucion de un cambio en el precio
(que mantiene la utilidad constante) siempre hace que el aumento de precio
conduzca a una disminucion de la cantidad comprada. En este caso, un aumento
de la tasa salarial (por ejemplo la tasa de facturacion por hora de un abogado)
implica un aumento del costo de oportunidad del tiempo libre (cada parida de golf
resta $200 al ingreso del abogado, en lugar de $150), por lo cual éste compra
menor tiempo libre; es decir, trabaja mas. Por tanto, el efecto sustitucion dice que
cuanto mas alto el salario, tantas mas horas se trabajaran.

Pero también existe un efecto ingreso por causa del aumento de la tasa de
salario por hora del abogado. Como el individuo vende su trabajo, el aumento de
la tasa salarial hace que sea mas rico (por ejemplo, puede comprar un auto nuevo
con menos horas de trabajo). Y, como su tiempo libre es un bien nommal, el
enriquecimiento le llevaria a adquirir mayor cantidad de tiempo libre. Por tanto, los
efectos del ingreso y de la sustitucidén que produce un cambio de precio (salario)
suelen actuar en direccion contraria. (A diferencia de la demanda de bienes de
consumo que se analizd en el capitulo 4, donde el efecto de sustitucion y el efecto
del ingreso de un cambio de precios, por regla general, se reforzaban.)

En la decision de la oferta de trabajo, el efecto del ingreso no sdlo actla en
direccion contraria al de sustitucidn, sino que la magnitud del efecto del ingreso
asociada al cambio de la tasa salarial es relativamente grande. La explicacion esta
en el contraste entre la diversificacién del consumo y la especializacion de la
produccion. Como el consumidor, por regla general, compra una amplia variedad
de productos, el aumento del precio de una sola mercancia cualquiera quiza no le
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empobrecera mucho. Sin embargo, en términos de la oferta de insumos, existe un
solo precio que tiene mas importancia para el abogado; la tasa salarial para los
abogados. Un incremento de este salario conducird, casi siempre, a un gran
aumento del ingreso individual.

Mo obstante, con tasas salariales muy bajas, el efecto sustitucién siempre
debe ser mas fuerte que el efecto ingreso. Esto se entendera de la manera
siguiente. Como la pendiente de la curva de indiferencia es negativa en la posicién
de la dotacién E de la Figura 12,6, existe una tasa salarial que es tan baja que el
individuo no frabajaria en absoluto (conocida como tasa de reserva). En el caso de
tasas salariales ligeramente superiores a este punto, el efecto del ingreso de un
cambio salarial es muy peguefio. El enriquecimiento debido a un incremento
salarial se expresa como T(ATs), donde ATs es el incremento salarial y T las
horas trabajadas. Un cambio en la tasa salarial no enriquece mucho a una
persona que trabaja pocas horas. No es sino en los estratos superiores de la Ruta
de Expansion del Precio que la cantidad de horas trabajadas resulta lo bastante
grande como para hacer que el enriguecimiento T(ATs) resulte considerable, caso
necesario para superar el efecto sustitucion. Por lo tante, la Ruta de Expansion del
Precio de la Figura 12.6, en un principio debe subir, a partir del punto de dotacion
E, dirigiendose hacia la izquierda. Después de cierto punto, se podria encorvar y
dirigir hacia la derecha.

Puede decirse entonces que los efectos ingreso y sustitucién preducidos
por un cambio en la tasa de salaric Ts funcionan en sentido contrario. Con
tasas salariales bajas, domina el efecto sustitucién, lo que significard que una
persona optara por ir trabajando mas horas conforme aumenta Ts. No obstante,
con una Ts lo bastante alta, dominaria el efecto del ingreso, con lo cual,
conforme aumenta el salario el individuo optara por trabajar menos.

LA OFERTA Y LA DEMANDA DE TRABAJO

Los datos de la Ruta de Expansion del Precio (REP) de la Figura 12.6, se podrian
representar en una grafica separada sobre los ejes TL, Ts como la curva de la
demanda de tiempo libre del individue. Sin embargo, es mas frecuente que los
datos se presenten en los ejes T, Ts como su curva de oferta de trabajo.

La Figura 12.7, muestra esta curva de la oferta individual OT. Las tasas
salariales Ts®, T's y T"s de la figura 12.7., comesponden, respectivamente, a la
pendiente de las lineas del presupuesto EK®, EK' y EK" de la Figura 12.6. La
grafica anterior muestra que en el caso de tasas salariales bajas, la Ruta de
Expansién del Precio aumenta curvandose hacia la izquierda: un aumento de
salario produce mas horas de trabajo. Sin embargo, pasando de este rango, la
REP se podria doblar a la derecha hacia arriba (como se muestra en la Figura
12.6). Es decir, un incremento de salarios podria disminuir la cantidad de trabajo
ofrecido. En tal caso, se dice que la curva de oferta de trabajo se dobla hacia
atras. La Figura 12.7 muestra este segmento que se dobla hacia atras en el caso
de tasas salarnales que sobrepasan a Ts".

T
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LA OFERTA EN EL MERCADO

La Figura 12.8, muestra la oferta de trabajo del mercado general OT, ésta se
obtiene sumando en forma horizontal las curvas de oferta de los individuos, 0TI,
Notese que incluso aungque muchas, o todas, las curvas individuales de oferta se
doblen hacia atras, como en la Figura 12,7, la curva de oferta del mercado no
siempre tiene la misma forma, Con salarios mas altos, los trabajadores que estan
en una industria cualguiera podrian trabajar menos horas, pero habra
trabajadores de otras industrias o personas procedentes del tiempo libre (de
empleos que no sa incluyen en el mercado) gue se sientan atraidos hacia él. De
hecho, la oferta de un tipo particular de trabajo en una sola industria casi nunca se
doblara hacia atras. Por ejemplo, suponga que suben los salarios de las cajeras
de los supermercados. Las cajeras empleadas podrian optar por trabajar menos
horas, pero es muy probable que haya una oleada de nuevas solictudes de
personas provenientes de otros empleos.

Figura 12.7. La curva de oferta de trabajo doblada hacia atras.
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La curva de la oferta de trabajo que aparece aqul, OT, tene una pendiente positiva normeal para
salarios hasta de Ts', pero "se dobla hacia atras” cuando supera ese salario.

CAMBIOS DE LA OFERTA Y LA DEMANDA
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El equilibrioc competitive en el mercado de insumos esta determinado por la
interseccion de las curvas de oferta y demanda, como se puede ver en la Figura
12.8. Como siempre, los cambios de equilibrio se presentan por desplazamiento
en la oferta o la demanda o en las dos.

A continuacion se presentan las fuerzas que podrian alterar la demanda de
insumos:
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1. El cambio tecnoldgico. Los avances tecnologicos suelen incrementar los
Productos Marginales de algunos o todos los insumes y, por consiguiente sus
Productos del Ingreso Marginal [pues pim = IM rfmjj. Esto, a su vez, aumenta la
demanda de recursos por parte de las empresas.

2. La demanda de productos finales. Un incremento de la demanda de un
producte tiende a incrementar su precio. El precio més alto sube pim y, por tanto,
incrementa la demanda de insumos usados para producir la mercancia.

Figura 12.8. El equilibrio en el mercado de trabajo
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La intersaccion de la curva de demanda agregada de trabajo, DT, y la curva de oferta agregada de
trabajo OT, detarminan |a tasa salarial de equilibrio, Ts*, y el nivel de empleo del mercado, T*.

3. La oferta de insumos complementarios o que compiten. La demanda de
un insumo dado cualquiera se vera afectada por los cambios en la disponibilidad
de ofros insumos complementarios o que lo sustituyen en la produccion. En
concreto, un aumento en la oferta de un insumo aumenta la demanda de los
insumos complementarios.

A continuacién se presentan las fuerzas que pueden cambiar la curva de
oferta de un insumo:

1. Incremento de la riqueza. Por regla general, las personas més ricas

prefieren conservar la mayor parte de sus recursos para su uso personal. Esto
reducira la oferta que existe en el mercado.
* Esta es la situacion normal. Pero, piense en los inventos que ahorran trabajo. Incrementan Ia
preductividad promedio, pero podrfan disminuir la demanda de trabajo. La explicacidn es que la
demanda de un insumo depende del Producto Marginal; un invento puede incrementar el Praducto
Promedio de un insume al iempo que disminuye su Producto Marginal (al menos dentro de cierto
rangol.
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2. Tendencias sociales y legislacidn. Algunas sociedades excluyen a las
mujeres de todas las actividades menos las domeésticas. Otras comunidades
restringen notablemente los usos de mercado de la tierra. Los cambios de estas
costumbres o leyes pueden afectar la disponibilidad de los insumos en el
mercado.

3. Invarsién y acumufacid, En una economia en crecimiento el acervo de
los recursos producidos (bienes de capital) se va acumulando con las
generaciones.

4. La demografia. Es evidente que el tamafio agregado de la poblacidn y su
composicién por edades y sexos afectaran la oferta de trabajo disponible en el
mercado.

IV. UNA APLICACION: LAS LEYES DEL SALARIO MiNIMO

En la Figura 12.9 se ilustran las repercusiones que las leyes del salario minimo
tienen en un mercado competitivo. La mercancia es un cierto grado o tipo de
trabajo (L), cuyo precio de contratacién es la tasa salarial W. El salaric de
equilibrio competitivo es We y el empleo es Le. Ahora suponga gue el gobiemo
impone un salario minimo de Wo, en un nivel mas alto que We. Al salario Wo, el
trabajo ofrecido en el mercado es Ls, pero el trabajo demandado es sblo Ld. Por
tanto el espacio del desempleo con el salario legal es la cantidad de BC o Ls - Ld.
Sin embargo, la reduccidn del empleo debido al minimo salanal es la cantidad un
tanto mas pequefia de FE o Le - Ld. Por tanto, el salario minimeo impuesto en un
mercado competitivo reduce el empleo y produce un grado incluso mayer de
desempleo, con la condicion de que el salario minimo sea efectivo, es decir, que
esté en un nivel mas alto que el salario de equilibrio del mercado que existia
antes.

Es importante recordar que existe un espectro de capacidad y calidad de
trabajo. Algunos trabajadores estaran ganando mas del salario minimo y ofros
menos. Por tanto, cabe esperar que las leyes del salario minimo produzcan
efectos muy diferentes en los emplecs que tienen salarios altos y bajos. Los
trabajadores poco especializados (salario bajo) se verian afectados como en la
Figura 12.9. Sus tasas salariales aumentarian, pero algunos frabajadores
empleados se quedarian sin trabajo. Por otra parte, en el caso de los trabajadores
mas especializados, es probable que el equilibrio salarial ya se encuentre sobre el
salario minimo y no habria ningdn efecto directo.

Sean cuales fueren sus repercusiones econbdmicas, las leyes del salario
minimo han gozado de popularidad politica. Para encontrar cierta explicacion
habria que analizar quién se ve afectado y como. Notese primero que los
supuestos "beneficiarios” (trabajadores que antes reciblan menos del salario
minimo que, en gran parte, son adolescentes y minorias) podrian salir peor
librados. Aunque muchos de ellos continuaran empleados y recibirdn un aumento
salarial importante, es probable que una proporeion considerable quede
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desempleada; por tanto, en su caso, las repercusiones son mezcladas.

Figura 12.9. El salario minimo
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El equilibrio competitivo del punto E esta ligado al salario We v el empleo Lo, Un salario minimo o
base al nivel de Wo baja el empleo a Ld. la cantidad FE es la disminucion del empleao. Con salario
mayor, Ls unidades de trabajo buscan empleo, de tal manera que la "distancia de desempleo”
percibido es la cantidad, mas grande, BC.

V. PRODUCTIVIDAD MARGINAL E INGRESO

Este analisis ha servido para destacar una importante conclusién de la teoria de la
productividad marginal: en un mercado competitive de factores de la produccion, la
productividad del factor determina su precio. A su vez, la productividad depende
de las cualidades productivas inherentes de los factores y de la cantidad del factor
utilizado. El trabajo recibira salarios mas altos en tanto sea mas productivo. Y
dado que los salarios determinan los ingresos de los trabajadores, los mas
productivos tendran ingresos mas elevados; los menos productivos tendran
ingresos mas bajos. El expositor original de esta teoria, John Bates Clark, sostenia
gue eso era un resultado de la actividad econdmica que era moralmente correcto.
Pero el que sea moralmente correcto o no, no es asunto que competa a la tecria
economica. La teoria es positiva y no le concierne si el resultado de la distribucion
del ingreso es "bueno”. Mas bien, la teoria indica que si el mercado de factores es
competitivo, los factores recibiran retornos basados en su productividad. Si no nos
gusta el resultado, podremos trabajar para cambiarlo a través de eventos politicos,
pero la teoria si indica que el producto serda maximizado en las sociedades donde
los factores se pagan de acuerdo a sus productos marginales.

321



Manual de Intraduceidn a la Microgconoamnia

VI. OTROS FACTORES DE PRODUCCION

Hasta ahora en este capitulo hemos empleado al trabaje como ejemplo para
exponer la teoria de la productividad marginal de los factores de la produccion. Por
supuesto que hay otros factores de produccion, la tierra y el capital, que generan
ingreso a sus duefios. La mayoria de los sefialamientos que hemos hecho se
sostienen para estos otros factores. Las empresas demandan los servicios de la
tierra y el capital porque ambos son productivos, su demanda se deriva de la
demanda del producto que ayudan a producir, Seria una pérdida de tiempo para
Usted repetir la analogia entre el trabajo y ofros factores, por lo que mejor
discutiremos las diferencias en esios ofros factores de mercado. A su vez,
examinaremos la renta y el interés, gue son los pagos por la propiedad de los
servicios de la tierra y el capital.

LATIERRAY LA RENTA
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La renta es el ingreso por propiedad que mas ha generado interés politico en el
mundo capitalista. Para comenzar, debemos definir los conceplos de tierra y renta.
Para los economistas britanicos de los afios 1700 y 1800, la tierra era &l insumo
en el proceso productivo que estaba fijo por naturaleza. Aspectos tales como
hectareas cultivables, agua, petréleo, carbén, etc., todos calificariar como tierra.
Ahora bien, si algo estd en oferta fija, su curva de oferta es perfectamente
inelastica, como en la Figura 12.10. Si la oferta es perfectamente inelastica, el
precio serd un precio deferminado por la demanda, En la Figura 1210, si la
demanda es Dy, el precio es cero. Al aumentar la demanda a Dy, Dz y D3, el precio
se eleva a OP,, OP; y OP,, respectivamente. Llamamos renfa a estos precios. Sin
embargo, debemos ser cuidadosos con este término, que se define como el pago
por los servicios productivos de 'la tierra. No es el precio de la tierra. El precio de la
tierra seria el valor capitalizado o presente del flujo esperado de estos pagos.
{Consulte el Apéndice a este capitulo para saber como utilizar las tasas de interes
para capitalizar el valor de un flujo de pagos).

La idea de la renta se puede generalizar para aplicarla a cualquier factor y
aqui es donde los estudiantes a veces yerran. Tecnicamenle, la renfa econdmica
es un pago mayor gue el monto necesario para darle un uso productivo al factor.
En otras palabras, en la Figura 12.10, todos los pagos a la tierra son rentas ya que
el monto OQ, es fijo y los pagos no traen més tierra en consecuencia, Esta idea es
distinta a la de la curva de oferta del mercado de trabajo de la Figura 12.8, donde
tasas salariales mas elevadas incrementan la cantidad de trabajo ofrecido, y los
trabajadores marginales solo entran al mercado a la tasa salarial més alta. En este
aspecto, la diferencia esencial entre el trabajo y la tierra es que los humanos
tienen alternativas al trabajo, tales como el ocio, que tiene utilidad. Pero cuando la
fierra no esta produciendo, no tiene utilidad.

El concepto de renta econdmica es importante pues es el excedente que se



Los Mercados de Factores Productivos

le paga al duefio del factor de produccion. Este excedente se podria quitar sin
provocar cambio alguno en la actividad economica. Por ejemplo, supongamos que
las habilidades de la corredora Ana Guevara son tales que solo tiene dos
alternativas de trabajo: ser profesora de primaria y percibir $15,000 pesos
mensuales o ser una comedora profesional y percibir $150,000 mensuales. Bajo
tales circunstancias, ella estaria ganado una renta econdmica. Si las dos
ocupaciones le fueran igualmente atractivas, se le podrian pagar $15,001 pesos y
permaneceria siendo una corredora profesional. Entonces podriamos gravar su
salario por $134,989 y no cambiaria su comportamiento. Una idea semejante fue
sugerida por Henry George como una manera para recaudar recursos para
financiar la actividad gubernamental. (\Véase el Recuadro 1).

Figura 12.10. Oferta de tierra

P3

3 4 it 5

5i la oferta de tierra fuera perfectamente ineldstica e precio de |a tierra estaria determinada per la
demanda

EL CAPITAL Y EL INTERES

Las empresas demandan capital porque es productivo. Podemos derivar una
curva del producto ingreso marginal de capital tal como lo hicimos para el trabajo.
Tal curva se traza en la Figura 12.11. Notaran que una diferencia es que la
demanda de capital se expresa en pesos debido a que es, en efecto, el precio del
dinero.
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Los Mercados de Factores Productivos

Es impertante tener en cuenta que la demanda de capital no es una demanda de
dinero por si misma; mas bien es una demanda de capital fisico. No obstante, una
demanda de dinero se puede utilizar como una proxy, ya que se usa dinero para
adquirir capital fisico. En otras palabras, el dinero por si mismo no es productivo;
el capital fisico es productivo,

Mo funcionaria poner el precio del dinero en términos de dinero, por lo que
el precio del dinero se expresa como un porcentaje por afio o una tasa de interés,
La Figura 12.11 dice que a tasas de interés mas bajas habrd mayores tasas de
formacién de capital por parte de las empresas. Esto se puede ver con mas
claridad al examinar la Figura 12.12, que muestra al mercado vy a la empresa. El
mercado del que estamos hablando cominmente es referido como el mercado de
fondos prestables.

La oferta de fondos prestables se obtiene de los ahorros personales y de
las empresas. Las empresas ahorran sus utilidades para reinvertir v los individuos
ahorran para consumir mas en el futuro. A altas tasas de interés las personas
ahorraran mas debido a gue ¢l consumo presente pospuesto permitira un futuro
consumo mayor. Como resultado, obtenemos una curva normal de oferta con
pendiente positiva. En la Figura 12.12 la demanda de capital del mercado es la
suma horizontal de todas las curvas de demanda de las empresas individuales
que, por supuesto, constituyen las curvas de producto ingreso marginal del capital,
Luego entonces cbienemes una tasa de interés de mercado O, la cual determina,
en un mercado competitivo de capitales, la oferta de capital disponible para una
empresa. La oferta para una empresa es perfectamente elistica a la tasa de
interés del mercado, lo que vuelve perfectamente elastica a la curva del costo del
recurso. Ahora podemos determinar el monto de formacion de capital de la
empresa, que en este caso es Ox..

VI, DISTRIBUCION DEL INGRESO

Este capilulo ha desarrollado una teorla que explica por qué la distribucién del
ingreso es como es. Al nivel mas simple, la teorla dice que, dadas las condiciones
de propiedad privada y competitva de mercado, se generard una cierta
distribucion del ingreso. El trabajo sera pagado de acuerdo a su productividad, y
los duefios del capital y de la tierra recibirdn pagos de acuerdo a la productividad
de los factores que poseen. Cualquier evento que provoque que aumente la

3 El lector perspicaz notard que las comisiones de desarrollo urbano desempefian en parte este
papal en una economla mixta, y en la medida de que no permiten el uso mas econdmico da un
pedazo de tierra, estan gravando el derecho al ingreso del duefio,
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productividad de un factor incrementara la remuneracion que recibe el factor,

Figura 12.11. Demanda de capital
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La curva del producto ingreso marginal del capital {(PIMc), es ka curva de demanda de capital da la
emprasza, Dc.

Esta teoria ha recibido mucha critica desde que fue expuesta por primera
vez por John Bates Clark, quien estaba buscando una ley natural que explicara
como se determinaba la distribucion del ingreso. Casi todas las criticas a la teoria
han girado en tormo al aspecto de la justicla disiributiva. Los criticos argumentan
que tal sistema de distribucion del ingreso del mercado es injusto debido a que los
ancianos, enfermos, jovenes y ciegos, entre otros, no recibiran una participacion
“justa”, ya que no son productivos o tan productivos como otros.

Otra critica de caracter normativo de la teoria descansa sobre la premisa de
que la productividad econdmica, mas que la productividad social, determina la
remuneracion. Un escritor de novelas sobre sexo gana mas que un escritor de
poemas y algunos criticos sefialan que esto no es “justo”. Uno debe ser capaz de
reconocer que dichas criticas son normativas, son consideraciones élicas y no son
criticas validas de la teoria. Retroceda y piense en la discusion anterior sobre el
papel de la teoria. Una teoria que es valiosa los es porque proporciona una buana
explicacidn de algin aspecto del mundo real. De acuerdo con esta prueba, la
tecria de la productividad marginal se sostiene bastante bien.
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Figura 12.12. Mercado de fondos prestables
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La oferta de capital para una empresa es perfectamente eldstica a la tasa de intends fijada
en el mercado de fondos prestables. La empresa invierte en capital hasta que el producto
ingreso marginal del capital es igual a la tasa de interés del mercado, que as o costo
marginal del recursa,

Es muy diferente estar insatisfecho con la distribucién de! ingreso existente
en una sociedad y argumentar que el gobierno deberia tomar acciones para
cambiarla. Es posible que dicha intervencion pueda resultar muy costosa en
términos de bienes y servicios dejados de producir.

Vill. RESUMEN

La demanda de un factor es una demanda derivada. También depende del monto
usado de los demas factores, y esta tecnoldgicamente determinada,

El trabajo es demandado por una empresa debido a que es productivo. La
curva de producto ingreso marginal es la curva de demanda de trabajo de la
empresa. En un mercado de trabajo competitivo, la empresa enfrenta una curva de
oferta perfectamente eldstica, Cuando la curva de ofera es perfectamente
elastica, la curva de costo marginal del recurso v la curva de oferta son las
mismas. Una empresa monopolica en mercados de productos utiliza menos
trabajo que lo que emplearia una industria competitiva. Esto ocurre porque la
empresa naturalmente restringe insumos en el proceso de restringir productos.

La tierra es un factor de produccién que tiene una oferta fija. La renta es el
retorno de este factor fijo. La renta econémica es un pago por encima del monto
necesario por atraer un insumo. Henry George propuso un impueasto Unico sobre la
tierra. Una dificultad econdmica importante de esta propuesta es que si las rentas
no son pagadas, una autoridad de planeacion tendria que decidir entre usos
compatitivos de la tierra.
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El capital, al igual que los otros factores, es demandado porque es
productivo. El pago del capital es el interés. Al elevarse las tasas de interés, la
cantidad de capital que demanda una empresa decrece.

Las ganancias son un residuo que reciben los empresarios. Las ganancias
dirigen la economia del mercado porque sirven como sefial para las empresas ya
sea para entrar o salir de una empresa en particular.

La teoria de la productividad marginal explica como se determina la
distribucién de un ingreso en una economia de mercado; no dice nada sobre la
justeza normativa de esta distribucion.

IX. PUNTOS IMPORTANTES Y PREGUNTAS

1. 4Qué es una renta econdmica? JAlguna vez has ganado una renta economica?
.El gravamen a esta renta ha provocado que se comporte de manera diferente?

2. “La tecnologia ha desempleado gente. Capital y trabajo compiten por empleos y
pronto la gente no podra encontrar trabajos” ;Estd de acuerdo con esto? ¢(la
invencion del automavil dejd sin trabajo a muchos herreros? jla invencion de los
supermercados modernos sacd del mercado la distribucion de leche? jlos
refrigeradores dejaron sin trabajo a los repartidores de hielo? ;Estos eran cosas
“buenas o malas?" ;jEs posible pensar en un mundo donde las maquinas hagan
todo? ¢Le gustaria vivir en un mundo de este tipo? ;Aun habria escasez?

3. En afios recientes los servicios de contadores han aumentado y sus salarios se
han incrementado significativamente jla demanda de contadores es una
demanda derivada?. 5i es asi ;De qué?

4. i Por qué los atletas profesionales estan en contra de las clausulas de reserva?
5. ¢ Qué significa eso de que las ganancias son residuales?

6. ¢ Existe alguna semejanza entre la renta econémica y la ganancia econémica?

X. VOCABULARIO

Competencia monopsonistica Costo del recurso marginal
Demanda derivada Explotacion monopsdonica
Demanda conjuntamente interdependiente  Expulsion

Demanda tecnoldgicamente determinada Impuesto Onico

Funcién de produccidn Ingreso del producto marginal
Justicia distributiva Mercados de factores

Mercados de producto Monopsonio

Oligopsonio Precio determinado por la demanda
Producto fisico total Producto marginal fisico

Renta econdmica Teoria de la productividad marginal

Valor del producto marginal fisico
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APENDICE.
EL VALOR PRESENTE DE UN ACTIVO

INTRODUCCION

Hasta ahora, y para una mejor comprension, nuestra discusion sobre los costos y
la contratacion del factor capital para la produccion ha sido simplificada de muchas
maneras. Sin embargo, es importante tener en mente que cuando el empresario
toma la decision sobre qué planta construird, basado en produccion estimada, hay
mucha incertidumbre alrededor de dicha decisién. Para hacer este tipo de
pronosticos, se debe obtener una gran cantidad de informacién y se deben
considerar un gran nimero de factores.

Cuando se toman decisiones sobre la produccién o sobre cualguier tema
de indole economica, se afectan costos e ingresos sobre un nimero de periodos
de tiempo. El tomador de decisiones requiere contar con un instrumento que le
permita comparar ingresos y costos en diferentes periodos de tiempo, ya que el
costo (o el ingreso) en pesos actualmente no es el mismo con respecto al costo (o
del ingreso) en pesos en el proximo afio o dentro de diez afios.

Con el objeto de poder comparar pesos futuros (costos o ingresos) en
diferentes periodos de tiempo, calculamos el valor presenfe de estos pesos
futuros. El valor presente de un articulo es su valor después de que lo
descontamos al periodo actual. Descontar es &l nombre dado a la técnica de
calcular valores presentes. Funciona de manera sencilla y tiene muchos usos
dtiles en la vida diaria.

Vivimos en una sociedad donde uno puede ahorrar (restringir el consumo) y
recibir un interés como premic a dicho ahorro. Como resultade, uno siempre
estara mejor si difiere el pago de una suma fija que uno debe realizar y si acelera
el pago de una suma fija que uno debe recibir. Por ejemplo, supongamos que
Usted le debe $100 pesos a un amigo y a él no le importa que Usted le pague la
deuda durante el proximo afo. Si la tasa de interés es de 10%, uno podria tomar
$90.90, depositarlos en el banco, y en un afio pagar la deuda de $100 porque uno
recibiria del banco los $80.90 depositados mas un interés de $9.10. En otras
palabras, el valor presente (VP) de la deuda de $100 a pagar en un afio a una tasa
de interés del 10%, es sdlo $90.90. De igual manera, si a uno se le deben $100,
uno guisiera tener ahora el dinero para poder depositar en el banco $100 y tener
$110 al final de un afio. De este ejemplo de descontar, surgen dos principios. El
primero es: mientras mayor sea la tasa de interés, menor sera el valor presente. El
segundo es: mientras mayor sea el periodo de tiempo, menor serd el valor

presente.
La férmula para calcular el valor presente es la siguiente:
Vi
(A.12.1) VP =
1+,
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donde: V,es el valor en el afiot; r, s |a tasa de interés y t, es el nOmero de afos.
Sin embargo, esta formula rara vez se utiliza para realizar calculos, ya que existen
tablas de valor presente como la consignada en el Cuadro A.12.1, que son de
facil acceso. Ese cuadro muestra el valor presente de un peso recibido en
cualquier afio en el futuro hasta 50 afios, a diferentes tasas de interés. Uno puede
revisar facilmente el cuadro para ver que, como en nuestro ejemplo anterior, el
valor presente de $100 en un afio a una tasa de 10% es $90.90 (.909 x $100).

APLICACIONES DEL VALOR PRESENTE

330

En su vida diaria abundan las aplicaciones del calculo del valor presente. Veamos
dos ejemplos. Supongamos que en su primer trabajo como ejeculivo se le asigna
la tarea de planear una nueva fase de operaciones para su jefe. El ingeniero le
comenta que la operacion se puede realizar de tres maneras y a lo largo de un
periodo de tres afios, pero el flujo de dinero de la empresa se distribuira de
manera diferente a lo largo del periodo. Las altemnativas se presentan en el Cuadro
A12.2

Todas las alternativas son iguales en el sentido de que no afectan la
operacion del proyecto y tienen la misma fecha de conclusion; asi mismo, todos
los pagos se hacen a final de afio. jCual deberia escoger usted?. Cada plan
cuesta $B600 pesos. La dnica manera para determinar la alternativa que
maximizara la ganancia es mediante el uso del analisis del valor presente y
descontar los montos de los pesos futuros. Utilizando el Cuadro A.12.1 podemos
calcular el valor presente de cada monto consignado en el Cuadro A12.2. Los
valores presentes, usando una tasa de interés del 10%, se presentan entre
paréntesis en el Cuadro A.12.2. Entonces podemos agregar los montos de valor
presente para encontrar el métedo de produccién con el menor costo, mismo que
resulta ser la alternativa C. La alternativa C es 4% mas barata que la alternativa A
y 8% mas barata que la alternativa B, representando un ahorro sustancial para la
empresa —y posiblemente una promocion para usted-.

Ahora apliquemos el analisis del valor presente para obtener el valor real de
los altos salarios reportados de los atletas profesionales. Suponga que Usted es
un futbolista reconocido de México que rechazd (asesorado por un economista)
una oferta de un paquete por $4 millones de pesos por un contrato de tres afos
para jugar en el América, y los duefios del equipo le llaman tonto porque aceptd
una oferta alternativa del Guadalajara, que le ofrecié $3 millones de pesos por
adelantado. El paguete ofrecido por el América fue el siguiente: un bono de 3
500,000 por adelantado; un salario anual de $500,000 por tres afios, ¥y una
pension de $100,000 anuales durante veinte afios, Usando una tasa de interés del
B% y suponiendo que todos los pagos se hacian en una sola exhibicion al final del
afio (por conveniencia de calculo), se calculan los valores presentes (del Cuadro
A.12.1) v se presentan en el Cuadro A 12,3,
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Cuadro A.12.1. Valor Presente de $1.00

slo de valor

Cuadro A.12.2. Eje resente (con tasa de interés del 10%

Como puede verse del Cuadro A.12.3, el valor presente de la oferta de $4
millones es de $2,770,200 o 31% menor. Sin duda, $2.77 millones de pesos es un
buen dinero, pero no son $4 millones. Los $3 millones que el Guadalajara le
ofrecid ciertamente era una mejor oferta que la del América. En otras palabras, no
hay que ser engafiados por elevados salarios a ser pagados en el futuro. Tenga
en mente gue si Usted fuera contratado por un afio de trabajo por $10 millones de
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pesos a ser pagados en 50 afios, descontado al 10%, Usted estaria ganando $85
200 pesos.

Cuadro A.12.3. La oferta de $4 millones a Usted




Acciones ordinarias. Instrumento financiero que representa la propiedad vy, en
general, los derechos de wvoto en una sociedad andnima. Una determinada
proporcion de las acciones de una compafia da al propietario el derecho a esa
parte de los votos, de las utilidades netas y de los activos de la sociedad
anonima.

Activo. Propiedad fisica o derecho intangible que tiene valor economico.
Ejemplos importantes son la planta, el equipo, la tierra, las patentes, los derechos
de autor y los instrumentos financieros como el dinero o los bonos.

Ahorro personal. Parte del ingreso que no se consume; en ofras palabras,
diferencia entre el ingreso disponible y el consumo.

Analisis de equilibrio parcial. Analisis que se concentra en el efecto de los
cambios de un mercado, manteniéndose todo lo demas constante (por ejemplo,
no teniendo en cuenta las varaciones del ingreso).

Apropiable. Describe un recurso del que el propietario puede recoger todo el
valor econdmico. En un mercado competitivo que funcione perfectamente, los
recursos apropiables suelen tener un precio y asignarse eficientemente,

Arbitraje. La compra de un bien o de un activo en un mercado para venderio
inmediatamente en otro con el fin de obtener una utilidad gracias a la
discrepancia de precios. El arbitraje es una importante fuerza en la eliminacion de
la discrepancia de precios vy, por lo tanto, hace que los mercados funcionen mas
eficientemente.

Balance de situacion. Expresion contable de la posicidn financiera de una
empresa en una fecha dada, que enumera el activo en una columna y el pasivo
mas el nefo painmonial en otra. Cada partida se cita de acuerdo con su valor
monetano real o estimado. Los totales de las dos columnas deben cuadrar, ya
que el neto patrimonial es el active menos el pasivo.

Banco comercial. Intermediario financiero cuyo principal rasgo distintivo era
hasta hace poco que aceptaba depdsitos a la vista. Todas las instituciones
financieras que tienen depositos de ahorro y a la vista se denominan instituciones
depositarias.

Bien econémico. Bien que es escaso en relacién con la cantidad total que se
desea. Por lo tanto, debe racionarse, normalmente cobrando un precio positivo.
Bien final. Bien que se produce para su uso final y no para venderlo de nuevo o
para producir otro bien. (\VVéase Bienes intermedios)
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Bien inferior. Bien cuyo consumo disminuye conforme aumenta el ingreso.

Bien privado. Vease Bien piblico.

Bien piblico. Mercancia cuyas utilidades se reparten de una manera indivisible
entre toda la comunidad, independientemente de que determinadas personas
deseen o no consumirla. Por ejemplo, una medida de salud pdblica que erradique
la viruela protege a todos y no solo a los que pagan las vacunas. Contrastese con
blenes privados, como el pan, que si son consumidos por una persona, no
pueden ser consumidos por ninguna otra.

Bienes independientes. Bienes cuyas demandas son relativamente
independientes. Mas concretamente, los bienes A y B son independientes cuando
una variacion del precio del bien A no influye en la cantidad demandada del bien
B, manteniéndose constante todo lo demas.

Bienes intermedios. Bienes que han sufrido alguna transformacién, pero que
todavia no han alcanzado la fase en que se convierten.en bienes finales. Asi, el
acero y el hilo de algoddn son bienes intermedios.

Bienes libres. Bienes que no son bienes econdmicos. Como el aire o el agua del
mar, existen en cantidades suficientes, por lo que no es necesario racionarlos
entre aquellos que desean utilizarlos. Por lo tanto, su precio de mercado as cero.
Bono. Cerlificade portador de interés emitide por el Estade o por una sociedad
andnima, que promete pagar un interés y devolver una suma de dinero (el
principal) en una fecha especificada del futuro.

Cantidad demandada. VVéase Variacion de la demanda frente a variacion de
la cantidad demandada.

Cantidad ofrecida. Véase Variacion de la oferta frente a variacion de la
cantidad ofrecida.

Capital (bienes de capital, equipo de capital). 1) En la teoria economica, uno
de los factores productivos (tierra, trabajo y capital). El capital consiste en los
bienes duraderos producidos que se utilizan a su vez en la produccion. 2) En la
contabilidad y las finanzas, capifal significa la cantidad total de dinero aportada
por los accionistas de una sociedad andnima, a cambio de lo cual reciben una

parte de las acciones de la compaiia.

Capital humano. Cantidad de conocimientos técnicos y habilidades que posee la
poblacién trabajadora de un pais, procedente de las inversiones en educacion
formal ¥ en formacion en el trabajo.

Cobertura. Técnica para evitar el riesgo realizando una transaccion que lo
contrarreste. Por ejemplo, si un agricultor produce trigo que se recogera en olofio,
es posible contrarrestar el riesgo de las fluctuaciones del precio, o cubrirse contra
él, vendiendo en la primavera o el verano la cantidad que se producira,
Competencia imperfecta. Se refiere a los mercados en los que no existe
competencia perfecta, porque al menos un vendedor (o un comprador) es
suficientemente grande para influir en el precio de mercado y, por lo tanto, tiene
una curva de demanda (o de oferla) de pendiente negativa. La competencia
imperfecta se refiere a cualquier tipo de imperfeccién: el monopolio puro, el
oligopolio o la competencia monopolistica.
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Competencia monopolistica. Estructura del mercado en la que hay muchos
vendedores que ofrecen bienes que son sustitutos cercanos, pero no perfectos,
En ese tipo de mercado, cada empresa puede influir en cierta medida en el precio
de su producto,
Competencia perfecta. Se refiere a los mercados en los que ninguna empresa o
consumidor es suficientemente grande para influir en el precio de mercado. Esta
situacién se da cuando 1) el nimero de vendedores y compradores es muy
grande y 2) los productos ofrecidos por los vendedores son homogéneos (o no
pueden distinguirse). En esas condiciones, cada empresa tiene una curva de
demanda horizontal (o perfectamente elastica).
Competidor imperfecto. Toda empresa que compre o venda un bien en una
cantidad suficientemente grande para influir en su precio.
Complementarios. Dos bienes que “van juntos” a los ojos de los consumidores
(por ejemplo, los zapatos del pie izquierdo y los del derecho). Los bienes son
sustitufos cuando compiten entre si (como ocurre con la cerveza y los refrescos).
Consorcio. Gran sociedad andnima que produce y vende diversos bienes no
relacionados entre si (por ejemplo, algunas compafias de tabaco han entrado en
areas como la bebida alcohdlica, el alquiler de automéviles y la produccion
cinematografica).
Correlacién. Grado en el que dos vanables estan relacionadas sistematicamente
entre si.
Corto plazo. Periodo en el que no pueden ajustarse totalmente los factores. En
microeconomia, la reserva de capital y otros factores "fijos" no pueden ajustarse y
la entrada no es libre a corto plazo.
Costo de oportunidad. Valor del siguiente mejor use (u oportunidad) de un bien
economico, o sea, valor de la alternativa sacrificada. Asi, supongamos que la
mejor utilizacion alternativa de los factores utilizados para extraer una tonelada de
carbon fuera cultivar 10 quintales de trigo. El costo de oportunidad de una
tonelada de carbon es, pues, los 10 quintales de trigo que podrian haberse
producido. El costo de oportunidad es especialmente Gtil para valorar los bienes
que no se venden en el mercado, como el ambiente o la sequridad.
Costo fijo. Costo en que incurriria una empresa si su produccién fuera cero en el
periodo en cuestion. El costo fijo total estd formado por costos contractuales
individuales como los pagos de intereses, las cuotas de amortizacion de créditos
hipotecarios y las dietas de los consejeros.
Costo fijo medio. Costo fijo dividido entre el nimero de unidades producidas.
Costo marginal. Costo adicional (o aumento del costo total) necesario para
producir una unidad adicional de producto.
Costo medio. Costo total dividido entre el nimero de unidades producidas.
Costo minimo. El menor costo por unidad que puede lograrse (ya sea medio,
variable o marginal). Cada punto de una curva de costo medio es un minimo en el
senfido de que es lo mejor que puede hacer la empresa con respecto al costo de
produccion que representa ese punto. El costo medio minimo es el punto o
puntos minimos de esa curva.
Costo total. Costo total minimo que puede alcanzarse, dado un determinado
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nivel de tecnologia y un conjunto de precios de los factores. Los coslos totales a
corto plazo consideran dados la planta existente y otros costos fijos. El costo total
a largo plazo es el costo en que se incurriria si la empresa tuviera una total
flexibilidad con respecto a todos los factores y las decisiones.

Costo variable. Costo que varia con el nivel de produccion, como los costos de
las materias primas, el trabajo y el combustible. Los costos variables son iguales
al costo total menos el costo fijo.

Costo variable medio. Costo variable total dividido entre el nimero de unidades
producidas.

Crédito. 1) En la teoria monetaria, utilizacion de los fondos de otra persona a
cambio de la promesa de devolverlos (normalmente con intereses) en una fecha
posterior. Los principales ejemplos son los préstamos a corto plazo de un banco,
los créditos extendidos por los proveedores y el papel comercial.

Cuenta de pérdidas y ganancias. \/éase Cuenta de resultados.

Cuenta de resultados. Registro contable de una empresa correspondiente a un
periodo especificado (generalmente un afio) que muestra las ventas o ingresos
obtenidos durante ese periodo;, todos los costos que pueden atnbuirse
propiamente a los bienes vendidos y la utilidad (ingreso neto) que queda despues
de deducir dichos costos. Llamada también Cuenla de pérdidas y ganancias.
Curva de costo medio a largo plazo (CMeLP o CMel). Grafica del costo medio
minimo de producir una mercancia, correspondiente a cada nivel de produccion,
suponiendo que la tecnologia y los precios de los factores estan aados, pero el
productor es libre de escoger la planta de tamaifio optimoe.

Curva de demanda. Curva que muestra las cantidades de un bien gue los
compradores adquiririan a cada uno de los precios, manteniéndose todo lo demas
constante. Normalmente, la curva de demanda muestra el precio en el gje de
ordenadas o de las Y y la cantidad demandada en &l eje de abscisas o de las X
Curva de indiferencia. Curva trazada en una grafica cuyos dos ejes miden las
cantidades consumidas de diferentes bienes. Cada punto de una curva (que
indica diferentes combinaciones de los dos bienes) genera exactamente el mismo
nivel de satisfaccion a un consumidor dado.

Curva de oferta (o tabla de oferta). Curva que muestra las cantidades de un
bien que los oferentes desean vender en un mercado dado a cada uno de los
precios, manteniéndose todo lo demas constante.

Curva de produccién constante (o isocuanta). Curva que muesira las
diferentes combinaciones posibles de factores que generan una determinada
cantidad de produccion,

Demanda de elasticidad unitaria. Situacién entre la demanda elastica con
respecto al precio y la ineldstica con respecto al precio, en la que la elasticidad-
precio es exactamente igual a 1 en valor abscluto. Véase también Elasticidad-
precio de la demanda.

Demanda de inversién (o curva de demanda de inversion). Curva que muestra
la relacién entre el nivel de inversion y el costo del capital (o, mas concretamente,
la tasa de interés real). También se refiere a la grafica de esta relacion.

Demanda decreciente, ley de la. Regla segin la cual cuando baja el precio de
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una mercancia, los consumidores compran una mayor cantidad de ese bien
manteniéndose todo lo demés constante.
Demanda derivada. Demanda de un factor de produccién que procede (o se
“deriva”) de la demanda del bien final en cuya produccién participa. Asi, la
demanda de gasolina se deriva de la demanda de transporte en automévil,
Demanda elastica con respecto al precio (0 demanda eldstica). Situacion en
la que la elasticidad-precio de la demanda es superior a 1 en valor absoluto.
Significa que la variacion porcentual de la cantidad demandada es mayor que la
variacion porcentual del precio. Una demanda elastica implica, ademas, que el
ingreso total (el precio multiplicado por la cantidad) aumenta cuando baja e
precio debido a que el aumento de la cantidad demandada es muy grande
(contrastese con Demanda inelastica con respecto al precio).
Demanda inelastica con respecto al precio (o0 demanda ineldstica). Situacin
en la que la elasticidad-precio de la demanda es menor que 1 en valor absoluto.
En este caso, cuando baja el precio, disminuye el ingreso total y cuando sube el
precio, aumenta el ingreso total. La demanda perfectamente inelastica significa
que no varia la cantidad demandada cuando el precio sube o baja.
Descontar (el ingreso futuro). Proceso de convertir el ingreso futuro en un valor
actual equivalente. Segun este proceso, la cantidad futura en pesos se reduce por
un factor de descuento que refleja la tasa de interés adecuada. Por ejemplo, si
una persona promete a otra pagar $121 pesos dentro de 2 afios y la tasa de
interés apropiada o tasa de descuento es de 10% anual, podemos calcular el
valor actual descontando los $121 por un factor de descuento de (1.10). La tasa a
la que se descuentan los ingresos futuros se denomina tasa de descuento.
Deseconomias externas. Situaciones en las que la produccion o el consumo
imponen a otros costos por los que no reciben compensacion alguna. Las
acereras que emiten humo y gases sulfurosos dafian la propiedad privada y la
salud piblica y, sin embargo, las partes perjudicadas no son compensadas por
los dafios. La contaminacion es una deseconomia externa,
Diferenciacién del producto. Existencia de caracteristicas que hacen que los
bienes semejantes no lleguen a ser sustitutos perfectos. Asi, las diferencias
geograficas hacen que los diferentes tipos de gasolina vendidos en diferentes
puntos no sean sustitutos perfectos. Las empresas que tienen diferenciacién del
producto se enfrentan a una curva de demanda de pendiente negativa y no a la
curva de demanda horizontal del competidor perfecto.
Diferencias compensatorias. Diferencias entre los salarios de los puestos de
trabajo que sirven para contrarrestar o compensar las diferencias no monetarias
entre ellos. Por ejemplo, un trabajo desagradable que obliga a estar aislado
durante muchos meses en Alaska tiene un salario mucho mds alto que los
frabajos semejantes mas cercanos a la civilizacién.
Discriminacidn. Diferencias entre los ingresos provocadas por caracteristicas
personales que no estan relacionadas con el rendimiento en el puesto de trabajo,
especialmente las que estan relacionadas con el sexo, la raza, la etnia, la
onentacion sexual o la religidn.
Discriminacion estadistica. Trato dado a los individuos en funcién de la
3a7



Manual de Introduccion a la Microagaanamia

338

conducta media o de las caracteristicas de los miembros del grupo al que
pertenecen. La discriminacion estadistica puede cumplirse por si sola al reducir
los incentivos de los individuos para vencer el estereotipo.

Distribucién. En economia, la manera en que se distribuye la produccion total
entre los individuos o los factores (por ejemplo, la distribucién del ingreso entre el
trabajo v el capital).

Divisién del trabajo. Método de organizacién de la produccién mediante el cual
cada trabajador se especializa en una parte del proceso productivo. La
especializacion del trabajo genera una mayor produccion total debido a que el
trabajo puede tener mas calificaciones en una determinada tarea y a que puede
introducirse maquinaria especializada para realizar mas cudadosamente
determinadas subtareas.

Duopolio. Estructura de mercado en la que sélo hay dos vendedores (comparese
con Oligopolio).

Econometria. Rama de la economia que utiliza los métodos estadisticos para
medir y estimar relaciones econdmicas cuantitativas.

Economia de mercado. Una economia en la que las cuestiones del gué, el como
y el para quién que se refieren a la asignacion de los recursos son determinadas
principalmente por la oferta y la demanda en los mercados. En este tipo de
organizacion econdmica, las empresas, motivadas por el deseo de maximizar las
ganancias, compran factores y producen y venden los productos. Los hogares,
con sus ingresos de los factores, acuden a los mercados y determinan la
demanda de las mercancias. La interrelacién de la oferta de las empresas y las
demandas de los hogares determinan los precios y las cantidades de los bienes.
Economia del bienestar. Andlisis normativo de los sistemas econdmicos, es
decir, estudio de lo que es "incorrecto” o "correcto” en el funcionamiento de la
economia.

Economia financiera. Rama de la economia que analiza como deben invertir los
inversores sus fondos para alcanzar sus objetivos de la mejor manera posible.
Economia normativa frente a economia positiva. La economia normativa
considera "lo que deberia ser", los juicios de valor o los objetivos de la politica
gcondmica. En cambio, la economia positiva es el analisis de los hechos y la
conducta, "cédmo son las cosas”.

Economia positiva. Véase Economia normativa frente a economia positiva.
Economia subterranea. Actividad econdmica no declarada. Comprende todas
las actividades legales no declaradas al fisco (como las ventas callejeras o los
servicios intercambiados entre amigos) y las actividades ilegales (como el trafico
de drogas, el juego y la prostitucion).

Economias de alcance. Economia de producir bienes o servicios multiples. Asi,
existen economias de alcance si es mas barato producir el bien X y el Y juntos en
lugar de separados.

Economias de escala. Aumentos de la productividad o disminuciones del costo
medio de produccién, derivados del aumento de todos los factores de produccion
en la misma proporcion.

Economias externas. Situaciones en las que la produccion o el consumo ge-
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neran ganancias positivas a otras sin que éstas los paguen. Una empresa que
contrata un vigilante ahuyenta a los ladrones del vecindario, proporcionando asi
servicios externos de seguridad. Suelen denominarse, juntoe con las
deseconomias externas, externalidades.
Efecto-expulsién, hipétesis del. Propuesta seqin la cual el gasto publico o los
déficit presupuestales del Estado reducen la cantidad de inversion de las
empresas.
Efecto-ingreso (de la wvariacion de un precio). Varacion de la cantidad
demandada de una mercancia debida a que el cambio de su precio altera el
ingreso real de un consumidor. Asl pues, complementa el efecto-sustitucion de
las variaciones de los precios.
Efecto-sustitucion (de una variacion del precio). Tendencia de los consumidores
a consumir mas de un bien cuando baja su precio relativo (a "sustituir en favor de
ese bien) y a consumir menos cuando sube su precio relativo (a "sustituir® ese
bien). El efecto-sustitucion de la varacién de un precio conduce a una curva de
demanda de pendiente negativa (compéarese con Efecto-ingreso).
Efectos-difusion. Lo mismo que Externalidades.
Eficiencia. Ausencia de despilfarro o utilizacidn de los recursos econémicos que
reporta el maximo nivel de satisfaccion posible con los factores y la tecnologia
dados. Expresion abreviada de Eficiencia en la asignacién.
Eficiencia en el sentido de Pareto (u optimalidad de Pareto). Véase Eficiencia
en la asignacion.
Eficiencia en la asignacion. Situacién en la que ninguna reorganizacidn ni
comercio podria aumentar la utilidad o la satisfaccion de una persona sin reducir
la de alguna oftra. En determinadas condiciones limitadas, la competencia
perfecta lleva a la eficiencia en la asignacion. También llamada eficiencia en el
santido de Pareto.
El qué, el comeo y el para guién. Los tres problemas fundamentales de |a
organizacion economica. El qué se refiere a la cantidad que debe producirse de
cada bien y servicio posible con la cantidad limitada de recursos o factores de la
socledad. El como es la eleccion de la técnica con la que ha de producirse cada
bien. El para quién se refiere a la distribucion de los bienes de consumo entre los
miembros de esa sociedad.
Elasticidad. Término utilizado frecuentemente para indicar la sensibilidad de una
variable a las variaciones de otra. Asi, la elasticidad de X con respecto a Y
significa la variacion poreentual de X por cada variacion porcentual de 1 % de Y.
Para ejemplos especialmente importantes vease Elasticidad-precio de la
demanda y Elasticidad-precio de la oferta.
Elasticidad cruzada de la demanda. Medida de la influencia de la variacién del
precic de un bien en la demanda de otro. Mas concretamente, la elasticidad
cruzada de la demanda es igual a la variacion porcentual de la demanda del bien
A cuando el precio del B varia 1 %, suponiendo que las demas variables se
mantienen constantes.
Elasticidad-ingreso de la demanda. En la demanda de un bien influyen no sélo
su precio sino también los ingresos de los compradores. La elasticidad-ingreso
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mide esta sensibilidad. Su definicidn precisa es la siguiente: vanacidn porcentual
de la cantidad demandada dividida entre la variacidon porcentual del ingreso.
Comparese con Elasticidad-precio de la demanda.

Elasticidad-precio de la demanda. Medida del grado en que la cantidad
demandada responde a una vanacidn del precio. El coeficiente de elasticidad
(elasticidad-precio de la demanda = Ep) es la variacion porcentual de la cantidad
demandada dividida entre la variacion porcentual del precio. Para averiguar los
porcentajes, deben utilizarse las medias de las cantidades antiguas y nuevas en
el numerador y las de los precios antiguos y nueves en el denominador, sin tener
en cuenta el signo negativo. Vease también Demanda elastica con respecto al
precio, Demanda inelastica con respecto al precio, Demanda de elasticidad
unitaria.

Elasticidad-precio de la oferta. Conceptualmente semejante a la elasticidad-
precio de la demanda, salvo en que mide la sensibilidad de la oferta a una
variacion del precio. Mas concretamente, la elasticidad-precic de la oferta mide la
variacion de la cantidad ofrecida dividida entre la variacion porcentual del precio.
Las elasticidades de la oferta son dliles sobre todo en la competencia perfecta.
Elementos de costo implicite. Costos que no aparecen como costos monetarios
explicitos pero que, no obstante, deben considerarse como tales (como el costo
del trabajo del propietario de una pequefia tienda). Algunas veces se denomina
costo de oportunidad, aunque éste tiene un significado mas amplio.

Empresa. Unidad de produccion privada basica en una economia. Contrata
trabajo y compra otros factores con el fin de hacer y vender mercancias.
Empresas de propiedad individual. Empresa propiedad de una persona y
gestionada por ella.

Equidad horizontal frente a equidad vertical. La equidad horizontal se refiere a
la justicia o la equidad en el tratamiento de personas que se encuentran en
situaciones parecidas; el principio de la equidad horizontal establece que las
personas que son esencialmente iguales deben recibir el mismo trato. La equidad
vertical se refiere al trato equitativo de las personas que se encuentran en
circunstancias diferentes.

Equidad vertical. Véase Equidad horizontal frente a equidad vertical.
Equilibrio. Situacidn en la que una entidad economica permanece estable o en la
que las fuerzas que influyen en ella se encuentran en equilibrio, por lo que no hay
ninguna tendencia al cambio.

Equilibrio (de una empresa). Posicidn o nivel de produccion en el que la empresa
estd maximizando sus ganancias, sujeta a las restricciones a que pueda tener
que hacer frente y, por lo tanto, carece de incentivos para alterar su nivel de
produccidn o de precios. En la teoria convencional de la empresa, eso significa
gue ésta ha elegido un nivel de produccidon en el que el ingreso marginal es
exactamente igual al costo marginal.

Equilibrio {del consumidor). Posicidn en la que el consumidor esta maximizando
la utilidad; es decir, ha elegido la canasta de bienes que, dado el ingreso vy los
precios, satisface meajor sus deseos,

Equilibric competitive. Equilibric de la oferta v la demanda en un mercado o



Glosario de Térmings

economia caracterizado por la competencia perfecta. Dado que los vendedores
y los compradores no tienen ningn poder para influir individualmente en el
mercado, el precio variara hasta el punto en el que sea igual al costo marginal y la
utilidad marginal.
Equilibrio cooperativo. En la teoria de los juegos, resultado en el que las partes
actuan al unisono para hallar estrategias que optimicen sus ganancias conjuntas.
Equilibrio del mercado. Véase Equilibrio competitivo.
Equilibrio dominante. Véase Estrategia dominante.
Equilibrio no cooperativo. Véase Equilibrio de Nash.
Escasez. Es la caracteristica distintiva de un bien econdmico. El hecho de que un
bien econdmico sea escaso no significa que sea raro, sino sdlo que no puede
obtenerse gratuitamente. Para obtener un bien de ese tipo, deben producirse u
ofrecerse otros bienes econémicos a cambio,
Escasez, ley de la. Principio segin el cual la oferta de la mayoria de las cosas
que desean los individuos es limitada (salve en el caso de los hignes fibres). Por
lo tanto, los bienes son, por lo general, escasos, v deben racionarse de alguna
manera, ya sea mediante el precio u otros medios.
Escuela de economia de Chicago. Grupo de economistas (de los cuales los
mas destacados son Henry Simons, F. A. von Hayek y Milton Friedman) que
creen que los mercados competitivos libres de la intervencién del Estado
contribuyen a que el funcionamiento de la economia sea mas eficiente.
Especulador. Persona dedicada a la especulacion; es decir, gue compra (o
vende) una mereancia o un activo financiero con el objetivo de beneficiarse de su
venta (o compra) posterior a un precio mas alto (o mas bajo).
Estrategia dominante. En la teoria de los juegos, situacién en la que un jugador
tiene la mejor estrategia, cualquiera que sea la que siga el otro. Cuando todos los
jugadores tienen una estrategia dominante, decimos que el resultado es un
equilibrio dominante.
Excedente del consumidor. Diferencia entre la cantidad que un consumidor
eslaria dispuesto a pagar por una mercancia y la que paga realmente. Esta
diferencia existe porque las utilidades marginales (en términos monetarios) de
wdas las unidades, salvo la Gltima, son superiores al precio. En algunas
condicicnes, puede medirse el valor monetario del excedente de! consumidor
(utilizando un diagrama de demanda) como el drea del tridngulo cuyos lados son
la curva de demanda, el eje de ordenadas y la recta dé precios.
Excedente econémico. Término que representa la diferencia entre la
satisfaccion o utilidad total y los costos de produccién. Es igual a la suma del
excedente del consumidor (la diferencia entre la satisfaccién del consumidor y el
valor total de las compras) y el excedente del producto (la diferencia entre los
ingresos del productor y sus costos).
Expectativas. Puntos de vista o creencias sobre variables inciertas (como las
tasas de interés, los precios o las tasas impositivas futuras). Se dice que las
expectativas son racionales si no son sistematicamente errdneas (o "sesgadas”) y
utilizan toda la informacién existente. Se dice que son adapfativas si los
individuos forman sus expectativas en funcién de la conducta anterior,
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Expectativas adaptativas. Véase Expectativas.

Expectativas racionales, hipotesis de las. Esta hipdtesis sostiene gue los
individuos hacen predicciones insesgadas y que utilizan la informacion y la teoria
econdmica de que disponen para realizar estas predicciones.

Externalidades. Actividades que afectan a otros para mejor o para peor, sin que
éstos paguen por ellas o sean compensados. Existen externalidades cuando los
costos o las utilidades privadas no son iguales a los costos o las utilidades
sociales. Los dos fipps mas importantes son las economias externas y las
deseconomias externas.

Factores de produccion. 1) Factores productivos como el trabajo, la tierra y el
capital: recursos necesarios para producir bienes y servicios. 2) Factores que son
mercancias o servicios utilizados por las empresas en sus procesos de
produccion.

Falacia de la cantidad fija de trabajo. |dea errdnea de que la cantidad total de
trabajo que hay que realizar en la sociedad es fija. Es falsa porque los mercados
de trabajo pueden ajustarse modificando los salarios o mediante la migracion
para adaptarse a las variaciones de la oferta y la demanda de trabajo.

Falacia de la composicién. Falacia en que se incurre cuando se supone que lo
que es valido en el caso de los individuos también lo es en el del grupo o en el de
todo el sistema,

Falacia post hoc. Procede de la expresion latina post hoc, ergo propter hoc y
quiere decir "sucede después de esto, luego es consecuencia de esto”. Esta
falacia surge cuando se supone que dado que el acontecimiento A precede al B,
de ello se sigue que el A causa el B.

Falla del mercado. Imperfeccion de un sistema de precios que impide que se
asignen eficientemente  los recursos, Ejemplos  importantes  son  las
externalidades y la competencia imperfecta.

Fijacién de los precios basada en un margen sobre los costos. Metodo para
fijar los precios que utilizan muchas empresas en situaciones de competencia
imperfecta, segun el cual estiman el costo medio y afiaden un porcentaje fijo para
llegar al precio que cobran,

Frontera de posibilidades de produccién (FPP). Grafica que muestra el mend
de bienes que puede producir una economia. En un caso citado frecuentemente,
la eleccién se reduce a dos bienes: pan y pistolas. Los puntos situados fuera de la
FPP (al noreste de ella) son inalcanzables, Los puntos situados por debajo son
ineficientes, ya que los recursos no estan empleandose totalmente o esta
utilizandose tecnologia de produccion anticuada.

Frontera de posibilidades de utilidad. Andlogo a Frontera de posibilidades de
produccion; grafica que muestra la utilidad o la satisfaccion de dos consumidores
(o grupos) situados cada uno de ellos en un eje. Tiene pendiente negativa para
indicar que la redistribucion del ingreso de A a B reduce la utilidad de A y eleva la
de B. Los puntos de la frontera de posibilidades de utilidad son eficientes en la
asignacion (o en el sentido de Pareto). En el caso de la asignacion eficiente en
el sentido de Pareto, es imposible encontrar resultados viables que mejoren el
bienestar de una de las partes sin empeorar el de la ofra.



Giosarlo de Términos

Funcién de ahorro. Curva que muestra la cantidad de ahorro que realizara un

hogar o un pais en cada nivel de ingreso.

Funcién de consumo. Curva que relaciona el consumo total y el ingreso

personal disponible {ID). A menudo se supone que la riqueza total y otras

variables influyen en el consumo.

Funcién de produccién. Relacion (o funcidn matematica) que especifica la

cantidad maxima de produccion que puede obtenerse con una determinada

cantidad de factores, dado el nivel de tecnologlia. Se aplica a la empresa o como

una funcion de produccion agregada a la economia en su conjunto,

Fusion. Adquisicién de una sociedad andnima por parte de ofra, lo que suele

ocumr cuando una empresa compra las acclones de otra. Ejemplos importantes

son 1) las fusiones verticales, que se producen cuando las dos empresas se

encuentran en diferentes etapas del proceso de produccién (por ejemplo, el

mineral de hierro v el acero), 2) las fusiones horizontales, que se producen

cuando las dos empresas producen en el mismo mercado (por ejemplo, dos

fabricantes de automdviles) y 3) los consorcios, que se producen cuando las dos

empresas actuan en mercados no relacionados entre si (por ejemplo, cordones

de zapatos y refinacion de petrdlea).

Fusion horizontal. Véase Fusidn.

Fusion vertical. Véase Fusién.

Fusiones de consorcios. Véase Fusidn.

Ganancias. Véase Tabla de ganancias,

Ganancias de capital. Aumento de valor de un activo de capital, como la tierra o

las acciones ordinarias. Es la diferencia entre el precio de venta del activo vy el de

compra,

Guerra de precios de un duopolio. Situacidn en la que el mercado es abas-

tecido por dos empresas que se enzarzan en una guerra econdmica cobrando

continuamente un precio inferior al de la otra.

Inapropiabilidad. Describe los recursos cuyo uso no fiene ningln costo personal

o tiene un costo menor que el costo social total. Estos recursos se caracterizan

por la presencia de externalidades vy, por lo tanto, los mercados asignan un uso

ineficientemente desde el punto de vista social.

Indizacién. Mecanismo por medio del cual se ajustan total o parcialmente los

salarios, los precios y los contratos para compensar las variaciones del nivel

general de precios.

Industria. Grupo de empresas que producen bienes semejantes o idénticos.

Industria naciente. En la teoria del comercio exterior, industria que ne ha tenido

suficiente tiempo para adquirir la experiencia o la pericia para explotar las

economias de escala necesarias para competlir con éxito con industrias mas

maduras que producen la misma mercancia en otros paises. A menudo se piensa

que las industrias nacientes necesitan aranceles para protegeras de la

competencia del exterior mientras se desarrollan,

Integracién horizontal. Véase Innovacién. Término asociado especiaimente a

Joseph Schumpeter, al que daba los siguientes significados: 1) la introduccién en

el mercado de un producto nuevo vy significativamente diferente; 2) la introduccién
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de una nueva técnica de produccion, o; 3) la apertura de un nuevo mercado
(contrastese con Invencidn).

Integracion vertical frente a integracién horizontal.

Integracion wvertical. Véase Integracién vertical frente a integracién
horizontal.

Integracion vertical frente a integraciéon horizontal. El proceso de produccion
pasa por diversas fases; por ejemplo, el mineral de hierro se convierte en barras
de acero; las barras en planchas de acero laminado y las planchas en camocerias
de automoviles. La integracion vertical es la combinacion en una Unica empresa
de dos o mas fases diferentes de este proceso (por ejemplo, el mineral de hierro
con barras de acero). La integracidén horizontal es la combinacion en una dnica
empresa de unidades diferentes que operan en la misma fase de produccion.
Interdependencia estratégica. Situacidon de los mercados oligopolisticos en la
que las estrategias de cada empresa dependen de los planes de sus rivales. Para
un analisis formal de la interdependencia estralegica vease Teoria de los
juegos.

Interés compuesto. Interés calculado a partir de la suma de todos los intereses
ganados en el pasado, asl como a partir del principal. Supongamos, por ejemplo,
que se depositan $100 (el principal) en una cuenta que tiene un interés
compuesto anual de 10%. Al final del afio 1, se obtienen $10 de intereses; al final
del 2, $11, es decir, $10 sobre el principal ¥ $1 sobre los intereses, y asi,
sucesivamente en los afios siguientes.

Intereses. Rendimiento pagado a los que prestan dinero.

Intermediario financiero. Institucién que recibe fondos de los ahorradores y los
presta a los prestatarios. Comprende las instituciones de depdsito (como los
bancos comerciales y las cajas de ahorro) v las que no tienen depdsitos (como
los fondos de inversion en el mercado de dinero, las sociedades de corretaje, las
compafias de seguros o los fondos de pensiones).

Invencion. Creacidn de un nuevo producto o descubrimiento de una nueva
técnica de produccion (distingase de la innovacion).

Isocuanta. Véase Curva de produccién constante.

Juegos en los que el vencedor se lo lleva todo, Situaciones en las que las
ganancias dependen del mérito en relacidon con otros competidores/jugadores y
no del mérito absoluto. En estos concursos, generalmente las retribuciones estan
muy concentradas o totalmente concentradas en los mejores competidores.
Laissez-faire ("dejar hacer"). Idea de que el Estado debe interferir lo menos
posible en la actividad econdmica y dejar las decisiones al mercado, Tal como es
expresada por economistas clasicos como Adam Smith, sostiene que el papel del
Estado debe limitarse a mantener el orden piblico, la defensa nacional y
suministrar ciertos bienes publicos que las empresas no suministrarian (por
ejemplo, la sanidad pablica y el alcantarillado).

Largo plazo. Témino utiizado para referirse al periodo en el que puede
realizarse un ajuste total a los cambios. En microeconomia, representa el tiempo
durante el cual pueden entrar o salir empresas de una industria o puede
reponerse la reserva de capital. En macroeconomia, se utiliza frecuentemente
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para referirse al periodo durante el cual todos los precios, los convenios
coleclivos, las tasas impositivas y las expectativas pueden adaptarse totalmente.
Macroeconomia. Andlisis que se refiere a la conducta de la economia en su
conjunto con respecto a la produccion, el ingreso, el nivel de precios, el comercio
exterior, el desempleo y ofras variables econdmicas agregadas (contrastese con
Microeconomia).

Mano invisible. Concepto introducido por Adam Smith en 1776 para describir la
paradoja de la economia de mercado basada en el laissez-faire. Segin la
doctrina de la mano invisible, al actuar cada participante en beneficio propio, el
sistema de mercado funciona en beneficio de todos, como si una mano invisible
benevolente estuviera dirigiendo todo el proceso.

Manteniéndose todo lo demds constante. Expresion (formulada a veces en
latin, ceferis parbus) que significa que se altera el factor analizado y se
mantienen constantes todos los demas. Por ejemplo, una curva de demanda de
pendiente negativa establece que la cantidad demandada disminuye cuando sube
el precio, siempre ¥ cuando se mantenga todo lo demas constante (como el
ingreso o los precios de todos los demds bienes).

Mapa de curvas de indiferencia. Grafica que muestra una familia de curvas de
indiferencia de un consumidor. En general, las curvas que se encuentran méas al
noreste del origen de la grafica, representan niveles mayores de satisfaccion,
Media. En estadistica, lo mismo que "media aritmética”. Asi, por ejemplo, en el
caso de los nimeros 1, 3, 6,10, 20, la media es 8.

Mediana. En estadistica, cifra que se encuentra exactamente en la mitad de una
serie de nimeros ordenados de menor a mayor (por ejemplo, los ingresos o las
calificaciones de los exdmenes). Asi, la mediana de los nimeres 1,3,6,10 y 20 es
6.

Mercado. Mecanismo en el que los compradores y los vendedores determinan
conjuntamente los precios y las cantidades de las mercancias. Algunos {como la
bolsa de valores o un mercado callejero) se encuentran en lugares fisicos; otros
se realizan a través del teléfono o de computadoras y actualmente algunos se
organizan en Internet.
Mercado competitivo. Véase Competencia perfecta.
Mercado que se vacia. Mercado en el que los precios son suficientemente
flexibles para equilibrar muy rapidamente la oferta y la demanda. En los mercados
que se vacian, no hay racionamiento, ni recursos desempleados ni exceso de
demanda o de oferta. En la practica, se piensa que se aplica a muchos mercados
de mercancias y finanzas, pero no al de trabajo ni al de muchos productos.
Mercados de capitales. Mercados en los que se comercian recursos financieros
(dinero, bonos, acciones). Estos, junto con los infermediarios financieros, son
instituciones a través de las cuales se transfieren ahorros de la economia a los
inversionistas.
Mercantilismo. Doctrina politica que destaca la importancia de los superdvif de
balanza de pagos como mecanismo para acumular oro. Por lo tanto, sus
partidarios defendian el control riguroso de la politica econémica, creyendo que la
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politica de laissez-faire podia provocar una pérdida de oro.

Microeconomia. Analisis que se ocupa del comportamiento de elementos
individuales de una economia, como la determinacion del precio de un Unico
producto o el comportamiento de un Gnico consumidor o empresa (confrastese
con Macroeconomia).

Modelo. Marco formal para representar los rasgos basicos de un sistema
complejo por medio de unas cuantas relaciones fundamentales. Los modelos
adoptan la forma de graficas, ecuaciones matematicas y programas informaticos.
Monopolio, Estructura del mercado en la que una Onica empresa ofrece una
mercancia. Véase también Monopelio natural.

Monopolio natural. Empresa o indusfria cuyo coste medio por unidad de
produccidn disminuye decididamente en toda la gama de produccidn; por
ejemplo, en la distribucion local de electricidad. Asi, una Gnica empresa, un
monopolio, puede ofrecer |la produccion de la industria mas eficientemente que
muchas empresas pequefias.

Monopsonio. Imagen gemela del monopolio: mercado en el que sélo hay un
comprador, "monopolio de un comprador”,

Movimiento en favor de un impuesto dnico. Movimiento decimonénico, iniciado
por Henry George, segin el cual la continua pobreza en medio de un progreso
econdmico estable se debia a la escasez de tierra y a los grandes ingresos que
percibian los terratenientes. El "impuesto Gnico” era un impuesto sobre el ingreso
ecandmico derivado de la propiedad de la tierra.

Mash, equilibrio de. En |a tecria de los juegos, conjunto de estrategias de los
jugadores, en la que ninguno de ellos puede mejorar sus ganancias, dada la
estrategia del otro. Es decir, dada |la eslrategia del jugador A, el jugador B no
puede obtener mejores resultados y dada la esfrategia de 8, A tampoco puede
hacerlo. El equilibrio de MNash también se llama a veces equilibrio no
cooperativo.

Negociacion colectiva. Proceso de negociaciones entre un grupo de
frabajadores (generalmente un sindicate) y un empresario. Estas negociaciones
conducen a un acuerdo sobre los salarios, las compensaciones extrasalariales y
las condiciones de trabajo.

Neto patrimonial. En la contabilidad, actives totales menos pasivos totales.
Oligopolio. Situacién de competencia imperfecta en la que una industria esta
dominada por un pequefio numero de oferentes,

Oligopolio colusorio. Estructura del mercado en la que un pequefic nimero de
empresas (es decir, unos cuantos oligopolistas) se coluden y toman sus
decisiones conjuntamente. Cuando consiguen maximizar sus ganancias
conjuntas, el precio vy la cantidad del mercado se aproximan estrechamente a los
vigentes en el monopolio.

Paradoja del valor. La paradoja de que muchos bienes necesarios en la vida
{por ejemplo, el agua) tienen un bajo valor de "mercado”, mientras que muchos
bienes de lujo (por ejemplo, los diamantes) que apenas tienen un valor de "uso"
tienen un alto precio de mercado. Se debe al hecho de que el precio no refleja Ia
utilidad total de una mercancia sino su utilidad marginal.
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Pasivo. En contabilidad, deudas u obligaciones financieras contraidas con oftras
Empresas o personas.
Patente. Derecho exclusivo concedido a un inventor para controlar la utilizacion
de un invento durante cierto nimero de afios. Crea monopolios temporales para
refribuir la inventiva y, al igual que ofros derechos de propiedad intelectual, es un
instrumento para fomentar la invencién entre los individuos o las pequeias
empresas.
Pendiente. En una grafica, el cambio de la variable del eje de ordenadas por
cada cambio unitario de la variable del eje de abscisas. Las lineas ascendentes
tienen pendiente positiva; las descendentes, como la curva de demanda, tienen
pendiente negativa, y las horizontales tienen una pendiente nula.
Pérdida irrecuperable de eficiencia. Pérdida de ingreso real o de excedente del
consumidor y del productor debida a monopolios, aranceles, impuestos u otras
deformaciones. Por ejemplo, cuando un monopolista eleva su precio, el valor de
la perdida de satisfaccion del consumidor es mayor que el aumento de los
ingresos del monopolista, siendo la diferencia la pérdida irrecuperable de
eficiencia que experimenta la sociedad como consecuencia del manopolio.
Periodo momentaneo. Periodo que es tan corto que la produccion es fija.
Poder de mercado. Grado de control que ejerce una empresa o un grupo de
empresas sobre las decisiones de una industria relacionadas con los precios ¥
con la produccion. En &l monopolio la empresa tiene un elevado grado de poder
de mercado, mientras que en las industrias perfectamente competitivas las
empresas no tienen ninguno. Los coeficientes de concentracién son los
indicadores mas utilizados del poder de mercado.
Precio (o punto o regla) de cierre. En |a teoria de la empresa, el punto de cierre
es aquel en el que el precio de mercado es suficiente para cubrir el costo variable
medio y no mas. Por lo tanto, las pérdidas de la empresa por periodo son
exactamente iguales a sus costos fijos; también podria cerrar.
Precios administrados (o rigidos). Término que se refiere a los precios que se
fijan y se mantienen constantes durante un periodo determinado y en una serie de
transacciones (contrastese con Flexibilidad de los precios).
Principio de la capacidad de pago (en la tributacion). Principio seqtn el cual la
carga tributaria de una persona debe depender de la capacidad de pago medida
por el ingreso o la riqueza. Este principio no especifica cudnfo deben pagar las
personas cuya situacion es mejor.
Principio de la exclusion. Criterio por el que los bienes puablicos se distinguen
de los privados. Cuando un productor vende una mercancia a la persona A -y
puede excluir facilmente ala B, ala C, a la D, etc., del disfrute de sus utilidades-
se cumple el principio de |la exclusion y el bien es privado. Si como sucede en la
sanidad piblica o en la defensa nacional, no puede excluirse facilmente a algunas
personas, la mercancia tiene aspectos de bien piblico.
Principio equimarginal. Principio para decidir el reparto del ingreso entre
diferentes bienes de consumo. Segln este principio, la utilidad de un consumidor
& maximiza eligiendo la canasta de consumo tal que la utilidad marginal por peso
gastado es la misma en todos los bienes,
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Principio marginal. Idea fundamental de que los individuos maximizan su
ingreso o las utilidades cuando los costos marginales y las utilidades marginales
de sus actos son iguales.

Productividad. Término que se refiere al cociente entre la produccion y los
factores (la produccién total dividida por la cantidad de trabajo es la productividad
del trabajo). La productividad aumenta si la misma cantidad de factores genera
una mayor cantidad de producto. La productividad del trabajo aumenta como
consecuencia de una mejora de la tecnologia, de las calificaciones del trabajo o
de la intensificacidn del capital,

Productividad del trabajo. Véase Productividad.

Productividad neta del capital. Véase Tasa de rendimiento.

Producto (o produccién) total. Cantidad total de una mercancia producida,
medida en unidades fisicas como quintales de trigo, toneladas de acero o ndmero
de cortes de pelo.

Producto marginal (PM). Produccion adicional resultante de wuna unidad
adicional de un factor especifico cuando todos los demas se mantienen
constantes. Llamado también a veces producto marginal fisico.

Producto medio. Producto total dividido entre la cantidad de uno de los factores.
Asi, el producto medio del trabajo es el producto total dividido por la canfidad de
trabajo; v lo mismo sucede con los demas factores.

Productos. Son los distintos bienes o servicios que se consumen o se utilizan
para producir.

Productos diferenciados, Productos que compiten entre si y que son sustitutos
cercanos pero no idénticos. Las diferencias pueden manifestarse en la funcion del
producto, la apariencia, la localizacion, la calidad u otros atributos.

Progreso tecnolégico. Lo mismo que Cambio tecnologico.

Propension marginal a ahorrar (PMA). Proporcion de un peso adicional de
ingreso disponible que se ahorra. Obsérvese que, por definicion, PMC + PMA = |.
Propension marginal a consumir (PMC). Cantidad adicional que consumen los
individuos cuando reciben un peso adicional de ingreso disponible. Debe
distinguirse de la propensién media a consumir, que es el cociente enire el
consumo total y el ingreso disponible total.

Punto de utilidad nula. En el caso de una empresa, nivel de precios en &l que
las empresas ni pierden ni ganan, cubriendo todos los costos pero obteniendo
una utilidad nula.

Recta de posibilidades de consumo. Véase Recta de balance o
presupuestaria.

Recta isocosto. Recta de una grafica que muestra las diferentes combinaciones
posibles de factores que pueden comprarse con una determinada cantidad de
dinero.,

Hagla de sustitucién. Regla segin la cual si baja el precio de un factor y no
varian los precios de todos los demas, las empresas se beneficiaran sustituyendo
todos los demas factores por el que ahora es mas barato, La regla es un corolario
de la regla de costo minimo.

Regla del 70. Util formula para calcular aproximadamente el interés compuesto.
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Una cantidad que crece r% al afio, se duplicard en unos 70/r afios.

Regla del costo minimo (de produccion). Regla segin la cual el costo de
producir una cantidad especifica se minimiza cuando el cociente entre el ingreso
del producto marginal de cada factor y su precio es el mismo para todos los
factores.

Rendimiento. Lo mismo que Tasa de inferés o Tasa de rendimiento de un activo,

Rendimientos constantes de escala. Véase Rendimientos de escala.
Rendimientos crecientes de escala. Véase Rendimientos de escala.
Rendimientos decrecientes de escala. Véase Rendimientos de escala.
Rendimientos decrecientes, ley de los. Ley de produccidén segln la cual la
produccion adicional derivada de aumentos sucesivos de un factor acaba
disminuyendo cuando se mantienen constantes otros factores. Técnicamente,
equivalente a decir que el producto marginal del factor variable disminuye pasado
un determinado punto.

Renuente al riesgo. Una persona es renuente al riesgo cuando, ante una
situacion incierta, el desagrado que le produce la pérdida de una determinada
cantidad de ingreso es mayor que el placer que experimenta ganando esa misma
cantidad.

Reparto del riesgo. Proceso por el que se asumen grandes riesgos y se reparten
a fin de que sean pequefios riesgos para un gran ndmero de personas. El
principal tipo de reparto es el seguro, que s una especie de juego a la
inversa.

Reserva frente a flujo. Véase Flujo frente a reserva.

Responsabilidad ilimitada. Véase Responsabilidad limitada.
Responsabilidad limitada. Limitacién de la pérdida del duefio de una empresa a
la cantidad de capital que ha aportado a la misma. La responsabilidad limitada
contribuyé en gran medida a la aparicion de grandes sociedades. En cambio, los
propietarios de empresas de propiedad colectiva y de propiedad individual
generalmente tienen una responsabilidad ilimitada por las deudas que ésta
contraiga.

Riesgo moral. Tipo de falla del mercado en la que la presencia de un seguro
confra un resgo aumenta la probabilidad de que se produzea el hecho
amesgado. Por ejemplo, el propietario de un automdvil asegurado contra el robo
de automoviles puede no preccuparse de cerrarlo porque la presencia de un
seguro reduce el incentivo para evitar el robo.

Seleccion adversa. Tipo de falla del mercado en el que las personas que corren
mas riesgos tienen mas probabilidades de comprar un seguro. En términos més
generales, la seleccion adversa engloba las situaciones en las gque los
vendedores y los compradores tienen diferente informacién sobre un producto,
como ocurme en el mercado de automdviles usados.

Sociedad andénima. Organizacion empresarial predominante en las economias
capitalistas modemas. Es una empresa cuya propiedad pertenece a individuos u
otras sociedades anénimas. Tiene los mismos derechos para comprar, vender y
hacer contratos que una persona. Es juridicamente independiente de sus
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propietarios y tiene una "responsabilidad limitada”.

Sociedad colectiva. Asociacidon de dos o mas personas para dirigir una empresa,
pero no en forma de sociedad andnima. Por tanto, no tiene responsabilidad
limitada.

Subvencion. Pago del Estado a una empresa u hogar gque suministra o consume
una mercancia. Por ejemplo, el Estado suele subvencionar los alimentos pagando
una parte de los gastos alimentarios de los hogares de ingreso bajo,

Sustitutes. Bienes que compiten entre si (como los guantes y los mitones). En
cambio, los bienes que van juntos a los ojos de los consumidores (como los
zapatos del pie izquierdo vy los del derecho) son complementarios.

Tabla de ganancias, En la teoria de los juegos, tabla utilizada para describir las
estrategias y ganancias de un juego en el que paricipan dos o més jugadores.
Los beneficios o utilidades de los diferentes jugadores se denominan ganancias.
Tasa de ahorro personal. Cociente entre el ahorro personal v el ingreso
personal disponible expresado en porcentaje.

Tasa de interés. Precio pagado por el dinero prestado durante un periodo dado,
que normalmente se expresa en porcentaje anual del principal. Asi, si la tasa de
interés es de 10% anual, se pagarfan $100 por un préstamo de $1 000 a un afio.
Tasa de interés nominal (o0 monetaria). Tasa de interés pagada por los
diferentes activos. Representa un rendimiento monetario anual por peso invertido.
Comparese con Tasa de interés real, que representa el rendimiento anual de los
bienes por unidad de bienes invertida,

Tasa de interés real. Tasa de interés medida en bienes y no en dinero, Es casi
igual, pues, a la tasa de interés monetaria (o nominal) menos la tasa de inflacién.
Tasa de rendimiento (o rendimiento) del capital. Rendimiento de una inversion
o de un bien de capital. Asl, una inversién que cuesta $100 y que rinde $12
anualmente tiene una tasa de rendimiento de 12% anual.

Teorema de Coase. Idea (en realidad no es un teorema) expuesta por Ronald
Coase, segin la cual las externalidades o las ineficiencias econdmicas se
corrigen mediante la negociacién de las partes afectadas.

Teoria de la distribucién basada en el producto marginal. Teoria de la
distribucién del ingreso propuesta por John B. Clark, segin la cual se paga a
cada factor productivo de acuerdo con su producto marginal.

Teoria de la distribucion del ingreso. Teoria que explica la manera en que se
distribuye el ingreso personal y la riqueza en una sociedad.

Teoria de la seleccion de la cartera. Teoria econdmica que describe cémo
asignan los inversionistas racionales su rqueza a los diferentes activos
financieros; es decir, cdmo la colocan en una "cartera”.

Teoria de los juegos. Analisis de situaciones en las que participan dos o mas
personas que tiznen intereses opuestos, al menos en parte. Puede aplicarse a la
interrelacion de los mercados oligopolisticos y a las situaciones de negociacion,
como las huelgas, o a los conflictos, como los juegos y la guerra.

Teoria de los salarios eficientes. Segln esta teoria, un alza de los salarios
aumenta la productividad, debido a que cuando los salarios son mas allos, los
trabajadores estan mas sanos, tienen la moral mas alta o tienen una rotacidn
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menaor.
Tierra. En la economia clésica y en la neoclasica, uno de los tres factores basicos
de produccién junto con el trabajo y el capital. En términos mas generales, la
tierra incluye la tierra utilizada con fines agricolas e industriales, asi como los
recursos naturales obtenidos tanto del suelo como del subsuelo.
Transferencias del Estado. Pago efectuado por el Estado a una persona, a
cambio del cual ésta no presta ningin servicio corriente. Ejemplos son las
prestaciones del Seguro Social,
Trueque. Intercambio directo de un bien por otro sin utilizar el dinero como medio
de cambio.
Usura. Cobrar una tasa de interés superior al maximo legal sobre los préstamos,
Utilidad. En términos contables, ingreso total menos costos que pueden
atribuirse propiamente a los bienes vendidos (véase Cuenta de resultados).
Utilidad (también utilidad total). Satisfaccion total que reporta el consumo de
bienes y servicios. Debe distinguirse de la utilidad marginal, que es la utilidad
adicional que reporta el consumo de una unidad adicional de la mercancia.
Utilidad cardinal. Véase Utilidad ordinal.
Utilidad marginal (UM). Satisfaccion adicional generada por el consumo de una
unidad adicional de una mercancia, manteniéndose constante la cantidad de
todos los demas bienes.
Utilidad marginal decreciente, ley de la. Ley que establece que conforme se
consume una cantidad mayor de una mercancia, disminuye su utilidad marginal.
Utilidad ordinal. Medida adimensional de la utilidad empleada en la teoria de la
demanda. La utilidad ordinal permite afirmar que A se prefiere a B, pero no
podemos decir cuanto. Es decir, es posible ordenar dos canastas de bienes
cualesquiera, pero la diferencia absoluta entre ellas no puede medirse. Se
diferencia de la utilidad cardinal o utilidad dimensional, que a veces se emplea
en el analisis de la conducta hacia el riesgo.
Valor actual (Valor presente; valor descontado; valor capitalizade) (de un
activo). Valor actual de un activo que genera una corriente de ingreso a lo largo
del tiempo. Para valorar esas corrientes es necesario calcular el valor actual de
cada componente del ingreso, lo que se hace aplicando una tasa de descuento (o
tasa de interés) a los ingresos futuros.
Valor intrinseco (del dinero). Valor del dinero como mercancia (por ejemplo,
valor de mercado del peso del cobre que tiene una moneda de ese metal).
Variable. Magnitud de interés que puede definirse y medirse. Entre las variables
importantes en economia se encuentran los precios, las cantidades, las tasas de
interes, los tipos de cambio, los pesos de riqueza, etc.
Variables exdgenas frente a variables inducidas. Las variables exdgenas son
las que vienen determinadas por elementos ajenos a la economia. Contrastan
con las variables inducidas que son determinadas por &l funcionamiento interno
del sistema econdmico. Los cambios del tiempo meteorolégico son exdgenos; las
variaciones del consumo suelen ser provocadas por las variaciones del ingreso.
Variables externas. VVéase Variables exdgenas.
Variables inducidas. Véase Variables exégenas frente a variables inducidas.
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Variacion de la demanda frente a variaciéon de la cantidad demandada. La
variacion de la cantidad que desean adquirir los compradores, motivada por
cualquier razén distinta de una variacidn del precio (por ejemplo, un aumento del
ingreso, un cambio de los gustos, etc) es una “variacion de la demanda®. En
términos graficos, es un desplazamiento de la curva de la demanda. Si, por el
contrario, la decision de compra mas o menos depende de una variacion del
precio del bien en cuestidn, “varia la cantidad demandada’®. En términos graficos,
la variacién de la cantidad demandada es un movimiento a lo largo de una curva
de demanda invariable.

Variacién de la oferta frente a variacion de la cantidad ofrecida. Esta
distincién es la misma en el caso de la oferta que en el de la demanda, por lo que
debe verse variacién de la demanda frente a variacién de la cantidad
demandada.
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